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Una Iniciativa de
Starcom Espaiia

para no dejar de
aprender y mejorar




QUE ES
Charlas informales, conversaciones y debate

OBJETIVO
Recopilar insights y claves inspiradoras

L Starcom

EXPERIENCE SESSIONS

PARTICIPANTES
Perfiles concretos seleccionados en cada sesion

CONTENIDO

Tematicas especificas elegidas por su relevancia,
actualidad o porque no exista suficiente
Investigacion relacionada






Roomie:

(También “‘roommate” o0 “flatmate”)

Termino de.origen estadounidense. Inicialmente usado para
denominar a los companeros de habitacion de los‘colegios
mayores universitarios, en la actualidad describe, por
extension, a cualquier persona que comparta un determinado
espacio con otra/s durante un periodo de tiempo.
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Algunos datos
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Ot ' 6,50% 5lo; 10,00%
ros ¥ 2010 10.00%  comparto

piso; 3,80%
(1.100.000 hab)

Con mis
padres; 17,90% _
Compaﬁeros de pPISO que

comparten mucho mas que un
espacio: experiencias vitales,
responsabilidades y también
decisiones de compra y
recomendacion.

.,con
quién
vives?

En
pareja/familia;

61,70%
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Evolucion Roomies en Espafa

Vivo con amigos/comparfieros de piso (%)

3,80%
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Comparten

Ultimos
casa 10 anos
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Roomies en Europa

Media
europea
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Perfil sociodemografico de los
Roomies en Espana

Mujeres
Hombres

Grandes ciudades
Poblaciones medias
Rural

16 -24
25 - 34
35 -44
45 - 54

55-64

+56%
2017-19
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Actitudes y autopercepcion

% Roomies Esp H Total Espafna
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La prensa

Hace mucho que no me compro
un periodico de papel. Prefiero
leerlos por internet. Las noticias
estan mas actualizadas y puedo
consultar mas de uno.

Esther
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El recuerdo publicitario
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~Las marcas
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Las compras
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Las compra online
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Compartir piso y el futuro
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Starcom Roomies

Conclusiones

- Aunque comparten espacio, sus actividades son, en general, cada vez mas
individualistas. Desde el consumo de medios hasta las compras.

« Apenas dedican tiempo a la TV en abierto, la prensa o la radio. Las plataformas de
video en streaming y el mévil monopolizan su exposicién a los medios.

« Aunque no se consideran marquistas y el precio condiciona sus decisiones de compra,
hay marcas y productos concretos que consideran insustituibles.

« Los productos del hogar se negocian pero compran la mayoria de los articulos de forma
individual.

- Valoran de forma muy positiva la experiencia de compartir, hasta el punto de no
considerar cambiar de forma de vida a corto o medio plazo.

« Auguran un futuro ain mas complicado que, quiza, les obligue a compartir piso mas
tiempo del previsto.



comunicacion@starcomww.com

+34 911872100



