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Inversion en marketing (millones €)

INFOADEX
Total anual
33.002 32.091 33.306
31.064 30.569
57 859 28.887 Y 13 89,
e : 27.149 +4,0% ’
5,9% 25.772 +5.8% ’

-10,3% +6,4%
7 5% +5,3%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 | 2018
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:Qué incluimos en
la inversion de

marketing?
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Distribucion de la inversion de marketing oo
INFOADLEX
Publicidad, comunicacion, Inversién en precio Costes de personal en Marcay Relacién con Investigacién de
promocion (descuentos) funciéon marketing clientes mercados y Consultoria

- |
10,4%' 2,8%

Base: Total inversion enmarketing 2018: 33.306 Mil €



Distribuciénde lainversion en publicidad,

comunicacion

Publicidad, comunicacion,
promocion
Desglose
Compra de medios
Ferias, exposiciones, congresos y convenciones
5 9’ 7% Punto de venta
Mailing personalizado
Promociones (producto / juegos prom.)
Honorarios Agencias (Creatividad-Produccién-Medios)
Patrocinios
Digital: Marketing moévil y Comunicacién
Buzoneo
Branded Content *
RR.PP.
Publicaciones de empresa
Regalos publicitarios
Influencers *
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* Elementos de nueva incorporacion
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Publicidad, comunicacién y promocién

e 27,8%
I 24,4%
I 10,2%

N 9,7%

I 7,9%

P 4,9%

e 4,6%

B 4,4%

B 1,6%

B 1,6%

B 15%

P 1,0%

| 0,3%

| 0,2%

Base: Total inversion enmarketing 2018: 33.306 Mill €
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Distribucion de la inversion de marketing (MR

INFOADEX
59,7%

Publicidad, comunicacion, promocion
Detalle sectores mas relevantes
e Gran Consumo = 13,8%
+1,3% vs 2017

® Consumo duradero= 9,6%
+11,9% vs 2017

® Turismo, Horeca y Dist. =7,8%
-7,4% vs 2017

2018 vs 2017
e Entretenimiento= 7,6% +2,8% T
-1,9% vs 2017

Ant:

2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



Distribucionde lainversion de marketing

\
16,3%
Inversion en precios (descuentos)

Detalle sectores mas relevantes

® Consumo duradero Automocién = 12,5%
+5,4% vs 2017

® TIC=3,0%
+9,6% vs 2017

® Gran Consumo =0,7%
- 5,5% vs 2017

® Entretenimiento =0,2%
-20,4% vs 2017

Ant:
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2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



Distribucionde lainversion de marketing

-
10,4%
Marca y relacion con clientes
Detalle sectores mas relevantes
®TIC=4,2%
+8,1% vs 2017

® Entorno financiero = 2,2%
+9,6% vs 2017

@ Servicios a la comunidad= 1,2%
+1,2% vs 2017

e Turismo, Horeca y Distribucion= 0,8%
+5,3% vs 2017
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 +5,1%1

2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)
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Distribucionde lainversion de marketing (ME

10,8%

Costes de personal en funcion marketing

Detalle sectores mas relevantes

-

e Serv. a empresas = 3,8%
+6,0% vs 2017

e Gran Consumo = 2,4%
+6,1 % vs 2017

® Turismo, Horeca y dist.= 1,5%
+5,9% vs 2017

¥ S
® Serv. a comunidad =1,1% 2018 vs 2017
+7,1% vs 2017 +6,2% T

AI I ' 2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)
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Distribucionde lainversion de marketing *
INFOADLX

|
2,8%
Investigacion de mercados y
consultoria marketing

Detalle sectores mas relevantes
® Entorno financiero = 0,7%

+50,4% vs 2017

® Serv. Comunitarios = 0,8%
+22,2% vs 2017

®  Turismo, horeca y dist.= 0,8% = —

-3,2% vs 2017

y -
2018 vs 2017
® Serv. a empresas = 0,2% +2 7(y T
) o

-70,2% vs 2017

AI I ' 2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)
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Aportacion al crecimiento oo

INFONDLN

1, 7% Publicidad, comunicaciény promocion
o) y .
O,SAJ Inversion en precios (descuentos)
O 7% Costes de personal en funcién de marketing
’
0 .« 7 .
O,SA) Marca y relacion con clientes

O 1(y Inv. de mercados y consult. marketing
) (o)

2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)




Inversion en €QUIPOS
de marketing

A ITif 'S)
-— Y
~’




ASOCIACION

(1), 9 | E MARKETING

DE ESPANA

s AN

210 empleados y

>1 millones €
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Reduccidn desde 2010 oo

% variacion acumulado INFOADLEX
11,8 45, 117
-20,5 -20,5

-24,0 -22,8 112.895

empleos

122.792
empleos

EMPLEOS

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

@ NOMINA

3.596
millones€

-17,5 -16,2
-21,6

4.040
millones€

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Am



Distribucion
sectorial de I3
inversion en marketing

- 07
A~ 4




Distribucion sectorial de la inversion (MK

Consumo Duradero

ran nsumo

—

elecomunicaciones

Turismo, Horeca, Distribucion

Servicios a Empresas

Entorno Financiero

Entretenimiento

Servicios Comunidad
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2018 vs 2017

23,2%  (+7,4%)
17,5% (+1,4%)
11,9% (+8,3%)
10,3%  (-4,7%)
9,7% (+2,9%)
9,5% (+10,a%)
9,0%  (-2,7%)
8,9% (+5,7%)

2018 vs 2017 % variaciénvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



ASOCIACION
DE MARKETING
DE ESPANA

Distribucion sectorial de la inversion IMK)
Consumo Duradero INFOADEX

p— 23,2% (+7,4%)
Gran Consumo

17,5% (+1,4%)

2018 vs 2017

% variacion valores absolutos

Consumo duradero Automocion 19,6% +7,8%

Resto consumo duradero +4,6%
Textil y moda +6,3%
Gran Consumo Alimentacion y Bebidas +1,6%
Gran Consumo, resto sectores 6,3% +1,0%
Am 2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos

Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



Distribucion sectorial de la inversion

Telecomunicaciones

. 1 1,9%(+8,3%)

TIC 11,9%
Servicios a Empresas 9 7o (+42,9%) Servicios a empresas 9,7%
’ 1770

Entorno Financiero Finanzas (banca y otros)
[ 9,5% (+10,4%)

Seguros
Servicios C dad Servicios comunitarios 7,2%
ervicios Comunida
4 8,9%(*‘5:7%) Construccion (incluye materiales)
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2018 vs 2017

% variacion valores absolutos
+8,3%
+2,9%
+1,6%

+27,4%
+4,9%

+9,6%

2018 vs 2017 % variacionvalores absolutos

Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



Distribucion sectorial de la inversion (MK

Turismo, Horeca, Distribucion

Entretenimiento

Am

0,3%(-4,7%)

9,0% (-2,7%)
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2018 vs 2017

% variacion valores absolutos

Transporte y turismo 4,1% -5,8%
Distribucion 4,2% -2,1%
Hosteleria 2,0% -7,5%
Cultura y medios comunicacion ' 5,7% -0,3%
Ocio y deporte
" 2,0% -0,1%
Otros servicios no detallados
(juegos y apuestas) | 13% -14,9%

2018 vs 2017 % variaciénvalores absolutos
Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill € (+3,8% vs 2017)



Aportacion por sectores al crecimiento

1,7%

1,0%
0,9%

0,5%
0,3%
0,2%
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Consumo duradero

Telecomunicaciones

Entorno Financiero
Servicios Comunidad
Servicios a Empresas

Gran Consumo

Entretenimiento

Turismo, Horeca, Distribucioén
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7,8%

2.611millones de €
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de la inversion de \.\
Marketing es DIGITAL

Base: Total inversion enmarketing 33.306 Mill €
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La Publicidad en Internetes el 67% (MK

INFOADLEX

de toda la inversion digital

Com. digital ; Enlaces

23,6% patrocinados
26,4%
Marketing
Movil ;
5,3%
RRSS Isplay+Video
13,0% 31,7%

Am

Comunicaciéndigital incluye: Blogs, RRSS, E-mailing, Websites, .....
Base: Total inversion enmarketing DIGITAL 2611 Mill €



ASOCIACION
DE MARKETING

Evolucion inversion digital (vs 2014) PN K T

0 o
% variacion acumulado INFOADEX

90%

Marketing
DIGITAL

Total MKT 6% 13% 17% +23% I
2011 2012 2013 2014

L

2015 2016 2017 2018
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La evolucion de la inversion digital crece (MK
) INFOADEX
en todas sus variantes desde 2014

Patrocinados
+41,3%

31,@ Display+Video

+84,5%

26,4%) Enlaces

o/\ RRSS
13’0 % +27,7% vs 2017

o/ ) Marketing moévil
5’3A) +270%

Comupnicacién Millones€
23,6% )digital resto

+108% -incl uye RRSS-




7, 8%

de la inversién total
en ma rketing del total en publicidad, del total en

comunicacion y medios
Am promociones convencionales




Inversion digital: distribucion por sectores

6611\
Millones€
+90%

Consumo Duradero

Gran Consumo

lecomunicaciones

Turismo, Horeca, Distribucion

ervicios a Empresas

S

m

ntorno Financiero

Entretenimiento

Servicios Comunidad

Entorno digital

10,0%
9,4%
10,9%
6,1%
14,1

13,9% |if

- - = >
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Previsiones 2019
Indice de expectativas de Ios directores de marketing

Detalle afios 2012 a 2019 0%

®Mercado Total
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Ventas Propias
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INFOADLEX

B |nversion Publicitaria

0 . |
06 '
: e '

* &SGA

3,8 38

1,6

2,0 I

-3,0

3,6 3.6 3,437
2,9 >
’ 2,4 27

1,9 1,8
; , 1,1 Il
Am | l l

4,244

1,8
. 0,6
m

3,1 3,3

3,6

53
4,3

2,2

3,6 3.3 32
3,0 27 ’ 3,1 f

21
1,7
I I l . N 1i 1

1er 2°
Semestre : Semestre

2012

Am

1er 2°
Semestre : Semestre

2013

1er 2° 1er 2°

1er

2

1er

2

1er 2° 1er 2°

Semestre : Semestre: Semestre : Semestre :Semestre : Semestre :Semestre : Semestre :Semestre : Semestre :Semestre : Semestre

2014 2015

2016

2017

2018 2019
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Evolucion expectativas directores de marketingy variacion PIB
«» Mercado Total IEDM 3,6 —+—9% Variacion PIB
9
a ) 1,9
3,0 ?6\3

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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CIs INFOADLEX
Estudio n° 3262. ICC de septiembre Septiembre 2019

Grafico 1.1 Evolucion del ICC, I. Situacion Actual e I. de Expectativas
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Previsiones 2019 IMKBET
CIS INFOADEX

Estudio n°® 3262. ICC de septiembre Septiembre 2019
Grafico 1.2 Evolucién anual (2018-2019) del ICC
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Previsiones 2019

[!ID!CADOR DE CONFIANZA CONSUMIDORES
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correg var

— ESPANA

50% I ZONA DEL EURO % o0

-0,5 A M\IA A -05

-6,0 -6,0
-11,5 -115
-17,0 -17,0
225 225
28,0 28,0
33,5 33,5
-390 ~ -390

Banco Espana

“*1 Septiembre 19 e
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EVOLUCION DE LAS PREVISIONES (Valores de consenso)

Variacion anual en porcentaje

1.1PIB 1.2 Demanda Nacional
25 25
24 24
23 : 23
22 22
21 : 2.1
2,0 = para 2019 20 ;- w—nara 2019
para 2020 e para 2020 \/\
1_9 : - —_— 1‘9
18 1.8
\»&»&»@&&3@@@ PRI REOe R

FE T F S E IS

Fecha de la prevision

\\0‘32 3"909,\;0 <® ,y@ R

Fecha de la prevision

Fuente: Panel de previsiones Funcas.

FUNCAS
Septiembre 19
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Evolucién de la reputacién de las principales potencias en los ultimos afios

e=g=mAlemania e==S==Espafia e==8==Reino Unido em@m=|izlia e=@==Franciac e=@mmBrasil =t==EEUU

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018

A"@ Copyright © 2019 Reputation Institute.
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Previsiones 2019
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Evolucién de la reputacién de los paises periféricos en los ultimos afios

e |landa ==@==Espafia ==S==Grecia em@mm|iglia e=g==Portugal

) \

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

A@ Copyright © 2019 Reputation Institute.
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% Var. PIB real ESPANA
Modelo de alta frecuencia CEPREDE

Y 4

CEPREDE

50

40

3,0

20

1.0

-1,0

02100
0z-inl

0z-1qe
(0Z-eua
61100
61-Inl

6i-qe
6L-8u8
81100
gi-inl

gl-iqe
gL-aua
L1100
Ly-nl

Li-qe
L1-8u8
9100
91-inl

9)-iqe
gL-8ua
G100
GL-inl

Gl-qe
Gl-8aua
#1100
pi-inl

pi-qe
{)-8u8
€100
gi-inl

gl-qe
cl-aua
Z10
Zy-inl

Z\-qe
ZL-aua
} 1100
Li=inl

Li-qe
| L-8ua
01100
oLl

0l-1qe
0L-sua
60100
60-In/

60-qe
60-su8
80-100
80-Inl

g0-qe
80-8u8

e PIB Mensualizado

= PIB trimestral (estimacion)

== P|B Trimestral
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Previsiones 2019

Crecimiento inversion en comprade
medios

3ertrimestre

Equipos de marketing:

(empresas, plantillas, salarios)

-3,0% +1,5%

+0,0% +10,0%

Investigacion de mercados Inversion en publicidad digital

3ertrimestre 3er semestre

QULES
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Algunas conclusiones ME
INFOADLEX
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2018 supuso un crecimiento del +3,8%, superando las previsiones.

La partida de personal es donde el crecimiento es mayor, sin que
todavia se haya recuperado los niveles de antes de la crisis.
Por sectores econdmicos, Consumo duradero y TIC son los que

mas inciden en el crecimiento.

La expectativa para 2019, nos lleva a un crecimiento del +1,6%.
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