
RELACIONES PúBLICAS
2 / 2 8 8
L A  P E O R  N O V E L A
U N I C E F
P A G E S  B B D O / P A G E S  B B D O
L A  P E O R  N O V E L A
R E P Ú B L I C A  D O M I N I C A N A

1 .  COMUNICAC IÓN CORPORATIVA Y  F INANCIERA :
RELAC IÓN CON STAKEHOLDERS INTERNOS Y
EXTERNOS

2 .  ASUNTOS PÚBL ICOS ,  GESTIÓN DE CR IS IS  Y
LOBBY

2 / 2 8 8
L A  P E O R  N O V E L A
P A G E S  B B D O
U N I C E F  /  L A  P E O R  N O V E L A
R E P Ú B L I C A  D O M I N I C A N A
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2 / 4 8 4
F I N D I N G  F A R I Ñ A
D D B  E S P A Ñ A
L I B R E R Í A S  D E  M A D R I D
E S P A Ñ A

2 / 8 9 6
M U S E U M  F O R  R E N T
D D B  W O R L D W I D E  C O L O M B I A
M A M B O
C O L O M B I A

3 .  RESPONSABIL IDAD SOC IAL  CORPORATIVA

3 / 1 1 7 9
D O G  C A R P E T
A L M A  D D B
M I A M I  D A D E  A N I M A L  S H E L T E R
E S T A D O S  U N I D O S
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3 / 1 8 1 0
P O R  S I E M P R E  J A M Á S
P R O X I M I T Y  B A R C E L O N A
A U D I  E S P A Ñ A
E S P A Ñ A

3 / 3 6 1
J A N E  W A L K E R
A N O M A L Y  /  H U N T E R  P R
D I A G E O  /  J O H N N I E  W A L K E R
E S T A D O S  U N I D O S

4.  COMUNICAC IÓN D IG ITAL ,  USO DE  REDES
SOCIALES Y  MÓVIL

4 / 1 1 1 7
M A D R I D  C I U D A D  D E L  A M O R
K I T C H E N  S . L .
A Y U N T A M I E N T O  D E  M A D R I D
E S P A Ñ A
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4 / 4 9 4
F I N D I N G  F A R I Ñ A
D D B  E S P A Ñ A
L I B R E R Í A S  D E  M A D R I D
E S P A Ñ A

5 .  COMUNICAC IÓN DE MARKETING Y  EVENTOS
DE RELAC IONES PÚBL ICAS

5 / 1 2 0 9
D O G  C A R P E T
A L M A  D D B
M I A M I  D A D E  A N I M A L  S H E L T E R
E S T A D O S  U N I D O S

5 / 1 7 6 0
S P O R T S  V S  B U L L Y I N G
M C C A N N  E S P A Ñ A
F U N D A C I Ó N  J E R O  G A R C Í A  /  C A M P A Ñ A  C O N T R A  E L
B U L L Y I N G
E S P A Ñ A
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5 / 7 9 9
C O R R E S P O N S A L E S  D E  G U E R R A  E N  E L  C Á N C E R  D E
M A M A
C H E I L  W O R L D W I D E  S P A I N  /  C H E I L  S P A I N
S A M S U N G
E S P A Ñ A

6 .  IMPACTO EN MEDIOS

6 / 1 2 1
S C A R Y  C L O W N  N I G H T
L O L A  M U L L E N L O W E
B U R G E R  K I N G
E S P A Ñ A

6 / 4 9 5
F I N D I N G  F A R I Ñ A
D D B  E S P A Ñ A
L I B R E R Í A S  D E  M A D R I D
E S P A Ñ A
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6 / 1 7 4 3
S U P E R  P R O M O  N O B L E X
D A V I D  B U E N O S  A I R E S
N E W S A N  /  N O B L E X
A R G E N T I N A

6 / 1 4 1
D E A R  B A N K S Y
Y M E D I A
H I J O S  D E  R I V E R A  /  1 9 0 6
E S P A Ñ A

7 .  UT IL IZAC IÓN DE CELEBRIT IES ,
PRESCRIPTORES E  INFLUENCERS

7 / 1 7 4 6
T I L C A R A  T R O P H Y  T O U R
D A V I D  B U E N O S  A I R E S
T C C C  /  T R O P H Y  T O U R
A R G E N T I N A
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7 / 1 2 2
V A L D E R R A M A
L O L A  M U L L E N L O W E  /  E L I S  L I M I T A D A
L Í B E R O
E S P A Ñ A

7 / 1 2 1 8
D O G  C A R P E T
A L M A  D D B
M I A M I  D A D E  A N I M A L  S H E L T E R
E S T A D O S  U N I D O S

7 / 7 9 3
L A  T R I L O G Í A  D E L  G I F
L O L A  M U L L E N L O W E
S A N  M I G U E L  /  M A N I L A
E S P A Ñ A

7 / 2 9 5
E L  D I A  Q U E  L A S  M U J E R E S  D E J A R O N  E L  S E T
P A G E S  B B D O
L A  S I R E N A  /  C A N C E R  D E  M A M A
R E P Ú B L I C A  D O M I N I C A N A
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8.  INNOVACIÓN EN RRPP
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