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El mayor estudio global de marcas de Gran Consumo

Un mundo de elecciones
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El mayor estudio global de marcas de Gran Consumo

T
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Cada compra es una decision

El ranking Brand Footprint revela qué

marcas ganan mas veces en ese momento de
la verdad, a través de los

CONTACTOS CON EL CONSUMIDOR
(Consumer Reach Point o CRP)

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Contactos con el Consumidor

Como se calcula el ranking de las marcas mas elegidas

1)

POBLACION

Numero de hogares
del pais

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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% Hogares que compran
la marca al menos una
vez al afio

ICANTAR

#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES

.

OCASIONES
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anualmente
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El informe Brand Footprint —ficha técnica

* Metodologia: Panel de Hogares de Kantar
* Muestra: 12.000 hogares representativos de la poblacion
e Ambito de estudio: Compras realizadas para consumo en el hogar
* Cobertura geogréfica: Peninsulay Baleares (Excepto rankings por CCAA, que incluyen Canarias)
* Periodicidad: TAM3/2018 (afio movil entre noviembre 2017 y octubre 2018)
* Sectores Worldpanel incluidos en el estudio:

* Alimentacion (incluye alimentacion infantil)

* Bebidas

* Lacteos

* Drogueria

* Higiene y cuidado personal (incluye perfumeria infantil)
®* Marcas de fabricante

* Definicion de Marca desde la 6ptica del consumidor
* Armonizacion Categorias para todos los paises

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga,f;f,f‘;i'gg‘das BRAND FOOTPRINT



Brand Footprint en el mundo

BRAND FOOTPRINT
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Ranking Global Top 20 — 17 marcas Globales de FMCG en el club de los 1.000 millones

1 2 3 4 5 7

6
Cat; mm D & @ Y e

pepsi

CRP (m) 5,965 CRP (m) 3,872 CRP (m) 2,698 CRP (m) 2,297 CRP (m) 2,247 CRP (m) 2,001 CRP (m) 1,958 CRP (m) 1,833 CRP (m) 1,821 CRP (m) 1,782

11 ¥ 12 13 2 14 2 15 ¥ 16 (W) 17 18 19 (W) 20 (W)

w@%mﬁm@@gwmmm

CRP (m) 1,757 CRP (m) 1,428 CRP (m) 1,355 CRP (m) 1,316 CRP (m) 1,299 CRP (m) 1,041 CRP (m) 1,037 CRP (m) 990 CRP (m) 987

CRP (m) 980

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Brand Footprint en Espana

BRAND FOOTPRINT
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafa...

1 de
cada 4

Estan presentes en el 2 3% de las
cestas de Gran Consumo

Todos los N Ogares las compran al
menos unavez al afno

100%

27
de 50

Mas de la mitad sonde

origen Espaiol

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Coca-Cola, EIPozo y Campofrio a la cabeza de las marcas mas elegidas en Espafia

Ranking Ranking Cambio Marca CRP % Hogares Frecuencia
AONRS 2017 posicién (millones) Compradores de Compra

1 1 ° 138,5 75,0 10,5
2 2 ° @thoz0 126,4 78,0 9,0
3 3 ° P 101,8 72,7 7.8
4 4 ° 91,4 54,6 9,2
5 6 2 63,8 65,0 5,4
6 8 4 Daone ] 61,6 48,3 7,1
7 5 A 4 | aciivia | 60,6 35,5 9,7
8 9 4 s 54,2 64,3 4,8
9 10 4 BIMBO 53,5 51,0 5,9
10 12 4 L 53,0 35,0 8,3

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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TOP 50: a destacar ... #1

-

Puleva
Sube 2 posiciones y entra en m OIKOS
el TOP10 =t Font
Del #12 al #10

((vallina Blanca ) o
Crecimientos

destacados del TOP 50
Marcas

3 Marcas nuevas en

el Top50:
Milka, Nivea y Noel

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar #50
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El 75% de las marcas cambian de posicion y se mantiene el numero de marcas espanolas

«
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Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

De las marcas de Gran

Consumo crecio en

Valor en 2018
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Ganar CRP’s, sinGbnimo de crecimiento

De las marcas* que Crecen 8 veces En 8 de cada 10
crecen en CRP’s, mas rapido que el la penetracion es el
crecio en Valor mercado principal driver

*Topl00

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Tendencias opuestas entre las marcas locales y globales en el mercado

s

53% de las marcas Locales de GGCC 54% de las marcas Glocales de GGCC
han crecido en los dos ultimos anos han caido en los dos ultimos anos
Estas marcas han crecido un +1,7% en Valor Estas marcas han caido un -2,4% en Valor
en los ultimos 2 afnos en los ultimos 2 afnos
Evoluciéon Valor 2018 vs. 2016 Evoluciéon Valor 2018 vs. 2016

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Ranking regional: Coca-Cola recupera el ler puesto

Marcas regionales
en el topl0 CCAA*

#1 en Galicia

Marca #1 2018
® (Cwty, ~1enscean

O “ N° 1 en 5 CCAA

o i N° 1 en 3 CCAA
O m N° 1 en 2 CCAA

N°1 enl1l CCAA

#4 en Pais Vasco
#5 en Navarra
#9 en La Rioja

#3 en Catalufa

#7 en Andalucia

#8 en Andalucia

ARSR
)

s iBE e

\ ( } #8 en Galicia
»
AR ¢ *
marcas que no aparecen
en el ranking general

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga;;f,?jrf'gg‘das BRAND FOOTPRINT



Fairy y Colgate se mantienen como marcas mas elegidas de No Alimentacion

Top5 marcas por sectores

@

Alimentacion

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Bebidas
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Danone se mantiene el fabricante con mas marcas en el ranking

Nestlé y Campofrio en top 20 Alimentacion

Lider en el Top 50 con Vi Neste [ @ &

5 marcas

Danone

Danone en top 20 Lacteos
cin o OIKOS P

Carlly T ravpaus =@ S
Gl Vet Bref @3 Dixan somat

P&G en top 20 Higiene y cuidado Personal

evax parene [ETTE dodot N &, o @D

ACTIVIA

Font

OIKOS

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Nestlé y Danone, los fabricantes mas presentes en las cestas de Gran Consumo

Ranking Fabricantes (en millones CRP)
Suma de marcas comercializadas

B O aw.as Y i o

BN R A < Mondelez, " i FrRE—— MR .

|| . || s | MY . | 12fabricantes
350 M superan los

100 millones
de contactos anuales con
I I I I sus consumidores

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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(,Qué
han
hecho las
marcas
gue mas

crecen?

IKANTAR #Maga;;f,?jrf'gg‘das BRAND FOOTPRINT



¢, Qué palancas utilizan las marcas que crecen?

Innovacion

Publicidad

Palancas

Promocion
para crecer

Punto de Venta

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga}fgfj‘;fgg‘das BRAND FOOTPRINT



Las TOP 50 marcas innovan mas, y de forma mas exitosa

En proporcion, las TOP 50

innovan 3 VECES Mas que

el resto de marcas

TOP 50 No TOP 50
93% Exito 76% Exito

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

#MarcasMasElegidas
ICANTAR @Kantar_ES

— INNOVACION

OIKOS

+8,7% CRP’s -
entra en el momento
capricho

—  INNOVACION

(Gallina Blanca )

+5,9% CRP’s -
entra en una nueva
categoria
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Las TOP 50 siguen apoyandose en la publicidad

Del TOP 50 marcas de Gran Consumo

hainvertido en publicidad

en TV en el Ultimo ano

Las marcas del TOP 50

El 100% de las

gue aumentan en
marcas del TOP 50 que

promedio un +2,0%

su inversion en GRP’s

no invierten en Publicidad

caen en CRP’s

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

#MarcasMasElegidas

[CANTAR @Kantar_ES

INVERSION INVERSION
PUBLICIDAD PUBLICIDAD
+9,3% +5,1%
CRP’s CRP’s
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Las TOP 50 utilizan las promociones para ganar mas clientes

Las marcas que mas crecen 1 PROMOCION 1 1 PROMOCION
Incrementan enun 3,4% la _
_ _ ront
presion promocional durante el Vella
ultimo afio
+6,6% +11,3%
Las marcas que Las marcas que CRP’s CRP’s

aumentan Su presion disminuyen su presion

promocional en 2018 promocional en 2018

crecen un +0,7% decrecen un -3,6%

en valor en valor

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Las TOP 50 maximizan su presencia en los principales retailers

— PUNTODE |+ PUNTO DE

del TOP 50 que crecen VENTA VENTA

ganan penetracion enel

ToP 3 retaillers

+5,3% +5,1%
el /0% delas {° El 90% de las CRP’s CRP’s
TOP 50 marcas que | TOP 50 marcas que
ganan penetracion en el caen han perdido -
TOP 3 retailers crecen | penetracion en el wj.

TOP3 retailers

Top 3 retailers: Mercadona, Total Carrefour, Grupo Dia

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Las TOP 50 aprovechan su fortaleza fuera del hogar
— PUNTODE +— — PUNTODE |-
Crecimiento VENTA VENTA
TOP marcas Bebidas
en Out of Home
+0,7%
) CRP’s
El Canal Hosteleria pesa
Gonnd ==
Chi =

un 29% en

Alimentacion y Bebidas

BRAND FOOTPRINT

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
#MarcasMasElegidas
@Kantar_ES
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OOH <> Punto de venta: la fuerza de la marca en Hosteleria se traslada al Hogar

"\ Peso canal
/ fuera hogar

Refrescos con Gas
W

2%

78%

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

- %Share Valor Top 20
" Marcas Bebidas BF
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¢Aprovechan los retailers la fortaleza de las TOP 20 Marcas fuera del hogar?

Total Mercado Cervezas

ldx. Desarrollo vs
% Cuota Mercado Valor FMCG Envasado % Cuota Top Marcas en Cervezas

Mercadona
_____ S_u;e:s____________________________-
Regionales
Hipers 23,2 137 47,5
""" R T

Top Marcas Cerveza*: Marcas en el Top 20 en Brand Footprint 2018, categoria Bebidas

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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¢Aprovechan los retailers la fortaleza de las TOP 20 Marcas fuera del hogar?

Total Bebidas Refrescantes

Idx. Desarrollo vs % Cuota Top Marcas en
% Cuota Mercado Valor FMCG Envasado Bebidas

Mercadona
_____ S_u;e:s____________________________-
Regionales
Hipers 18,5 109 73,5
""" N T

Top Marcas Bebidas*: Marcas en el Top 20 en Brand Footprint 2018, categoria Bebidas + Lacteos

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Conclusiones

Coca Cola vuelve a ser, otro ailo mas, la marca mas elegida en Espafia

EIPozo, Campofrio, Asturiana y Gallo completan el TOP 5 y Puleva entra en el TOP 10

Milka, Danone y Oikos, las marcas que ganan mas contactos con el consumidor

Tres marcas nuevas en el TOP 50: Milka, Nivea y Noel

Coca-Cola recupera el liderazgo en mas CCAAy destaca la primera posicion de Larsa en Galicia

Fairy vuelve a ser la marca de Drogueria mas elegida, y Colgate la de Higiene y Cuidado personal

Nestlé pasa a ser el fabricante nimero 1, seguido de Danone, Coca-Cola, Campofrio y Unilever, que completan el TOP 5

Danone es el fabricante con mas marcas en el TOP 50; Henkel en el ranking de Drogueria; P&G, en el de Higiene y

Cuidado Personal
El 84% de las marcas que crecen en CRP’s, lo hacen en valor. Ganar penetracion es clave para crecer

Las marcas que mas crecen innovan, invierten en publicidad, hacen promociones, estan disponibles en el punto de venta

y utilizan el consumo fuera del hogar para ganar penetracion en el hogar

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Muchas gracias

Para mas informacion:

Micro site global
https://www.kantarworldpanel.com/brand-footprint-ranking/

ZIP de prensa:
www.brandfootprint2019.kantarworldpanel.es

KANTAR ety e BRAND FOOTPRINT
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Anhexo.
Los
Rankings
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Los Rankings

 Ranking TOP 50 Global

* Ranking TOP 50 Espafia

* Ranking TOP 20 por Sectores

 Ranking TOP 10 por CCAA

e Marcas con mas penetracion (% hogares compradores)
* Marcas con mas frecuencia de compra

 Marcas que mas crecen en CRP

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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El 75% de las marcas cambian de posicion y se mantiene el numero de marcas espanolas

«
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Coca-Cola, EIPozo y Campofrio a la cabeza de las marcas mas elegidas en Espafia

Ranking Ranking Cambio Marca CRP % Hogares Frecuencia
AONRS 2017 posicién (millones) Compradores de Compra

1 1 ° 138,5 75,0 10,5
2 2 ° @thoz0 126,4 78,0 9,0
3 3 ° P 101,8 72,7 7.8
4 4 ° 91,4 54,6 9,2
5 6 2 63,8 65,0 5,4
6 8 4 Daone ] 61,6 48,3 7,1
7 5 A 4 | aciivia | 60,6 35,5 9,7
8 9 4 s 54,2 64,3 4,8
9 10 4 BIMBO 53,5 51,0 5,9
10 12 4 L 53,0 35,0 8,3

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafna (11-30)

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia
2018 (millones) Compradores de Compra

2018 (millones) | Compradores de Compra

11 7 44,1 44,3 5,5 21 18 | Pascual | 32,8 29,2 6,3
12 15 43,0 49,6 4,7 22 22 = 31,6 43,8 4,1
13 13 b 40,7 48,6 4,7 23 25 hahou | 28,8 30,0 5,4
14 14 PENNestle 39,9 50,7 4,4 24 26 FAIRY 28,3 56,9 2,8
15 16 = 37,9 43,9 4,8 25 23 [ 033 43,4 3,6
16 11 =t 370 53,4 3,9 26 24 @ 27,9 37,5 4,2
17 21 35,2 46,4 4,2 27 31 27,2 32,0 4,8
18 17 Y 34,6 36,9 5,1 28 3  OKos 258 27,8 5,3
19 20 (W 33,6 46,8 4.1 29 29 25,8 45,4 3,1
20 19 Tp 33,1 40,0 4,7 30 27 aulmus 255 34,9 4,1

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Las 50 marcas de Gran Consumo mas elegidas en Espafna (31-50)

Ranking | Ranking e CRP % Hogares g;eél;(r%:crlz
2018 2017 (millones) Compradores P
2

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2018 2017 (millones) | Compradores de Compra

31 ! 25,4 36,8 3,9 41 33 @ 21,3 39,3 3,0
32 34 @Yeepsi 234 15,3 8,7 42 46 evax 20,7 30,8 3,8
33 42 Fimen | 22.9 28,2 45 43 43 @ 205 44,6 25
34 30 Gerano) 22,9 36,0 3,6 44 44 20,3 29,8 3,8
35 40 o 22,7 17,2 6,8 45 48 20,2 36,2 3,2
36 37 ﬁ 22,6 36,8 3,5 46 - 20,0 28,9 3,9
37 38 VESTHRS 22,2 32,2 3,9 47 47 = 19,8 27,4 4,1
38 41 Dulesol 219 34,1 3,6 48 . (e 19,6 41,6 3,0
39 39 AT 219 36,0 3,4 49 49  Roicr SERNECNC 27,6 4,0
40 32 DaBring 21,7 21,5 5,6 50 - (NOEL) 18,9 29,7 3,6

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Top 20 Marcas Alimentacion

Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2018 2017 (millones) Compradores de Compra 2018 2017 (millones) | Compradores de Compra

1 1 @ 126,3 78,0 9,0 11 9 32,7 36,6 5,0
2 2 m 101,7 72,7 7.8 12 13 29,8 43,8 4,1
3 S 63,8 63,9 5,4 13 14 282 434 3,6
4 4 pEEE 54,2 64,3 4,8 14 10 28,2 50,7 4,4
5 5 BIMBO 53,4 51,0 5,9 15 15 27,9 37,5 4,2
6 8 O 43,0 49,6 4,7 16 19 22,9 28,2 4,5
7 7 40,6 48,6 4,7 17 16 22,8 36,0 3,6
8 6 Pt 37,0 53,4 3,9 18 18 21,9 34,1 3,6
9 12 GRS 35,2 46,4 4,2 19 20 21,5 36,8 3,9
10 11 33,6 46,8 4,1 20 17 21,3 39,3 3,0

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Top 20 Marcas Bebidas

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2018 2017 (millones) Compradores | de Compra 2018 2017 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 Gy — 1385 75,0 10,5 11 12 = 18,2 20,4 5,1
2 2 Gy 396 41,0 5,3 12 1 (is=® 17,8 21,2 4,7
3 3 33,1 40,0 4,7 13 13 Cwcamo 17,6 21,2 4,7
4 4 28,8 30,0 5,4 14 15 & 16,4 23,1 4,1
5 6 27,2 32,0 4.8 15 19 ) 14,9 10,1 8,4
6 5 25,5 34,9 4,1 16 18 o 13,7 25,0 3,1
7 7 23,4 15,3 8,7 17 - 5] 134 256 3,0
8 8 21,9 16,8 6,9 18 14 L= 13,2 12,2 6,2
9 9 20,4 29,9 3,9 19 16 [P 13,1 21,4 35
10 10 19,8 27,4 4,1 20 17 e 13,1 18,1 4,1

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
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Top 20 Marcas Lacteos

Ranking Ranking Marca CRP % Hogares Frecuencia Ranking Ranking CRP % Hogares Frecuencia
2018 2017 (millones) Compradores de Compra 2018 2017 (millones) | Compradores de Compra
1

1 91,3 54,5 9,2 11 13 I_I@ 18,9 17,0 6,0
2 3 B 61,6 48,3 7,1 12 14 ol 18,5 34,9 3,0
3 PR i | 60,6 35,5 9,7 13 12 adma| 17,9 16,4 6,2
4 » &8 519 34,4 8,3 14 8 BB s 18,5 5,0
5 5 . 37,2 43,6 4,8 15 15 PHUDERA o 5 30,9 3,1
6 6 [ Pascual | 32,6 29,0 6,3 16 16 W" 16,4 28,9 3,2
7 9 OIKOS 25,8 27,8 5,3 17 17 W 15,9 10,9 8,2
8 10 g 22,6 36,8 3,5 18 18 ugn 154 23,4 3,7
9 7 Daonno 217 21,5 5,6 19 20 ory) 14,9 21,7 3,9
10 11 e 21,5 35,7 3,4 20 - *iche 14,8 27,8 2,9

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga,f;f,f‘jf'gg‘das BRAND FOOTPRINT



Top 20 Marcas Drogueria

Ranking CRP % Hogares Frecuencia

Ranking Ranking

CRP % Hogares Frecuencia

2018 2017 (millones) | Compradores de Compra

2018 (millones) Compradores de Compra

1 1 EAIRY 28,3 56,9 2,8 11 12 7.6 18,8 2.3
2 2 Scaffex 15,1 30,0 2,9 12 13 7,2 17,0 2.4
3 3 a2 13,7 29,8 2,6 13 11 7.1 14,1 2,9
4 5 12,4 22,8 3,1 14 15 7.1 14,3 2.8
5 6 ol 11,9 18,8 3,6 15 14 6,3 23,0 1,5
6 4 Gl 11,5 24,2 2,7 16 20 5,8 16,2 2,0
7 8 o) 11,5 26,6 2,3 17 17 5,7 17,4 1,9
8 7 KH7 10,2 29,0 2,0 18 16 5,6 15,5 2,0
9 9 @ 9,5 21,9 2.4 19 18 5,3 18,6 1,6
10 10 flow; 8,9 19,7 2,6 20 - 5,1 13,0 2,2

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga,f;f,f‘jf'gg‘das BRAND FOOTPRINT



Top 20 Marcas Higiene y Cuidado personal

Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia Ranking | Ranking CRP % Hogares Frecuencia

2018 2017 (millones) Compradores | de Compra 2018 2017 (millones) | Compradores | de Compra
1 1 25,8 45,4 3,1 11 11 e 8,5 22,7 2,0
2 2 evax 20,7 30,8 3,8 12 15 Dove 8,2 21,0 2,2
3 3 S 19,6 41,6 2,6 13 10 B3 8,1 21,9 2,1
4 4 14,7 31,0 2,6 14 13  Rexona 8,0 18,8 2,4
5 6 PANTENE 14,2 25,7 2,8 15 17 TR 7,7 19,1 2,1
6 5 AN 13,7 22,5 3,4 16 14 | aToja] 7,6 19,9 2,2
7 7 dodot 12,9 14,6 4,7 17 18 W= 72 18,6 2,2
8 8 12,5 31,8 2,2 18 16 IxorPoio 7,0 19,9 2,0
9 9 s 11,3 25,9 2,5 19 19 EWive 6,7 16,7 2,0
10 12 [ Oral | 9,3 21,1 2,5 20 20 babaria 6.4 20,0 1,8

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga,f;f,f‘jf'gg‘das BRAND FOOTPRINT


http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

Top 10 marcas por CCAA

ANDALUCIA ARAGON ASTURIAS CANARIAS CANTABRIA

2(;#18 I (fﬁf) 2(;)#18 LI ((l\:/llﬁ::.)) 2:18 Marca (?\:Aﬁr,) 2(?18 JEUEE (E/IFiQIIF.)) 2(;#18 el (IC\:/Ilﬁ::.))
1 @ 29,9 1 1 10,2 1 8,0 1 1,7
2 Qudl 243 2 > @B s 2 6,0 2 1,6
s @B 222 3 s @ibozo 4.1 3 5,1 3 1,4
s @B 0 4 4 2,9 4 4,9 4 1,4
5  (dm 13,0 5 5 2.6 5 4,5 5 1,1
6 Onmcampo 12 > 6 6 2.3 6 4,1 6 1,1
7 PECNOE g 7 7 21 7 2,4 7 0,9
8 11,0 8 8 21 8 2,1 8 0,8
9 @ 10,9 9 9 1,9 9 2,1 9 0,8
10 9,8 10 10 1,7 10 2,0 10 0,7

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Mag""gﬂf‘;f';g‘das BRAND FOOTPRINT



Top 10 marcas por CCAA

CASTILLA LA MANCHA

G Marca Clrs
2018 (Mill.)

1 7,6

2 (fEgel 69
s @ 54
4 3,7
5 2.8
6 2.7
7 2.4
8 2,2
9 2,2
10 2,2

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

CASTILLA-LEON CATALUNA COM . MADRID
2(;#18 Viares (IC\:/IFiQI::.)) 2:18 e &Fﬁf) 2:18 Viares (fﬁf)
. & 7 1 fal 292 1 ol 213
2 @ 7,0 2 13,9 2 16,7
3 (Wl 55 s @D 128 3 15,6
4 Gmwew 53 4 @ 12,5 4 14.4
5 ﬁ’:@' 4,0 5 12,4 5 13,4
6 ey 36 6 ACTIvis NS 6

7 3,3 7 @ 11,3 7

. 23 . .

9 2,8 9 9 BIMBO 8.3
10 2,4 10 10 E 75

ICANTAR

#MarcasMasElegid
a%alfanf;_ég' o BRAND FOOTPRINT



Top 10 marcas por CCAA

C. VALENCIANA EXTREMADURA GALICIA ISLAS BALEARES
’ Marca CRP ’ Marca CRP v Marca CRP ’ Marca CRP
2018 (Mill.) 2018 (Mill.) 2018 (Mill.) 2018 (Mill.)
1 (gl 165 1 @ 42 1 11,7 1 (g 38
2 @ 14,2 2 (fesgel 2.6 2 11,2 2 2,5
3 3 @swriany) 23 3 7,9 3 2,1
4 . @B 20 4 7,4 4 2,0
5 5 ECNOE 4 5 7.2 5 2,0
6 6 LY 1.2 6 7.1 6 1,8
7 7 1,2 7 6,2 7 1,7
8 8 “ 1,2 8 5,4 8 1,3
9 ° 1,1 9 4,7 9 1,3
10 10 BIMBO 11 10 4,1 10 1,2
Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar
IKANTAR #MarcasMasE legidas BRAND FOOTPRINT

@Kantar_ES



Top 10 marcas por CCAA

LA RIOJA MURCIA NAVARRA PAIS VASCO
- Marca CRP ’ Marca CRP ; Marca CRP i Marca CRP
2018 (Mill.) 2018 (Mill.) 2018 (Mill.) 2018 (Mill.)
1 0.9 1 @ 6.3 1 (ot 17 1 6,6
2 0,8 o (Bl 37 1,5 2 5,9
3 0,8 3 Q@simaw) 3,6 1,4 3 5,4
4 0,5 4 GEd 25 1,2 4 5,4
5 0,4 5 2,4 1,1 5 4,9
6 0,4 6 2,3 0,8 6 4,0
7 0,4 7 2,2 0,8 7 4,0
8 0,4 8 2,2 0,8 8 3,9
9 0,4 9 2,0 0,7 9 3,3
10 (VAR 03 10 1,8 0,7 10 3,1

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Magalfgfj‘;fgg‘das BRAND FOOTPRINT



Las marcas que mas gente compra

% Penetracion de compra anual 10 marcas entran en mas de
la mitad de los hogares
I I espanoles

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga}fgf]f‘jf'gg‘das BRAND FOOTPRINT


http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio) Coca Cola Sigue siendo la

marca que se compra con
Gpazo

mas frecuencia
aafny

<

ACTIVIA

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga}fgf]f‘jf'gg‘das BRAND FOOTPRINT



Las marcas que crecen mas de un 5% en CRP’s

% Evolucion
CRP

F t r—
fhf:i*“ V(e)ﬁ]a Gallma Blanca )

Fuente: “Brand Footprint 2019” Kantar

IKANTAR #Maga}fgfj‘;fgg‘das BRAND FOOTPRINT
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