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Octavio Llamas.
Presidente del Comité HORECA, AECOC
y Presidente, AUTOGRIL

José M* Rubio.
Presidente, FEHR

EXperto en economia financiera y una de |as caras mas
megidticas oe hoy, José Maria Gay de Liébana nos acercard a
05 Yemas mas candentes del panorama econdmico actual: las
consacuencias gue tendria una supuesta subida del VA para ¢
sector de |2 hosteleria, cudles son los riesgas y oportunidaces
@ la financiacidn para las empresas en &l madio piazo o el
mpacto de la nueva reforma fiscal para este sector, jQué
sucedera econdmicamente y finencieramente en el medio plazo?

José Marfa Gay de Liébana.
Autor y Profesor de Economia Financiera,
UNIVERSIDAD DE BARCELONA

Daniel Levine es uno de los referentes de endencias a nivel
mundial, Tiene una red de mas de 9.000 rastreadores en 1000 e
mundo que recopiian y analizan los camblios del consumidor. A
través o2 su presentacion Daniel Levine nos acercard ias nuevas
necesidades del consumicdor, koS case studes mas relevanies
g2 empresas que estan sabiendo acaptarse al nuevo escenaro y
cdmo innovar en el futuro: (Como serd el loodsenvice mafana?

Daniel Levine.

Drecior, AVANT-GUIDE INSTITUTE

editor, WIKITREND.ORG

N

En plena crisis nacid Groupalia, un nuevo canal de venta para
restaurantes y hoteles. Tras ef boom de este sector durante 2
crisis, ef CEOQ de una de las compaiias referentes de cupones
NOS acercara a la reahcad cel nuevo consumicor, Albert Bosch
analizara cudes son oS nuevos drivers de decision o qué oferta
busca hoy en este canal el consumigor, asi como hacia congde se
drige esta compafia para garantizar un modelo sostenie de
crecimiento para sus clientes

Albert Bosch.
CEO
GROUPALIA

Cdmo alecta el consumo colaborativo a nuestro sactor o qué
barreras exisien para su normalizacion, qué dez cosas de
nuestro entorno serdn diferentes manana y qué oportunidades
ofrece este entomo para que emprasas y particulares dispongan
de financiacidn extra bancaria, son algunos o2 kos temas que
ratard Albert Cafigueral, uno de los médmas seguidores y
propuisores del consumo colaborativo a nivel mundial. Segun
Albert Cafigueral, “ef futuro no puede ser llegal”

Albert Cahigueral.
Fundador del blog
CONSUMOCOLABORATIVO.COM
Cactel.
Cena de asistentes
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£n este blogue del Congreso conoceremos tres de ks proyectos més interesantes de compaiias que en los Uitimos afos han cambiado

Su estrategia para dar mas importanca a la distribucitn en el canal HORECA. JViviremos en 108 prdximos afios un nuevo modelo de

distribucién?

Con mas de 3.000 millones de euros de
facturacdn, Pomona es el maximo
referente de ia distribucion a HORECA en
el mercado francés. Este gigante ha dado
una vuelta a su estratega y ha puesto e
foco en nuestro pais. Alain Schnapper
madmo responsable del proyecto en
Espaia nos explicara su estratega y oS
priximos pasos para convertirse en un
referente del mercado espanol

En plena crisis Calidad Pascual arrancaba
con un apasionante proyecto oe
distribucidn a través de la insercién de
nuevas marcas y surtido de terceros,
Ignacio Garcia-Cano nos contard como
avanza este proyecto asf como su vision
scbre cdmo el sector debe trabajar para
mejorar su eficenca en a cadena de
valor. ; Qué aprendizajes existen del sector
oe la gran distribucion?

Una de 1as tendencias mas relevantes de
segmento de 1a restauracidn social es la

bdsqueda de una mayor centralizacion del

suministro. Miquel Alimentacié Grup ha
sabido detectar esta necesidad y a da de
hoy se posiciona como uno de los
referentes de este segmento. Pero, joud
s el alcance de este proyecto?
Conooceremos el punto de vista de Pere
Laymon sobre el papel de la colaboracién
para ser mas eficientes y competitives en
este sector: ;Qué queda por hacer?

Alain Schnapper. Ignacio Garcia-Cano. Pere Laymon.
Director Técnico y Logistica CEQ Director Genera Drector Genera
y Miembro del Comité Ejecutivo MIQUEL ALIMENTACIO
de Direccion, CALIDAD PASCUAL GRUP
GRUPO POMONA
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Con un récord histirico de 60,6 millones de turistas en Espania en 2013, nuestro pais continia siendo una de Ias tres potencias
mundizles en este secior. JQué queda realmente por hacer? De la mano de Tripadvisor y AENA aralizaremos qué buscan nuestros
turistas 0 cOmo adaptarse a sus nuevas necesidades.

Nadid hace mas de una década y se ha convertico en ia web de
vigjes mas visitada del mundo: 260 millones de usuarios, 150
milones de comentancs al mes y mas de 4 millones de
establecimientos. Entre oros temas, Séverine Philaerdeau nos
contara qué buscan los turistas en ia oferta de nuestra pais, qué
aprendizajes tiene la restauracion en esta red o la estrategia de

Tripadvisor en unos aM0s.,

Séverine Philardeau.

Vicepresidenta de Global Partnerships

TRIPADVISOR

Con méas da 60 aercpuertos
nternacional, y 200 millones de pasajeros anuales, AENA es e
primer operador aeroportuario a nivel mundial en nimero e
vigieros. En este apartado analizaremos los principales cambios y
perfies de estas pasajeros, cdmo este operador esta adaptando
a oferta comercial a las nuevas lengencias y demandas o e
caso de éxito del aeropuerto Adolfo Sudrez Madnid-Barajas

Mo a nivel nacional como

José Manuel Ferndndez Bosch.
Director de Servicios Comerciales
y Gestion Inmobilaria,

AENA AEROPUERTOS

Este biogue nos acercara a la vision personal de empresarios y emprencedores con un nexo comdn: son compaiias o categorias de
producto que han nacido wo crecido exitosamente en plena crisis, Sus protagonistas nos daran su vision sobre el consumidor de hoy y
de mafiana, hacia ddnde va este sector y qué nueves proyectas se estan gestando desde sus compadias para garantizar el crecimiento

futuro

Con unos 150 establecimientos en 15
paises, LLAOLLAD se ha convertido en
uno de los referentes del yogur helado. La
compahia respondd a las necesidades de
uUN consumIdor con un presupuesto
ajustado que requeria productos
saludables. Sn embargo, ante los indicios
del fin de la crisis econdmica jcambiard
este consumidor sus patrones de
consumo? ;Como sera el futuro de esta
compania y sus palancas de crecimiento?

Orangina Schweppes supo subirse
exitosamente a 'a ola de los gintonics
premium de los Gltimos afes. Ignacio
Siva nos dard su visidn sobre o que
queda por hacer en esta categoria y sobre
c6mo éste boom ha ayudado a Orangina
Schweppes a entender e negoco de otra
manera y a cambiar la forma de pensar
para priorizar y lograr la excelencia

Aungue esia compaiia goza de estar en el
mercado desde hace 30 afios, el mayor
mpuiso se ha producido en piena
siuacién econdmica adversa. ;Cudles son
as claves de esta empresa para haber
ogrado este crecimiento? ,Como se
consigue hacer marca en plena crisis de
un producto con un valor afiadicdo para el
consumidor como es el jamon ibérico?

Pedro Espinosa. Ignacio Silva. Enrique Tomas.
Socio fundador Ct0, Director Genera
LLAO LLAD ORANGINA SCHWEPPES ENRIQUE TOMAS
IBERIA
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Los asistentes conocerdn en este blogue ia opinién de J,
gestacados directivos del sector, que debatiran acerca de las S EDE
y 4 4
preocupaciones actuales de la hosteleria, los cambios mas
re cva’..cs previstos para ios ‘cromrros afos, cémo T§,~orar a - @ &
eficiencia y compelitividad, el valor de 1a internacionalizacidn o
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esparal. Campo de las Naciones
fu. 02 12 Capital de Espaia Madrid, e/n
Pedro Fontana.
Presidente Ejecutivo,
1
AREAS PRECIO
B %) <
José Antonio Aparicio. -
P,'Qﬁi"f"lf’ '\'{03035 a nf.:/u
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750 € + IVA
Fernando Martinez.
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www.aecoc.es/eventos/horeca
Francisco Javier Campo.
Presidente,

AECOC
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