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CHICOS Y CHICAS

ESPANOLES
DE 12 A 18 ANOS
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. CONOZCAMOS EN PROFUNDIDAD

o EL UNIVERSO DEL TEEN ESPANOL.

SUS MOTIVACIONES, SU ESTILO DE VIDA,
SUS GUSTOS, AFICIONES
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. ' Y COMO SE COMUNICAN ENTRE .
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HIJOS DE LA CRISIS. LOS TEENS MAYORES NO
ESPERAN SUBVENCIONES NI AYUDAS.
e NATIVOS DIGITALES.
SON MULTI-TAREA, ESTAN ACOSTUMBRADOS
A PROCESAR DIFERENTES SOPORTES DE
COMUNICACION A LA VEZ. CHATEAN MIENTRAS
VEN UNA SERIE O MIENTRAS DAN LIKES.
SON AUTOSUFICIENTES. ELLOS MONTAN SUS e '_"
VIDEOS, EDITAN FOTOS, NO PIDEN AYUDA A
i , MAYORES, SINO AL REVES. YOUTUBE ES SU
. CANAL DE TELEVISION.
ol SON AUTODIDACTAS. APRENDEN CON TUTORIALES. .
ENTRE 12 Y 14 ANOS ENTRE 15 Y 18 ANOS
HAN SALIDO DE LA INFANCIA VIVEN UNA ETAPA DE
Y ESTAN APRENDIENDO A CONSOLIDACION DE
SER TEENS. LES GUSTA PERSONALIDAD. QUIEREN
SENTIRSE MAYORES PERO DESMARCARSE DE LOS MAS
A VECES SE SIENTEN UN PEQUENOS. AL CUMPLIR 18 YA NO
POCO PRINGADOS. SE SIENTEN ADOLESCENTES SINO
v, ADULTOS EN UN SALTO ABISMAL
s HACIA EL MUNDO UNIVERSITARIO.
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PARA LOS ADOLESCENTES MAS JOVENES LO MAS
IMPORTANTE ES LA FAMILIA' Y LOS AMIGOS.

AL CRECER, EL ADOLESCENTE EMPIEZA A DARLE
MAS IMPORTANCIA A SU GRUPO SOCIAL.

“Para mi la amistad es lo mds importante, no quenria
que mis amigas dejasen de ser mis amigas”

l/Swg . dem . ”

PARA LA GENERACION Z LO MAS IMPORTANTE
ES “ESTAR JUNTOS”.

POR UNA PARTE, LA PANDILLA, LA AMISTAD,
SENTIRSE PARTE DE UN GRUPO, PROTEGIDOS
DENTRO DE SU CIRCULO, DEL CLAN.

Y, POR OTRA, EL NUCLEO FAMILIAR,

SU GENTE, SU FAMILIA.

“" o m W
Somo& una ppuna

“Tafamilia es lo mds imppontante que tienes en la vida,
siemyparce van a estar akl”

QOO
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PARA LOS TEENS L0 MAS INPORTANTE ES ESTAR JUNTOS

CHICUS VIVEN LA AMISTAD DE UN MODO DESPREOCUPADO.

’/yabmwmnub colegas, nos levamos bien y no-le damos
. 5 . a ﬂ ”

CH":A VIVEN LA AMISTAD DE UN MODO MUCHO MAS
DRAMATICO. ELLAS SE QUIEREN Y SE ODIAN CON
MAS INTENSIDAD, SE JURAN AMISTAD ETERNA Y
SE TRAICIONAN. PARA ELLAS ES FUNDAMENTAL
TENER UNA “MEJOR AMIGA” Y ESTABLECER CON
ALGUNAS UN VINCULO ESPECIAL DE CONFIANZA
Y CONFIDENCIAS.

/If‘zg W o0 0 5 m‘-‘) . uno .
ha tenido un crush con un chico que le gustaba a otra amiga

y hay que ponense o de un lado o de otro, porgue ellos
tamyeoco estaban saliendo”

1%
0% 71%

67% 67%
62%
5% A 55%
50% [ 3% 52%
4%
a0 1%
32%
o3 2%
L 18% 1%
13% m%
ﬁ" 5%

§

]

I NiRos 12-14 aRos [l NINOS 15-18 AROS
B NifiAs 12-14 ANOS NINAS 15-18 ANOS

- - -

B W L]

1 . -
w 8 ® - “
W
. . @ .
L] 3 ' &
5 1]
" " ¥
' [ " ] b L
L - "
-
L]

¥ ™ L ]
! ' ° B = B




g
L]
»
@
L]
"
& i
W
. -
. @
- [
# :
i @
_
L
i
L&
1“--..
L]
&
""1‘ -

-l--'...'..-

a8 ne?®

LOS ADOLESCENTES MAS PEQUENOS VIVEN EL
COLEGIO SIN GRANDES DRAMAS, DE UN MODO
DESPREOCUPADO, YA NO SE SIENTEN TAN
“ESCOLARES”, LLEVAN POCO EN SECUNDARIA' Y
ESTAN DE SUBIDON SINTIENDOSE MAYORES.

LOS ADOLESCENTES MAS MAYORES VIVEN LAS
CLASES Y LOS EXAMENES COMO UNA DE LAS
MAYORES PREOCUPACIONES DE SU VIDA.

“Prefierc no pensar en las clases, me agobia mucho pensar en

[06 ’ ”
exounenes

”&mo«am,zendwoéguzmémdnebmwﬂi/zm

”

y me da pena por ella
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LA MAYORIA DE LOS ADOLESCENTES PEQUENOS QUIEREN INTEGRARSE
EN EL GRUPO SIN LLAMAR EXCESIVAMENTE LA ATENCION, PUES NO "etang .
QUIEREN ARRIESGARSE A HACER EL RIDICULO.

TRATAN DE IMITAR AL GRUPO INMEDIATAMENTE SUPERIOR A ELLOS

EN EDAD, ENTRE ELLOS A SUS HERMANOS. LOS IMITAN EN LA ROPA
PERO, SOBRE TODO, EN MUSICA, DE AHi EL SORPRENDENTE INTERES
DE LOS MAS PEQUENOS HACIA ESTE MUNDO. HAN DEJADO ATRAS

LA INFANCIA, ESTAN APRENDIENDO A SER TEENS.

S

PARA EL GRUPO DE MAS EDAD, ES MUY IMPORTANTE SU GRUPO DE
AMIGOS, SU CLAN, PERO AL MISMO TIEMPO, LA MAYORIA REIVINDICA

SU PROPIA PERSONALIDAD Y SU INDIVIDUALIDAD DENTRO DE SU

PROPIO GRUPO. NO QUIEREN PERDERSE DENTRO DE LA MASA. PARA
ELLOS ES MUY IMPORTANTE “TENER PERSONALIDAD”, DESCUBRIR COSAS
A SUS AMIGOS, IR POR DELANTE, SER LOS QUE INTRODUZCAN A LOS
DEMAS EN UNA TENDENCIA, UNA MODA, ETC.

LOS MAYORES BUSCAN UNA DIFERENCIACION CLARA CON LOS PEQUENOS. e
LO PEOR PARA ELLOS ES QUE SE LES ASIMILE A LA ETAPA QUE ACABAN

DE TRASPASAR. SU PERSONALIDAD LA DEFINEN A PARTIR DE SU ESTETICA, x

SUS MARCAS, COMO VISTEN, A TRAVES DE SUS REFERENTES CULTURALES .
(LA MUSICA QUE ESCUCHAN, LAS SERIES QUE VEN), COMUNICANDOLO AL

EXTERIOR A TRAVES DE INSTAGRAM. ESTAN EN LA LUCHA ENTRE SER 5 B
ELLOS MISMOS Y A LA VEZ MOVERSE EN LOS REFERENTES i =%
GENERACIONALES DEL MOMENTO. "
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UNA DIVERSIDAD QUE HAN VISTO EN CASA Y EN SUS CENTROS
EDUCATIVOS, PERO TAMBIEN EN LAS SERIES QUE CONSUMEN.

SEXUAL PARA LA GRAN MAYORIA DE LOS ADOLESCENTES, TANTO
PEQUENOS COMO MAYORES, LA DIVERSIDAD SEXUAL ES
ALGO ABSOLUTAMENTE NORMALIZADO.

//&méc[aaeéengaamiyoo gays, eanomaéq«nmﬁedice/zadaz”

RACIAL LA DIVERSIDAD RACIAL TAMBIEN ESTA NORMALIZADA DESDE
HACE TIEMPO DEPENDIENDO DEL CONTEXTO SOCIAL.

“Uno de mis megorees a.moyoo es co(ofm,/zenaea e‘yzazi'oé,
estd en mi clase de toda la vida”

FAMI”AR TAMBIEN VIVEN LA DIVERSIDAD FAMILIAR DESDE HACE

184l TIEMPO. FAMILIAS DIVERSAS, DE PADRES SEPARADOS,
MADRES SOLTERAS. TIENEN RELACION CON LAS RESPECTIVAS
PAREJAS DE SUS PADRES.

”Me[leuo«guaymeémam%«danzémadnez;d¢mépa¢bzew
Uevar muy bien tambicn ”

ESTA DIVERSIDAD LES HACE SER SOCIALMENTE
ABIERTOS Y TOLERANTES.
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SPERSONALIZA

J1000)
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CAN LA PERSONALIZACION. ELLOS LO EDITAN TODO.

'A"MAYORIA PERSONALIZAN SUS PERFILES LO MAXIMO
SPOSIBLE, SUS LOOKS, TUNEAN SU CUARTO, SU MOCHILA,
" EDITAN SUS FOTOS...
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UN EMOTICONO VALE MAS QUE MIL PALABRAS. LA NECESIDAD
DE COMUNICARSE CON RAPIDEZ Y DE PODER EXPRESAR EL
MAXIMO SIGNIFICADO, PRINCIPALMENTE EMOCIONAL,

TECLEANDO LO NOS POSIBLE, PROPICIO EL LENGUAJE EMOJI.
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LOS MAS JOVENES SIENTEN QUE POR FIN SON MAYORES AL GANAR

AUTONOMIA. LES DEJAN IR SOLOS A SITIOS.

HASTA ESTE MOMENTO IBAN DIRIGIDOS POR LAS ACTIVIDADES

EXTRAESCOLARES QUE DECIDIAN LOS PADRES. AHORA EMPIEZAN A -
TOMAR LAS RIENDAS DE SU VIDA, SEGUN SUS GUSTOS.

Iy

LOS MAYORES SE SIENTEN ESCUCHADOS POR LOS ADULTOS POR .
PRIMERA VEZ EN SUS VIDAS LO QUE SUPONE UN GRAN HITO EN SU

MADUREZ. SUS OPINIONES YA CUENTAN EN CASA. SU CRITERIO Y SUS

REFLEXIONES SON TENIDAS EN CUENTA EN SUS HOGARES. OPINAN

SOBRE LAS VACACIONES, SOBRE QUE SE CENA, SOBRE PLANES,

INCLUSO SON YA LOS PRESCRIPTORES EN MUCHOS TEMAS FAMILIARES, 4
EN ESPECIAL SOBRE TECNOLOGIA. 8

“AL final hacen lo que les da la gana, pero mis padres me preguntan : s
ddnde me molaria irn de vacaciones con ellos, antes no lo haciarn” =
”&méendara/ueceoﬁaélammdecooaogaeocwme/wf”w/wewﬁzm =
lo- gue ogeino”
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LA MUSICA ES UN MEDIO A TRAVES DEL CUAL EXPRESAR SU SEXUALIDAD.
INTERNET Y LOS AMIGOS LA ViA PARA INFORMARSE.

ADA AND JAS PROTAGONISTA EN SUS VIDAS

HABLAR DE SEXUALIDAD CON LOS PADRES INCOMODA A AMBOS :
TARGETS DE EDADES.

SOLO QUIEREN TRATAR TEMAS SEXUALES CON SUS AMIGOS . .
DE CONFIANZA.
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LA MAYORIA DE ADOLESCENTES MAS JOVENES VIVEN SU SEXUALIDAD x
CON CIERTO PUDOR. EN SU INTIMIDAD. .

VIENEN DE UNA ETAPA DE GRAN SEPARACION CON EL SEXO "
CONTRARIO. LOS CHICOS IBAN CON LOS CHICOS, LAS CHICAS CON

LAS CHICAS, PERO EN ESTA NUEVA ETAPA COMIENZAN A RELACIONARSE
Y A TENER INTERES MUTUO.

1O 4 s

LA SEXUALIDAD TIENE UN GRAN PROTAGONISMO EN SU VIDA. ESTAN
EN LA EDAD DE INICIO, ES UNA PARTE FUNDAMENTAL EN SU DiA A DIiA.
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PARA TODOS, EL OCIO INDIVIDUAL ES TECNOLOGICO
Y EL MOVIL UNA EXTENSION DE SU CUERPO.

PASAN SU TIEMPO COTILLEANDO STORIES Y
WHATSAPEANDOSE CON AMIGOS EN UNA CONVERSACION
SIN FIN. A LOS PEQUENOS, SUS PADRES LES LIMITAN

EL TIEMPO CON EL MOVIL. A LOS MAYORES YA NO TANTO.
CUANDO SE LES CASTIGA, LOS PADRES DAN DONDE

MAS DUELE: iQUITANDOLES EL MOVIL!

EL PRINCIPAL USO DEL MOVIL SON LAS REDES SOCIALES.

R
" WHATSAPP SU MANER4 *

DE COMUNICARSE | * ‘K

PARA EL 100% DE LOS ADOLESCENTES, WHATSAPP ES
LA PRINCIPAL FORMA DE COMUNICACION ENTRE SI.
UTILIZAN EMOTICONOS PARA RECALCAR SUS EMO- '

CIONES EN LOS CHATS. NO LES IMPORTA ESCRIBIR
MAL, ES MAS, PREFIEREN DIRECTAMENTE LOS AUDIOS

PARA EXPLICARSE SIN NECESIDAD DE ESCRIBIR. & I : .I ;

TIENEN GRUPOS FAMILIARES, GRUPOS DE CLASES Y
DE ACTIVIDADES ESCOLARES, PERO SUS GRUPOS

6

FAVORITOS SON LOS GRUPOS QUE ELLOS CREAN B
ENTRE SUS AMIGOS INTIMOS, LOS GRUPOS DE LA £ $ . Bg
i i 4 PANDILLA. p- S
v * 4 COMPARTEN MEMES. EL MEME Y EL GIF ES EL %, .
| f NUEVO CHISTE. rut ¢
L. % 5. NO UTILIZAN LOS STORIES DE WHATSAPP PUES CREEN ELESE ‘o
w < " QUE ES UNA PLATAFORMA DEMASIADO MASIVA, DONDE a.® :
.' TIENEN A TODO EL MUNDO, DESDE AMIGOS HASTA SR a——
@y~ PROFESORES. g B %




SABEN QUE SE PUEDE
COMPARTIR EN REDES
Y QUE NO. ENTIENDEN
QUE LO QUE COMPARTEN
PASA A SER DE INTERNET.
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LAS REDES SOCIALES
SON SU MUNDO PARALELO

(%] ES MAS PRIVADO. l@l MAS DE CARA A LA GALERIA.
PO (1 TE UNA r@] i PERMITE SEGUNDO PERFIL
sl SEGUNDA CUENTA. — DONDE SOLO TIENEN

A UNOS POCOS SELECCIONADOS.

NO PUEDEN COTILLEAR ’@]

" ) PUEDEN STALKEAR.
‘= A LOS DEMAS.

O = - L

EL ESCAPARATE
PERSONAL:
"EL POSTUREOQO"

LOS ADOLESCENTES DE TODAS LAS EDADES MUESTRAN SU DiA A DIA Y LA
IMAGEN QUE QUIEREN PROYECTAR DE Si MISMOS A TRAVES DE INSTAGRAM.

SE UTILIZA TAMBIEN PARA MATAR EL TIEMPO Y LA BUSQUEDA DE INSTAGRAM,
COTILLEANDO FOTOS Y VIDEOS DE TODO TIPO.

MIENTRAS EN LAS FOTOS DE INSTAGRAM MUESTRAN UNA IMAGEN IDEALIZADA
DE Si MISMOS, EN EL STORIES MUESTRAN SU FACETA MAS ESPONTANEA Y SU
VIDA SOCIAL: S| HAN QUEDADO CON ALGUIEN Y QUIEREN QUE “TODO EL
MUNDO LO SEPA” LA FORMA ES SUBIR UN INSTASTORY Y MENCIONAR A LA
PERSONA EN CUESTION, O PARA FELICITAR CUMPLEANOS... TODO LO QUE
NO QUIEREN QUE QUEDE FIJO EN SU INSTAGRAM.

QMWMWMMWWWWM




EL SEGUNDO PERFIL
PARA STALKEAR

APROXIMADAMENTE LA MITAD DE LOS ADOLESCENTES, PEQUENOS Y MAYORES,
RECONOCEN HABERSE ABIERTO UN SEGUNDO PERFIL O UN PERFIL “FALSO™.

ESTE SEGUNDO PERFIL SIRVE PARA PODER COTILLEAR PERFILES DE GENTE A LA QUE

NO QUIEREN SEGUIR PUBLICAMENTE, PARA SEGUIR A AMIGOS DE AMIGOS O A PERSONAS
CON LAS QUE NO TIENE SUFICIENTE CONFIANZA E INCLUSO POR ORGULLO, NO
QUIEREN PEDIR SOLICITUD A CIERTAS PERSONAS.

ESTE SEGUNDO PERFIL SIRVE TAMBIEN PARA COMPARTIR STORIES EN UN GRUPO MUY
REDUCIDO DE AMIGOS. EN ESTAS CUENTAS TAN REDUCIDAS Si SE PONEN FOTOS EN LAS
QUE NO SE SALE TAN FAVORECIDO, COSAS GRACIOSAS Y SE CUENTAN MAS SU VIDA

DE VERDAD.

Y ot
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LA MUSICA ES EL OASIS DONDE
, SE DEFINEN

CA LO L
&

*..,'-‘-

h 1 |
TODOS, PEQUENOS Y MAYORES ESCUCHAN Y DESCUBREN SU MUSICA
: A TRAVES DE YOUTUBE.

» o~

“Un youﬂtéem[[eua,a,o{no«q, ast uas descubriendo cosas guemolan,”
“YowTube me conoce bastante bien”

LOS PEQUENOS SIGUEN MAS LA MODA Y LOS
MAYORES TRATAN DE DESCUBRIR MUSICA ELLOS
MISMOS, SIEMPRE DENTRO DE LOS PARAMETROS
DE “LO QUE SE LLEVA”.

| \ l:-:-"
v, K ; L]
P,

CUANDO DESCUBREN UNA CANCION NUEVA QUE LES
MOLA, ENSEGUIDA LA COMPARTEN CON SUS
AMIGOS. SIGUEN LISTAS DE AMIGOS Y DE PERSO-
NAJES FAMOSOS.



? LA VIVEN COMO UN OASIS EN SU DIA A DIA. ADEMAS, ES UN

ESPACIO EN EL QUE COMPARTIR SUS GUSTOS CON
AMIGOS.

TODOS ELLOS DEFINEN SU PERSONALIDAD A TRAVES DE
SUS GUSTOS MUSICALES.

BUSCAN ARTISTAS CON PERSONALIDAD, CARISMA, REBEL-

DES, CONTESTATARIOS, CONTRACULTURALES, AUTENTICOS,
GENUINOS.

”Simpoderz/eaawﬁa»”u&ica,m wolueria loco””
”Cuando«e&qu« agobiado con
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SIN EMBARGO, EN SUS GRUPOS
Y ARTISTAS REFERENTES, EL TRAP
COBRA RELEVANCIA
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EL FESTIVAL-ATRACCION
* b ¥ T '

1 FESTIVALES DONDE PODER
DESFASAR Y SER LIBRES,

EL FESTIVAL IDEAL PARA EL TEEN W ! EN UN AMBIENTE ACOTADO !
Py TIENE EN CARTEL A TODOS SUS ACORDE A SUS GUSTOS. i
' GRUPOS FAVORITOS. —
iy TN
NO QUIEREN CONCIERTOS MUY - : .
LARGOS, PERO LES DA MUCHA RABIA
A ”
- QUE SU ARTISTA FAVORITO CANTE ”/v,ywwmﬁaﬁuatmwbwmm
P i ”
- TRES CANCIONES Y DESAPAREZCA. //Qmwwwlf,mmbmmmﬁmm
-. QUIEREN UN MACRO-FESTIVAL EN LA ”.[ueyo«ga&[azéeéidwq’[a’wﬂm”
PLAYA, QUE TENGA PISCINA, QUE no sea corisimay, WMWW&”W”
ol sea
TENGA ALGUNAS ATRACCIONES DE “& sitio donde se hace gue no-

un festival en la Warner”
& 8 3

FERIA (COMO EN EL CASO DEL
MEDUSA), UN FESTIVAL DONDE HAYA
ESPECTACULOS INESPERADOS,
SORPRESAS, DEMOSTRACIONES DE
SKATE, DE PARKOUR, PULSERAS DE
COLORES Y ZONA CHILL-OUT.
BUENA COMIDA, PIZZAS, ASSAgBYLOIngSICl)JsEFSESE\{AL
HAMBURGUESAS, BURRITOS. i L o

LES GUSTA QUE HAYA UN FONDO

CHULO, NO “PHOTOCALL PERO ES UNIESPACIO DE LIBERTAD, DE DESFASE DE
CASI”, DONDE PODER HACERSE ON OTE CON AMIGOS, DE CONOCER GENTE
FOTOS CHULAS Y COMPARTIRLAS. ICRO UNIVERSO ‘

QUE, ADEMAS DE
ACTIVIDADES,

PARA LOS PEQUENOS UN
FESTIVAL ES UN EVENTO

AL QUE TODAViA NO PUEDEN -
IR, ESPERAN IR DE o

MAYORES. LO ASOCIAN | TomerrowLanp

CON CONCIERTOS. i

CONCIERTOS, TIENE

Bl

LOS PEQUENOS SE FIJAN-EN-FESTIVALES DE

MAYORES, SOBRE TODO EN FESTIVALES “DE DESFASE”.
LOS/MAYORES SE FIJAN EN LOS FESTIVALES MAS

POPULARES. CONOCEN ESTOS FESTIVALES GRACIAS

A INSTAGRAM, A YOUTUBE... .9

MARENOSTRUM

HAN VISTO EN INTERNET CUALES SON LOS '
FESTIVALES DONDE ACTUAN SUS GRUPOS i
Y ARTISTAS FAVORITOS.

DOWALOAD [




EL GAMER SE RETA A S{ MISMO

APROXIMADAMENTE EL 60% DE LOS ADOLESCEE:ALES
CHICOS, PEQUENOS Y MAYORES, SE CONSID
GAMERS.

ALGUNOS DE SUS JUEGOS FAVORITOS ACTUALMNELTJ:
SON FORTNITE Y HALO, A LOS QUE JUEGAN O .

SUS PLANES PASAN POR IR CON AMIGOS ApOS
RECREATIVOS A JUGAR ONLINE O EN EQUI
DESDE SIMULADORES. ’

LA REALIDAD VIRTUAL ESTA EXPLOTANDO.

VAN A JUGAR A CENTR
“30 EUROS LA HORA
ALGUNOS HAN PART|

OS COMERCIALES
. UN PLAN
Y UNA PIzza», i

CIPANDO EN E| CAMPEONATO

ODAFONE Y
INSTITUTOS, EL IESPORT WAPFRE PARA

. S (LA VE >
PEQUENOS pDEL UNIVERS gl

ITY SPORTS).
SUS CONSOLAS FAVORITAS SON XBO;( Y

p
LAYSTATION, SEGUIDAS POR LA NINTENDO SWITCH

CALL'DUTY




LOS NINOS EN GENERAL
JUEGAN A MAS TIPOS DE
VIDEOJUEGOS QUE LAS
NINAS. ESTA DIFERENCIA
ES MAS CLARA EN LOS
CASOS DE VIDEOJUEGOS

DE ACCION Y DEPORTIVOS.

I 71%
CCION I 23%
I, 57%
27%

49%
ONLINE 35%
51%

42%

ESTRATEGIA

DEPORTIVOS

SIMULACION

E-SPORTY

B NiRos 12-14 ANos [l NIROS 15-18 AROS

I NIRAs 12-14 AROS NINAS 15-18 ANOS
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SU OCIO’SOCIAL ES INTERACCION EN EL
PLANO FISICO, PERO NO ES OFFLINE

il ui‘i:_' o " ® n

EL OCIO SALTA DE LA FAMILIA A LOS AMIGOS.
PARA TODOS LOS TEENS EL OCIO SOCIAL
COMIENZA EN EL CHAT DE WHATSAPP, PERO
LLEGA AL PLANO FiSICO EN EL RECREO DE LAS
CLASES, Y ENTRE CLASE Y CLASE Y A LA SALIDA
DE LAS CLASES..

A PARTIR DE AHI LLEGAN LAS DIFERENCIAS...

el

N

LA MAYORIA, APRO
MOMENTOS DE OCIO CON su
QUEDAN CON AMIGOS DEL col
S| EL COLE ESTA LEJOS DE DOND
LLEVAN A CABO CON AMIGOS DEL B

XIMADAMENTE EL 85% TODAVIA VIVEN

S PADRES.
E S| VIVEN CERCA,
E VIVEN, EL OCIO LO

ARRIO.

@'ﬁ? TOO® GLAN
GIVE A BABIG

PARA EL 95% EL OCIO “QUE CUENTA” ES SIN PADRES

LA B T

Il
L 'l‘-i_.



4 QUIEREN ESTAR A SU BOLA ’ 2
; v g
- . X, . .
LES GUSTA ESTAR EN EL BURGER (LOS MAYORES TAMBIEN k *

VAN A TACO BELL Y A 100 MONTADITOS, QUE ELLOS |

{LAMAN “EL CIENMON?”), PILLAN LAS PROMOS DE LA APP.
RELLENAN EL REFILL.

“Yamos Uendndonos los vasos y nos . '
/zodemooﬁma/zébdaz[af&wdedembm” 3

BUSCAN SITIOS CON WI-FI PARA NO GASTAR SUS DATOS.

/'&MMWMWWW&@W,W ‘ . : b

cuando entro en un sitio me conecto- al wi-ft, gue si no-... ”

ESCUCHAN MUSICA CON SUS AMIGOS, EN EL PARQUE.
LOS MAYORES ADEMAS HACEN BOTELLON.




LAS SERIES SON LOS TEMAS DE CONVERSACION
EN LA PANDILLA. SIENTEN QUE SI NO HAN VISTO

UNA SERIE DETERMINADA, LUEGO SE QUEDAN
FUERA DE LA CONVERSACION CON SUS AMIGOS.

ULTIMAMENTE SIGUEN SERIES RELACIONADAS CON
SU VIDA, SU DIA A DIA, PERSONAS DE SU EDAD, LOS
TEMAS QUE LES PREOCUPAN, COMO LA REBELDIA...

TAMBIEN LES GUSTA VER
SERIES QUE NO VEN CON SUS PADRES, INCLUSO
SERIES QUE SUS PADRES NO QUIEREN QUE VEAN.

| -

NO HABLAN YA DE “TELE”. PARA ELLOS LA TELE, EL -
STREAMING, NETFLIX Y YOUTUBE SON UN TODO, senies
“ No-me gqusto ver

i

VEAN LO QUE VEAN SIEMPRE DICEN “ESTOY

VIENDO UNA SERIE”. VEN SUS SERIES POR LA 011 m/zadlzeé, St weo-
TARDE-NOCHE ENTRE SEMANA Y LOS FINES DE

7

J ;
SEMANA TAMBIEN POR LA MANANA. EN TELE VEN Elite con ellos me da«alqOJ !
LO QUE SE VE EN DIRECTO, COMO EL FUTBOL. Neo- series
POR EJEMPLO, OT LO VEN EN YOUTUBE. LOS QUE | 4
TIENEN LA TV CONECTADA A INTERNET PUEDEN m/zemoweé guemo[an/
VER EN ELLA YOUTUBE, NETFLIX. TAMBIEN UTILIZAN ““ i
EL ORDENADOR, ALGUNOS LA TABLET Y MUY POCOS . i
EL MOVIL. A& i




LA CASA DE PAPEL - ELITE

STRANGER THINGS LA CASA DE PAPEL
RIVERDALE ” POR 13 RAZONES

ELITE oT
LA QUE SE AVECINA MERLI

POR 13 RAZONES - SKAM
oT - ATiPICO

MERLI MYHYV

THE VAMPIRE DIARIES VIKINGOS
NARCOS
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”Soq,mcq«ﬁzwdela,nmfwde Stranger Things y de como e e[la/en/la,wdazneal:
“Me Wlao/zemana/eé gue no-son nitan buencs ni tare malos
,/Yawdem,w&;s de terrorn con mis anuqaé, dalaa de/Ve#%;yq,éamyaa del miedo
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OS
HABLAN DE COTILLEOS,
TEMAS SOCIALES Y FUTURO

JUNTOS HABLAN DE FUTURO, DE QUE HARAN EN VERANO,
INCLUSO PROYECTAN MAS ALLA. TODOS QUIEREN SER EMPRENDEDORES.
TAMBIEN RECUERDAN EL PASADO Y SE RIEN, HABLAN DE COTILLEOS, DE LIGUES.

LA MAYORIA DE LOS PEQUENOS,

EN SUS CONVERSACIONES ELUDEN LOS TEMAS SOCIALES.
SE SIENTEN INSEGUROS PARA TRATAR ESOS TEMAS.
HABLAN DE GENTE QUE CONOCEN, DE FUTBOL,

DE SUS SERIES, DE PELIS, DE VIDEOJUEGOS.
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MIENTRAS, LOS MAYORES COMIENZAN A HABLAR DE TEMAS SOCIALES CON
CIERTA PROFUNDIDAD, INCLUSO DE POLITICA. TAMBIEN HABLAN Y COTILLEAN ACERCA
DE GENTE QUE CONOCEN Y LOS ESTUDIOS SE CONVIERTEN EN UN IMPORTANTE
TEMA DE CONVERSACION, UN TEMA DE CONVERSACION QUE A VECES TRATAN DE
FRENAR “PARA NO RAYARSE”. LOS MAYORES TAMBIEN CONVERSAN

SOBRE PLANES, SERIES. ."'.

14 JAN 2019

CUANDO SE REUNEN, A AMBOS GRUPOS LES GUSTA PICAR ALGO, SI NO ESTAN EN
EL BURGER (LOS MAS PEQUENOS) O EN “EL CIENMON” LOS MAS MAYORES, SE
REUNEN EN EL PARQUE, LES GUSTA ESTAR COMIENDO PIPAS, CHEETOS, TAKIS,
CON UN MONSTER O UN AQUARIUS.

VA4
un negocio gue sed Mo

“Yo de mds mayor guiero! o wdeddotas” \ W
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LOS PEQUENOS ESCUCHAN SOBRE TEMAS SOCIALES EN EL COLE, EN LAS NOTICIAS

Y CUANDO ESTAN EN CASA. MIENTRAS QUE LOS MAYORES EN CLASE Y

EN REDES SOCIALES. EL BULLYING, TEMA CANDENTE HACE UNOS ANOS, PARECE

SER UN TEMA QUE BAJA EN IMPORTANCIA Y APARECE EN PRIMER LUGAR EL MACHISMO.

INTENTAN NO PENSAR DEMASIADO EN EL FUTURO Y ESTAR EN EL PRESENTE,
PERO SIENTEN CIERTA INCERTIDUMBRE HACIA EL FUTURO

YA QUE ESCUCHAN DEMASIADAS NOTICIAS PESIMISTAS

SOBRE POLITICA, ECONOMIA Y MEDIOAMBIENTE.

16 2V

EL PLANETA

(YA HABLAN
HOMOFOBIA DE RESIDUOS Y

PLASTICOS)

EL PLANETA

(LOS PEQUENOS HABLAN
HOMOFOBIA DE CONTAMINACION Y

MEDIO AMBIENTE)

RACISMO _RACISMO _

ANIMALES
(SE ENFOCAN MAS EN
EL TEMA DEL

MALTRATO ANIMAL)

ANIMALES

(LES PREOCUPA LA
EXTINCION DE ESPECIES
ANIMALES)

MACHISMO

(EL SEGUNDO TEMA QUE
MAS IMPORTA TANTO A
CHICAS COMO A CHICOS)

BULLYING

”Jaéeleynu‘apacbzeo lo«/umprbdo«mw/, new,da,coow/ze/zaamw/zamaemaw”
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MAYORES
PEQUENOS

i LOS MAYORES RECHAZAN
A LOS PEQUENOS LES MOLAN TODAS ESTAS TRIBUS
LOS SWAGGERS, LOS SKATERS Y SALVO LOS SKATERS Y
LOS RAPEROS. POR SU ESTETICA LOS RAPEROS, POR LOS
EN EL CASO DE LOS SWAGGERS MISMOS MOTIVOS QUE
Y POR ESTETICA Y ESPIRITU LOS PEQUENOS, Y SALVO
PERSONAL EN EL CASO DE LOS LOS PIJOS Y LOS FRIKIS.

SKATERS Y LOS RAPEROS.CREEN

QUE SON GENTE HABILIDOSA' Y

CON UNA FORMA PECULIAR DE VER

EL MUNDO, INDEPENDIENTES, REBELDES.
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NO QUIEREN ETIQUETARSE, PERO S| SENTIRSE
PROTEGIDOS EN UN GRUPO SOCIAL

LOS TEENS, EN SU AFAN POR LA DIFERENCIACION, NO QUIEREN
ENTRAR EN NINGUNA ETIQUETA, PERO TODOS MENCIONAN
ESTAS TRIBUS SOCIALES ACTUALES, ORDENADAS POR RELEVANCIA

PARA ELLOS Y POPULARIDAD:

SWAGGERS MULTICULTURALES, MAQUISTAS, ENTRE TRAP Y REGGAETON. X

PIJOS (ESCUCHAN POP Y ROCK ALTERNATIVO COMERCIAL).

Al

d

' SKATERS SON LOS LOCOS DEL MONOPATIN (HIP HOP, RAP, INDIE).
E

HIPSTERS (LOS MILLENNIAL SON HIPSTERS, EL BARBUDO CON TATTOOS)
(ESCUCHAN ROCK Y DE ELECTRONICA).

CANIS (MACARRAS DE BARRIO, CHONIS) (MUSICA ELECTRONICA).

PERROFLAUTAS ENTRE HIPPIES Y PUNKS PASTEL (ROCK).

FRIKIS (FRIKIS DE LOS COMICS, DE LOS VIDEOJUEGOS) (NO SON DE MUSICA).

RAPEROS (RAP).

OTAKUS SON QUIENES VISTEN AL ESTILO MANGA (POP).

COSPLAYERS SON GAMERS Y LES GUSTA VESTIR COMO PERSONAJES FAMOSOS DE
VIDEOJUEGOS (POP Y ROCK).

TRAPEROS ESTETICAMENTE SIMILARES A LOS SWAGGERS, DE HECHO MUCHOS
SWAGGERS SON TRAPEROS, SON DEL BARRIO, NUEVOS CANIS. (TRAP).

EMOS GOTICOS, MANGA Y MELANCOLICOS.

AY . DU TTLA







EL TEEN ELIGE DEPORTES CON LOS QUE PODER SOC\AL\ZAR

y MOSTRAR SUS HAB\L\DADES A LOS DEMAS.
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EL TEEN NECESITA REFERENCIAS
EN LAS QUE INSPIRARSE




CONSTRUYEN SU IDENTIDAD A PARTIR DE
MODELOS DE PERSONAS QUE QUIEREN SER.
PERSONALIDADES ASPIRACIONALES PARA
T0DOS ELLOS SU EXITO, SU FACILIDAD

PARA COMUNICAR 0 sus DOTES DE

TALENTO PARA DIFERENTES DISCIPLINAS..
70D0S ELLOS SON CELEBRITIES DE MARCADA
PERSONALIDAD Y CARISMA SOCIAL EN
CAMPOS COMO EL DEPORTE, LA MUSICA,
INFLUENCERS, YOUTUBERS Y GENTE QUE

SE PONE DE MODA.

LA MAYORIA DE SUS {DOLOS SON GENTE DE
MODA CON FECHA DE CADUCIDAD, A EXCEP-
cION DE GRANDES DEPORTISTAS 0 MUSICOS
QUE PERDURAN MAS EN EL TIEMPO.

PARA ELLOS LOS {DoLOS SE PASAN DE MODA
POR DESGASTE DE IMAGEN 0 PORQUE SIM-
PLEMENTE HA SURGIDO UN NUEVO PERSONAJE
POPULAR QUE LE SUSTITUYE.
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SUS IDOLO %
S LES INFLUYEN EN SU ESTILO ESTETICO, PERO TAMB|ENJ.-""--""'-?:~"

EN SU MODO DE VE
R EL MU
SU MANERA DE PENSAR. NDO, SU SENTIDO DEL HUMOR O EN
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MARINA

MILLIE
BOBBY

|
CRISTIANO
RONAEDO

. 9 DIONIBI

PEQUENOS
MAYORES

GRAHAM

VIOLETA
MANGRINAN }
XURXOCARRENO

U
DWAYNE
DULCEIDA JOHNSON AGUSTIN 51
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LOS PEQUENOS CITAN MAS A FUTBOLISTAS
ENTRE SUS iDOLOS QUE LOS MAYORES.
LOS INFLUENCERS TAMBIEN CAMBIAN EN
AMBOS TARGETS, AUNQUE ALGUNOS

SON TRANSVERSALES, COMO THE GREFG,
QUE ES LA ESTRELLA DEL MOMENTO

PARA AMBOS TARGETS.
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SUS MARCAS TRANSMITEN: FUERZA VITAL,
CONTEMPORANEIDAD, REBELDIA Y LIBERTAD.

SE COMUNICAN CON ELLOS A TRAVES DE SU
PROPIO LENGUAJE VISUAL; RAPIDO, DIRECTO. O A
TRAVES DE SUS REDES SOCIALES, ENTRAN EN STORIES Y
DE EVENTOS DESEABLES POR ELLOS (A ALGUNOS PUEDEN
IR, POR EJEMPLO A VER EL BAILE DE {ﬂlfz _ OTROS LOS
DESCUBREN POR INSTAGRAM), EN RELACION A SUS
GUSTOS Y AFICIONES.

MARCAS QUE ELLOS IDENTIFICAN CON SU MUNDO,
CON SU UNIVERSO, GRACIAS A COMO ESTAS MARCAS
COMUNICAN CON ELLOS A TRAVES DE REDES SO-
CIALES, CON SU PROPIO LENGUAJE Y OFRECIENDOLES
CONTENIDO Y EVENTOS DE INTERES.

‘WES LA MARCA EJEMPLO A SEGUIR. ORGANIZA EVENTOS
CON BAILARINES, LA CARRERA BENEFICA HUMAN RACE,
RECICLA PLASTICOS... ADEMAS SABEN COMUNICAR EN
REDES SOCIALES, EN INSTAGRAM.

HABLAN DE VVANS PATROCINANDO CONCIERTOS DE PUNK,
DE , ., , QUE INTERACTUA CON SUS STORIES EN SU
i PROPIO LENGUAJE.

== ES CELEBRE POR LOS VIDEOS QUE HACE CON
JUGADORES DE FUTBOL, COLGANDOLOS EN INSTAGRAM Y
EN YOUTUBE.

COMENTAN QUE % PATROCINA SURF, DC PATROCINA
EVENTOS DE SKATE, ETC...

- - L
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\/ LOS PEQUENOS COPIAN LAS ,

° MARCAS DE SUS MAYORES
LOS MAYORES HUYEN DE LA
ROPA INFANTIL



SUS MARCAS
RANK\NG

EL SIGNIFICADO DE LAS MARCAS ¢QUE ES UNA MARCA PARA ELLOS?
CUANDO SE LES PREGUNTAN POR SUS MARCAS FAVORITAS, LAS MARCAS
QUE SIGUEN, NO MENCIONAN ESPONTANEAMENTE MARCAS DE
TECNOLOGIA O DE ALIMENTACION. PARA ELLOS, POR EJEMPLO
PLAYSTATION NO ES UNA MARCA, SINO UNA CONSOLA Y BURGER

KING NO ES UNA MARCA, SINO DONDE QUEDAN.

PARA ELLOS UNA MARCA ES ALGO QUE MUESTRA UN ESTILO DE VIDA,

UNA IMAGEN, POR ELLO SUS “MARCAS” SON PRINCIPALMENTE
MARCAS DE ROPA. z
+EXITO

NIKE

ADIDAS
= VANS

‘. T FILA
HOLLISTER @

.\ SNIPES

Snipes

" PULL&BEAR

PULL&BEAR

BERSHKA

PUMA
QUIKSILVER
STRADIVARIUS
DC
AIRMAX
ABERCROMBIE
W FLAMINGUEO KAOTIKO
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PEQUENOS
MAYORES




CONOCEN LAS REGLAS DEL JUEGO
Y SON SHOWROOMERS

T TIENEN CONOCIMIENTOS EN MARKETING.

- "*'_:':.';_:_'.-._-__r:: LOS MAYORES NOS HABLAN DE CONCEPTOS COMO “PARA
o QUE UNA MARCA CONECTE CON NOSOTROS” O “LA

ESTRATEGIA DE MARCA”.

EL ADOLESCENTE YA SABE LA INTENCION QUE LLEVA LA

MARCA AL COMUNICAR CON EL, LO CUAL NO QUIERE DECIR

QUE NO ENTRE EN EL JUEGO S| ESTE JUEGO LE MOTIVA.

SABEN QUE LA MARCA LOS NECESITA, LO QUE ESTABLECE UNA

NUEVA RELACION BIDIRECCIONAL ENTRE ADOLESCENTE-MARCA.

NO SE PUEDE PRETENDER “ENGANARLES”.

PARA ACERCARSE A ELLOS LAS MARCAS DEBERAN IR UN PASO
POR DELANTE DE ELLOS.

LO QUE MAS LES GUSTA ES QUE LES SORPRENDAN.

. TODOS LOS TEENS DE TODAS
-~ LAS EDADES VEN PRODUCTOS
.~ ENTIENDAS, LOS DESEAN, LOS
~ PRUEBAN, PERO LUEGO BUSCAN
EN INTERNET LA OPCION MAS
BARATA, EN AMAZON, EN
WALLAPOP, EN EBAY Y
LA COMPRAN POR AH.



(UE ME DESCUBRA CONTENIDOS

RELEVANTES PARA MI

(UE PUEDA PERSONALIZA
03 CONTENIDO

=)

!

(UE ME PERMIT
OLABORAR EN LA CREACION
DE CONTENIDOS NUEVO

=

K

(1UE ME PROPONG
PARTICIPAR EN EVENTO

(1UE ME OFREZCA EXPERIENCIA
ON MIS 100

CD

(1UE ME INVITE A CONCURSOS,
PROMOCIONES... PARA GANA
PREMIOS Y PRODUCTO

c>
=
=
==
=]
= | o c”

(1UE ME PONGA EN CONTACT
CON OTRAS PERSONA
CON QUIEN COMPARTA AFICIONES

(P

58%
I 47%
I 44
40%

63%
A— 55Y%
[ 67%
66%

53%
[— 18%
I AT%
39%

30%
I 37%
I 37%

31%

29%
I 37%
I 34%

28%

21%
I 22%
I 24%

34%

30%
A 27%

I 27%
41%

17%
I 28%
I 19%

22%

NiRos 12-14 aos [l NIROs 15-18 AfiOS
B NifiAs 12-14 AROS NINAS 15-18 ANOS




53%

0/
5% 304

42%‘

30%  30%

24%

23%
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NIKOS 12-14 ANos [l NIROS 15-18 AROS

[ NiRAs 12-14 ANOS NINAS 15-18 ANOS \
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* SON LOS HIJOS DE LA CRISIS.

* NATIVOS DIGITALES.

- PERMANENTEMENTE CONECTADOS.
* OMNICANALES.

* LA DIVERSIDAD ES LA NORMALIDAD.

* PARA LOS TEENS LO MAS

IMPORTANTE ES ESTAR JUNTOS.

- EL OBJETIVO ES TENER SU PROPIA

PERSONALIDAD.

.- 'I.l'l L | .Ilﬁh ||.




- NO QUIEREN ETIQUETARSE, PERO
S| SENTIRSE PROTEGIDOS EN
UN GRUPO SOCIAL.

- SE SIENTEN ESCUCHADOS. SE
SIENTEN AUTONOMOS.

“-
- * VIVEN EN DIVERSIDAD,
SON ABIERTOS Y TOLERANTES.

« LA SEXUALIDAD, CADA ANO MAS
PROTAGONISTA EN SUS VIDAS.

* LAS CLASES, GRAN PREOCUPACION.

;'l' * LES PREOCUPAN LOS PROBLEMAS
SOCIALES.

- QUIEREN ESTAR A SU BOLA.
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*SON 100% VISUALES.

*LAS REDES SOCIALES SON SU
MUNDO PARALELO.

*NO DISTINGUEN ENTRE ON Y OFF.

EL TEEN NECESITA SENTIRSE
EN LA ONDA.

* CONSUMEN AUDIOVISUAL EN
STREAMING.

*EL TEEN NECESITA REFERENTES
EN LOS QUE INSPIRARSE.

*SIGUEN MARCAS QUE COMUNICAN
UN ESTILO DE VIDA
ASPIRACIONAL, ACTUAL.




* CONOCEN LAS REGLAS DEL JUEGO
DE LAS MARCAS.

* SON SHOWROOMERS.

* LA MUSICA ES DESCUBRIR PARA
i COMPARTIR.
"E LA Ml:lSICA ES EL OASIS DEL TEEN.
: LA MUSICA ES EXPERTISE.
LA MUSICA ES PERSONALIDAD.

* EL GAMER SE RETA A Si MISMO.

EL TEEN NECESITA MOSTRAR A LOS
DEMAS DE LO QUE ES CAPAZ.

3 ¢ °-BUSCAN FESTIVALES EN LOS QUE
PODER DESFASAR Y SER LIBRES.
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Toluna® | Telling

tango"



