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La invitación de Madrid Fusión a Robert de Niro, Gran Premio Nacional de Creatividad 2022 
La campaña "Invaluable Food" destaca por su táctica y por tratarse de una acción orgánica destinada a generar impacto.

ARTÍCULOS RELACIONADOS

Estos son todos los ganadores de los Premios Nacionales de Creatividad 2022 
Un total de 13 campañas han sido galardonadas con un Oro en alguno de los cinco apartados del Festival.

Las mejores Ideas publicitarias del año 2022 según el Club de Creativos 
Los oros recaen en trabajos como el de Leo Burnett para Madrid Fusión, Oriol Villar para Voll Damm o LLYC para BBK.

Nils Leonard: elogio de hacer las cosas sin pedir permiso 
El Fundador y Socio de la agencia británica Uncommon, uno de los ponentes estrella durante los Días C

La creatividad al servicio de la concienciación y el medioambiente 
Boaz Paldi (ONU), el actor Nikolaj Coster-Waldau y Paco Conde analizan el impacto de la campaña “Don’t Choose Extinction”

De políticos, publicitarios y la incesante búsqueda de conexión 
Iván Redondo y Mónica Moro analizan las diferencias y semejanzas entre la política y la publicidad. 
“Lo importante no es tanto como lo vendes, sino lo que ofreces. Es una cuestión de conectar”.

Concha Wert c de c de Honor 2022 
El Club de Creativos otorgado el c de c de Honor a Concha Wert, quien fuera su Directora General 
durante más de dos décadas y una de sus principales impulsoras desde su fundación en 1999.

Los Días C 2022 ponen el foco en el poder de la creatividad y su capacidad transformadora 
“Poder crear: el mejor trabajo del mundo”. Lema para la XIX edición de los Días C, encuentro de la industria publicitaria con el objetivo de 
celebrar la creatividad como la herramienta más potente de transformación del ser humano.
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