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El Analysis of the Marketing Expenditure, AMES, se realiza desde 2010 a partir de la recopilacion, seleccidon y
cruce de toda la informacidn disponible relacionada con las inversiones de Marketing en Espaia. La tabulacion
y cruce de los datos se realiza por sectores, productos, medios, técnicas de comunicacion y marketing, etc. En
el andlisis e interpretacion de los datos es fundamental la colaboracidon de asociaciones, empresas vy
profesionales que aportan su valiosa experiencia y conocimientos.

Para el AMES 2020 se ha trabajado con un “Big Data” de Marketing con
B— Mas de 50 Fuentes de Informacion contrastadas

B— Mas de 125 documentos, informes, estudios y analisis
B— Mas de 70 tablas y cuadros de Excell

B—Mas de 70.000 datos...
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Inversion en marketing (millones €)

Total anual

33.627
33.002 39 09133-306

31.064 M
\\ ) +4,8% +0,9 R
27. 27 14¢ ) : +4,0% \<1f16

-21,44%

- 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 ' 2017 ' 2018 ' 2019 '2020
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:Qué incluimos en
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Distribucion de la inversion de marketing Q0
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Publicidad, comunicacién, Inversién en precio Costes de personal en Marca y Relacién con Investigacién de
promocién (descuentos) funcién marketing clientes mercados y Consultoria

- |
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Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)



Distribucion de la inversion en publicidad, promocion y O
comunicacion INFOADEX
Publicidad, comunicacién, 5020 ve 2019

promocion Desglose Publicidad, comunicacién y promocion

% variacion valores absolutos

Compra de medios [ -18,50%

Ferias, exposiciones, congresos y convenciones_ 16,66% 32,73% -50,65%

5 6 6% Punto de venta N 10,28% -25,41%
’ Mailing personalizado Il 9,53% -18,16%

Promociones (producto / juegos prom.) I 7,88% -25,46%

Honorarios Agencias (Creatividad—Produccién—Medios)_ 5,10% -24,06%

Patrocinios [N 5,76% -10,72%

Digital: Marketing movil y Comunicacion Il 4,70% -19,69%

Buzoneoj 1,31% -21,72%

Branded Content- 2,44% 1,61%

RR.PP.JI 1,91% -9,12%

Publicaciones de empresall 0,90% -33,90%

Regalos publicitarios] 0,29% -33,86%

Am Influencersj 0,519% 22,29%

Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)
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Sectores mas relevantes en Publicidad o
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56,6%

Publicidad, comunicacion, promocion
Detalle sectores mas relevantes

e Consumo duradero= 8,6%
- 32,8% vs 2019

DE ESPANA

e Gran Consumo =12,9%
-27,1% vs 2019

Turismo, Horeca y Dist. = 7,6%
- 25,7% vs 2019

Entretenimiento= 7,4%
-15,2% vs 2019

A m 2020 vs 2019 % variacidn valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)



Sectores mas relevantes en Precios

-
13,3%
Inversion en precios (descuentos)

Detalle sectores mas relevantes

® Consumo duradero Automocion = 10,4%
-33,3 % vs 2019

® TIC=2,0%
-24,4% vs 2019

® Gran Consumo =0,9%
+6,4% vs 2019

® Entretenimiento =0,1%
+75,7% vs 2019

Am
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"31,0%!

2020 vs 2019 % variacidn valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)



Sectores mas relevantes en Marca

12,5%
Marca y relacion con clientes

Detalle sectores mas relevantes

e Servicios ala comunidad=1,2%
- 20,3% vs 2019

() TIC = 4,9%
- 8,7 % vs 2019

e lurismo, Horeca y Distribucion=1,1%
+12,9% vs 2019

e Entorno financiero = 2,8%
+0,4 % vs 2019

AT
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&

-5,5% |

2020 vs 2019 % variacion valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)
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>
14,3%

Costes de personal en funcion marketing

Detalle sectores mas relevantes

e Serv.aempresas=5,3%
+9,5% vs 2019

e Serv.acomunidad =1,5%
+9,5 % vs 2019

® Turismo, Horeca y dist.= 1,8%
+5,4% vs 2019

e Gran Consumo = 2,8%
- 8,2 % vs 2019

Am

2020 vs 2019 % variacidn valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)



Sectores mas relevantes en Investigacion

|
3,3%
Investigacion de mercadosy
consultoria marketing

Detalle sectores mas relevantes

® Serv. Comunitarios = 0,5%
-38,2% vs 2019
Entorno financiero = 0,9%
-9,7% vs 2019

e Gran Consumo=0,6%
+ 15,9% vs 2019

e Consumo Duradero=0,4%
+24,6% vs 2019
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-~ -10,0%!

2020 vs 2019 % variacidn valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)



El reparto de la bajada

> -16,4%

-0,6%
-0,3%
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Publicidad, comunicaciéon y promocién

Marca y relacion con clientes

Inv. de mercados y consult. marketing

+O,5% Costes de personal en funcién de marketing

-4’7% Inversion en precios (descuentos)

2020 vs 2019 % variacion valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 26.416 Mill € (-21,44% vs 2019)
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Embpresas
R

>10 empleados y
>1 millones €

de facturacién

el Gltimo afio
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Empresas con
>10 empleados y
>1 millones €
de facturacion
el ultimo ano

&

2020 vs 2019
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Empresas +2/ 9%

a4

Personas + 1I 7%

Salarios = O; 2%
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Todavia no se recuperan los datos de 2010 &%

% variacion acumulado INFO/\\;?‘E.;X

-11,8 -8,1 -7,

152 -11,7

118.784
empleos

122.792

EMPLEOS  mpteos
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

-17,5

4.040
millones€

A 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
m



Varketing Digital

903

Millones€
-8,4%




de la inversion total
en marketing del total en publicidad, del total en

comunicacion y medios
- Am promociones convencionales
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La Publicidad en Internet es el an
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de toda la inversion digital

7

Enlaces

CO;: (iloslt patrocinados
' 28,2%
Pub. Nativa
1,0%
RRSS Display+Video
19,9% (No RRSS)
26,8%

Am

Comunicacidn digital incluye: Blogs, E-mailing, Websites, ..... Base: Total inversion en digital 2.903 Mill €
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La inversion digital desciende en todas sus o
variantes

INFOADEX

o/\ Enlaces
28,2% Patrocinados

-5,9%
o) Display+Video
26ISA) (Excluido RRSS)
-6,9%

19,9%) RRSS
-2,2%
o/\ Comunicacion
@ digital resto

-14,2%

5 903)

Millones€




Inversion digital: distribucion por sectores

I\/Illlones€
-8,4%

- - O @ S

Entorno digital

Consumo Duradero

Entretenimiento

%
12,4%
10,7%
14,9%
9,3%
10,9%|
7,9% |§

Gran Consumo

Entorno Financiero

Turismo, Horeca y Distribucion

Servicios a comunidad

—

elecomunicaciones

Servicios a Empresas
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Inversion digital vs Inversion total marketing o

1A INFOADEX
Comparauon por sectores
2020 ° M . 2020 vs
. Total marketing Entorno digital "7
. Consumo Duradero Consumo Duradero 6.6%
_ % ) -V, (o]
%20, 7% W oo 21,6%
Gran Consumo Gran Consumo 5 6%
—21,7%) 17’6% -5,2 12,4% -£,07/0
Telecomunicaciones Telecomunicaciones
-14,8% +32,1%
12,3% 1,4 10,9% ’
Turismo, Horeca, Distribuciéon Turismo, Horeca, Distribucidon
-18,4% ’ ¢ , ’ +27,9%
10,8% 14,99
Entretenimiento Entretenimiento
-29,0% - 15,8%
8,8% 3,5 - 12,3%
Servicios a Empresas Servicios a Empresas
-11,4% . . +32,5%
10,9% S 7,9%
,, Entorno Financiero Entorno Financiero 0
= 12,6%) 10’3% I 0’4 10’7% - 7,9/)
5039, Servicios Comunidad Servicios Comunidad + 1.9%
203% 8 6o Hos 9,3% 7

Am
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Las previsiones del AMES para 2020
estimaron un -17,3%...

...y ha resultado un -21,4%

ahora, veamos algunos indicadores sobre el 2021
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Previsiones 2021 — £/ Indice de “Confianza” del CIS en [MKEEEESE
septiembre alcanza 98,3 puntos INFOADLEX
as
_Estl_u:lin P 3335 /0C de semienmhre Septiernbre 2021 ]
EI I’ndice de Grafico11 Beolucion del ICC, ndice de Situacdn Acbaal & hdice de Expectativas
Conﬁanza del T: ] — 1 — gl e SHR3CKHE OoW Al e T W2 de ExpeciItuas
Consumidoren ™|
septiembre se ven
sitla en 98,3 =
puntos, casi el -
doble (48,8) 1
que en - JIALR
septiembre de o vw \d .J |
2020y el mejor ™ ﬂ‘
dato desde que - A
comenzo la - v
pandemia =
: TN FASHFEENE ALY oxmies oA i E M P AE M IEMPLIEMPLEMFLEMFLEMFLEMFLEMEAETMENGENG Y

Am http://datos.cis.es/pdf/Es3335mar_A.pdf



Previsiones 2021 — £/ Indice de Expectativas alcanza los 113,4 QXU5mx
puntos, y el de Situacion actual los 83,1 INFOADEX
15
E=xtudic m® 3335 100 oe se miennhine Septiennbre 2021
Graficod .2 Bwaluac Sn arcal [(2020-2021] del 1SC
=aa — T e—lyd e Oe SHASCKE SACTNE] ] ydioe de ExpecEtuse
:: 113,4
:T: //—-’\v)|3-* 98,3
I:: . f.--"""_ e — N 53,383 1
an 697 ff -H"'i-.______f _-E---_-____f e 3,1
ro "
Bo 495 f_vf ff
X _____—d‘-‘-—_—-ir
N 29,2

AnT=E

https://www.cis.es/cis/export/sites/default/-
Archivos/ComunicadosPrensa/2021/Notalnformativa 3335.pdf



https://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/ComunicadosPrensa/2021/NotaInformativa_3335.pdf

P ici 2021 — El indice de “Confianza Empresarial” del INE oo
revisiones recupera los valores de antes de la pandemia  |NroADEX

(primer trimestre de 2020)

Indlcadores de Confianza Empresarial. Base 1° trimestre 2013

I N i e indice de
Resultados nacionales
v ’

139,00

93,00 - - - - - - - - -
v v o o o o o o o o o o o o o
0, 0, 0, 0 0, 0, 0, 0 0 0 0 0 0 0 0
0) 0) ,0) ,.9) ,.9¢) ,.9/‘\) ,.9/\ 80) eo,‘\) ‘)0) ‘)0) ‘)/) el)e e/%) (", \
7 V4

? %
A"@ “https://www.ine. es/consul/serle do?s=ICE78&c= 2&nu|t 15



Previsiones 2021 — Se recuperan los principales indicadores

1.1.PIB
ariaeion en %
1632 7

14 18
o7 JHI- 1 ¢ S
DlD rrrrrrrrrrrrrrrrrrora LU LI I:I
0.7 e}
14 -18
2.1 — 37

EEERERERRR |||||||||||| -36

2015 [ 2016 | 2017 | 2018 | 2019|2020 (2021

Ta=a tnme:=tral iz d3.) =——Ta=3 interanud (dcha.)
Freate: INE.
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1.2. PIB, demanda nacional y saldo exterior 1.3. Consumo privado

Variacion interanual en % v aportacion en pp ariacion en %

24 — .27

220 o B e B I C TTTTITT T I T ||| ||| 1T -3
2015 | 2018 | 2017 | 2018 [ 2019 | 2020 | 2021 2015 2016 | 2017 | 2018 (2019 2020 2024

Fle Saldo exterior (3] Tasatrimestral jzd.) =——Tasa nterarual (doha.)
@ aporEcRralcecm kv R IPIE &0 pryDEpoOCertmaks.

Furewte: INE.

Furente: INE.

= funcas



Previsiones 2021 — Las previsiones del Banco de Espafia son IMKEETE
favorables... INFOADEX

INFORMACION U

Comparacion de las dos ultimas previsiones del Banco de Espaia sobre la evolucién del PIB del pais en 2021,

2022y 2023

% (Unidades)

Am

— =
P ——
! .\.—-—.—."".——.-.. \
o
[
A P
L/ e
o
00 700 0 0 0 0 0 D D D D D D, D, D, D, D, D D D D D, D, D, D, 2
. 0. % %. %% 0., ., . 0, 0. 0,0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, Qs Qs 050
% DR %% 0 T e e e e 00 T 0w

W Previsiones de marzo de 2021 M Previsiones de junio de 2021 M Previsiones de septiembre de 2021

Fuente: Banco de Espafa, www epdata es
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Espana: PIB

Variacion porcentual (%)

25

2020: -11,4% 2022: 4,4%
20

18,4
15

10

-10

=15

-20

-21,5

2021: 6,0%
-25

aT 1T 2T 3T aT iT 2T 3T aT 1T 2T 3T 4T
2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022

I Intertrimestral  ==®-=Interanual

Fuente: CaixaBank Research

A https://www.caixabankresearch.com/ca/publicaciones/notas-breves-actualidad-economica-y-
IT@ financiera/espana/actualizacion-del-escenario
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CaixaBank Research
Comparativa entre el nuevo escenario y el anterior
A Acum. Acum.
Escenario 2020 2021 2022 2019-2021 2019-2022
Actual -11,4 6,0 44 -6,2 -2,0
PIB (var. anual, %)

Previo '1215 816 3'7 'sio '1:5

Bankinter

Estimacion

2016 2017 2018 PANRS 2020 2021 est. 2022 est 2023 est
3,0 6,0 6,0

Espana 3,0 2,3 2,1 -10,8 2,0

https://www.bankinter.com/blog/economia/previsiones-pib-espana

A https://www.caixabankresearch.com/ca/publicaciones/notas-breves-actualidad-economica-y-
' IT@ financiera/espana/actualizacion-del-escenario



Previsiones 2021

25,10
20,0
15,0
10,0
5.0

0,0
-5, 0
-10,0
-15,0
-20,0
-25,0
-30,0

También Ceprede predice crecimiento (MIC
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Indicador CEPREDE de crecimiento

ene-07

AnT=E

jul-07
ere-08

jul-08
ere- 09

jul-09
ere-10

jul-10
ene-11

jul-11
erne-12
jul-12
ene-13
jul-13
ere-14
jul-14
erne-15
jul-15
ene-16
jul-16
erne-17
jul-17
ene- 15
jul-18
ene-19
jul-19
ere-20
jul-20
ene-21
jul-21
ere- 22
jul-22

B PIB Trimnestral  es—E i acio n Mensual

Informe mensual de prediccion economica (Octubre 2021
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Previsiones 2021 Y /os datos europeos tambien apuntan a la IMK

recuperacion INFOADEX
Fraph 2. &: Spain - Real GDP growth and
conirbhutions
2 ~ FFe Sorecad
6 -
4 b
2 -
0 . . . |
I
24 F
A [
B
-0 F
-12 F
-14 -
3 14 15 1 17 1E 19 Ao 21 22
= Beal GDIF (7 0-150) C— Prrwak corsumphon
Am B b lic corsurnpion 1 Irevestrnent

B Clangesin inventories L—1 Met exports
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Y el Indice de Expectativas de los Directores de Marketing (MRS
Detalle afios 2014 a 2021 INFORDES
m Mercado Total Ventas Propias m Inversion Publicitaria
10 I :
8 3 1
: I
I 1 5,9
6 - | I 5,6
36 a7 424 36 ] 1
] : 3.4° .
) 29 24 27 28 " 30" 57 g 33 . 3,1 32 : : 2
2110 09 1,1 12 : - [/ 11 % o) : "
I I I I 3 1
0 =
-0,3
-2
-4
-6
-8
-10 i
1er 2 1er 2 ler 2° 1er 2° 1er 2° 1er 2 : ter | 2 1er 2°
Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre|Semes1re=Semesh'e Semestre Semestre
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Am

45
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Previsiones 2021 Hasta el momento se ha constatado una fuerte m DE MARKET
afinidad entre el IEDM y el PIB nacional INFOADEX

Evolucion expectativas directores de marketing y variacion PIB

@ Mercado Total IEDM 3,6 —+—Y% Variacion PIB
3,2
.38 9 1,9
3,0 2,6
-10,8

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

https://www.bde.es/f/webbde/SES/Secciones/Publicaciones/InformesBoletinesRevistas/BoletinEconomico/20/T3/descargar/Fich/be2003-it-Recl.pdf

Am



Previsiones 2021

Inversion en compra de medios

Investigacion de mercados

AMED

Equipos de marketing:
(empresas, plantillas, salarios)

Inversién en publicidad digital
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Previsiones 2021

Am

Inversion publicitaria

InfoAdex 2021

15,5%

Evolucion inversion publicitaria

o

ASOCIACION
DE MARKETING
DE ESPANA

enero-septiembre 2021 vs 2020 INFOADEX

o* ‘Q
$ S & O

5 o0 > & & .

O O o) N O K\ \

Q \ Q Q < ?
& S‘é & @b @4\ bo& & &
17,1%

15,3%

-21,8%

-32,9%
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PreV|S|0neS 2021 Evolucion inversion publicitaria m
enero-septiembre 2021 vs 2020 y 2019 INFOADEX

Inversioén publicitaria Ene_Sep | Ene_Sep | Ene_Sep | %evol. | % evol.
Infoadex 2021 2019 2020 2021 | 21/20 | 21/19
o Gre [ 6,0 40 3% T1%
15,5% ECN  >:c 00 o1 7% 295%
Exterior  EEEEETURNEETCERN A Y
E -0 s om0 123%  20%
La publicidad convencional  [BECKEEGG  :7:  7a: ss2 9% 358%
excluido Digital se prevé que 159 65 51 8% -680%
crezca en torno al 11,5%, y la 14122 10664 12297 153% -12,9%
digital en un 15,9%. 16052 14746 17269 171%  50%
Search 622,9 552,7 590,7 6,9%  -52%
AUn con estos crecimientos, . . _

. . N Websites (Display + Video) 30,0%  13,3%

la inversidn publicitaria 598,1 521,3 677,6
seguiria siendo un 11% STddees)SOCia'es(Disp'av+ 145%  8.1%

424,1 4 4
menor que en 2019 ' OO S

Am
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Previsiones 2021 IMK

INFOADLX

NEGRMACION U

Inversion en publicidad digital

Forecast 2021
Forecast 2021
5 _ 8 % Concepto Estimacién 2021 (%)  Variacién 2020 vs 2019 (%)
TOTAL 5-8% -3,8%
DISPLAY 3-7% -8,1%
DISPLAY non-video 2-5% -9.3%
VIDEO 3-6% -4,5%
El crecimiento en Digital es PUBLICIDAD NATIVA 12 - 15% 13.5%
inferior a otros medios, dado L o SR
REDES SOCIALES 9-12% 3,5%
que su comportamiento en SEARCH 1-3% -1,5%
2020 fue basta nte ma’s CLASIFICADOS 3-6% -10,1%
. DIGITAL OOH 30 -50% -40,0%
Pos Itivo. AUDIO DIGITAL 20 -35% 7,6%
TV CONECTADA 40 - 60% 35,3%
MKT DE AFILIACION 10 - 20% 20,2%
INFLUENCERS 30 - 30% 27,3%
E-SPORTS 20 - 30% 19,1%

pain

L J
s
1IAD:  pwe
Am e
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Previsiones 2021 IMK

INFOADLEX
Equipos de marketing: o
(empresas, plantillas, salarios) PREDICCIONES Al TERNATIVAS
{Crecimlento del empleo)
(o)

2% 00 | oo | oo
may-21 6.5 4,8
30,0% Evolucion Tasa de Paro may-21 1,6 2.1
(I may-21 4,0 2,7
25, 0% may-21 1,8 3,0
may-21 4,3 4,5
0.0% may21 54 2,6
15,0% may-21 4.4 3.4
may21 4,5 2,0
10,0% jun21 67 5,4
U aor21 | 05 1,9

50 I T— s0 a2

808 1011121314 15 16 171819 20 21 &2 23 24 25 26

--------- May-20 ==eeano-l]  e— b0

CEPREDE
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Previsiones 2021 IMK

INFO/\ )EX
Equipos de marketing:
(empresas, plantillas, salarios)
2%
PREVISIONES A MEDIO PLAZO
(MAYO 2021)
% cto mmmmmmmmm
24 4,1 2,3 1,4 1,3 2.1 1,6 0,9
19 20,0 4.1 36 65 2,6 2,3 2,1 1,3 4,3
475 755 438 278 249.0 412 314 168 176 267,3
Activos 06 40 0,0 07 07 0,2 0,3 03 0,2 0,2
Parados 10,3 38 419 11,6 23 10,1 6,8 34 4,1 5,1
Tasa Paro 16,0%  153% | 14,3% 14,4% 150%  143%  14,2%  138% | 13,7%  14,0%
Tasa act. - - - &67% - - - - &57%
Hombres - - - - 63% - - - - 62%
Mujeres - - - - 62% - - - - 52%

CEPREDE
Am



Previsiones 2021

Am

Equipos de marketing:

(empresas, plantillas, salarios)

2%

52,0

51,5

Tasas de paro y de ocupacion

155 18
: -
-
-
141 ~ 147 ’
N7 508
N
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490
485
2019 2020 2021 2022 2023

— 353 de ocupacion (izda.)

—— 1353 de paro (dcha.)

Fuente: Funcas.
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Investigacion de mercados
9%
6,6%
— " ASOCIACION “Las empresas de consultoria mantienen estables sus ingresos en 2020 y
I DE COMSLLTORIA prevén un crecimiento del 6,2% en 2021” (7 jul 21)
. PREVISIONES ESOMAR 2021 VS 2020. CRECIMIENTO NETO POR
“Espana, con una REGIONES
| | | H L .
EE I I O prevision de
- crecimiento del 7%,

estaria en linea con el
crecimiento europeo”
(22 oct 2021, ESOMAR)
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Previsiones 2021

Algunos apartados y medios destacan en
sus previsiones de crecimiento para 2021

Influencers +35%
Branded Content +25%
Ferias, Exposicdonesy Congresos +20%
Publiadad Exterior +20%
Digital +15,9%
Publiddad Nativa +15%
Honorarios de Agendas +15%
Revistas +15%
Television +12,5%
RRPP +10%
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Previsiones 2021 (MIC

INFOMDEX

Crecimiento inversion en compra de e me Gl e

(empresas, plantillas, salarios)

medios (excluido digital)
Forecast

15,5% 2,0%

6,6% 5-8%

Investigacion de mercados Inversion en publicidad digital

Forecast Forecast
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Previsiones 2021 Lo evolucion de la inversion de marketing muestra [M KBS
una oscilacion mayor que el PIB y el IEDM INFOADEX

@ Mercado Total IEDM 3,6 ——% Variacion PIB =#—% variacion INVERSION MARKETING

6,1
5.3 6,4 5,8 4.0 i

A 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
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Publicidad, comunicacién, Inversién en precio Costes de personal en Marca y Relacién con Investigacién de
promocién (descuentos) funcién marketing clientes mercados y Consultoria
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Previsiones 2021 — £/ Banco de Espafia estima que el PIB de 2019 MK

no se recuperard hasta finales de 2022 INFOADEX
PIB REAL. NIVEL (I TR 2049 = 100)
105 P e e et et e
100 | -
95
0 |
85 |
80
?5 1 1 1 1 1 1 1
WTR TR WTR O NTR WTR  ITR WTR TR VTR
20149 2020 2021 2022 2023

e SEFTIBVIERE DE 2021 e LINIQDE 2021, ESCEMARIOCEMTRAL
Am FUENTES: Banco de Espafa e Insttuto Macional de Estadistica.
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Previsiones 2021 Los entrevistados del IEDM estiman que sus (MIC
sectores se recuperardn en 2022, y la INFOADEX
recuperacion del pais se consolidard en 2023

-A—Pais =O=Sector

12,5
57

57
31 R0

Yaestamosenuna  2° Semestre 2021 1er semestre 2022 2" semestre 2022 2023 2024 6 mas tarde
situacion similar o
mejor que antes del
COvID
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Algunas conclusiones IMK)
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2020 fue un aifo marcado por la pandemia, que hundid las inversiones en
marketing un -21,4%, la mayor caida histérica desde que hay datos.

Todas los apartados del marketing sufrieron fuertes descensos: Publicidad,
descuentos, marca e investigacion y consultoria. Sélo las empresas y los
equipos de marketing pudieron mantenerse.

Por sectores econdmicos, los mayores descensos fueron en Consumo Duradero
(-31%), Entretenimiento (-29%) y Gran Consumo (-22%). Consumo Duradero
(21%) y Gran Consumo (18%) siguen siendo los principales generadores de

actividad de marketing, y fueron los que mas sufrieron la bajada de inversion. ?OO

La estimacion para 2021 nos lleva, a dia de hoy, a un crecimiento sobre el 2020

del 6,1%, aun lejos de poder recuperar las inversiones de 2019. 1 b |

~
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