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+375.000 entrevistas  

76.000 en España 

33 mercados  

15 industrias   

+1.500 marcas  

281 en España 

Bienal desde hace 8 años  

Estudio 
mundial  

2017 

Meaningful Brands es una 

MÉTRICA EXCLUSIVA de 

HAVAS GROUP que mide 

la fuerza y relevancia de 

una marca.  

Es el primer MARCO DE 

ANÁLISIS GLOBAL que 

conecta marcas y bienestar 

de las personas.  

Mide la calidad de los 

beneficios que las marcas 

producen para las personas y 

el RETORNO en TÉRMINOS de 

NEGOCIO . 

1 

2 

3 

Marco de Análisis  



Los resultados muestran cómo 
las marcas relevantes logran, 

año tras año, mejores 

rendimientos en métricas de 

marketing y de negocio.  

Inspira conexiones relevantes 

identificando los vínculos entre la 

marcas y la vida de las personas que 

generan resultados de negocio.  

Meaningful  Brands es 

parte de nuestro 

paradigma de 
Marketing Orgánico.  

Los ôinsightsõ basados en 

datos ayudan a generar 

contenido de interés para 

los consumidores.  

Nuestro propósito con  

Meaningful   
Brands Inspirar 

Conexiones 
relevantes  

Que generen   
Resultados de 

negocio  

Entre 
Personas y 

Marcas  



Entendiendo lo que realmente importa  

Beneficios 

Personales  

Ir más allá del producto , 

explorar cómo las 

marcas mejoran  de 

forma tangible la vida 

de la gente y el papel 

que juegan en la 

sociedad . 
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Beneficios  
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Definiendo la relevancia  

MB INDEX = Brand Performance + Brand KPIs 


