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Marco de Analisis

+3/5.000 entrevistas @ =
76.000 en Espana Ny =i

33 mercados

Bienal desde hace 8 anos
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o Meaningful Brands es una
METRICA EXCLUSIVAle
HAVAS GROUPque mide
la fuerza y relevancia de
una marca.

9 Es el primer MARCO DE
ANALISIS GLOBAL que
conecta marcas Yy bienestar
de las personas.

® WVide 1a calidad de los

beneficios que las marcas
producen para las personasy
el RETORNO en TERMINOS de

NEGOCIO.
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Definiendo la relevancia
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COMMUNITY WORKPLACE

{ MEANINGFUL MB INDEX = Brand Performance + Brand KPIs HAVAS
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