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DIGITALIZACIÓN DE LOS MEDIOS



El visionado de programas y series de TV en digital se impulsa en los últimos años

TELEVISIÓN

Fuente: 1erAc.EGM’19.Adultos
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La escucha de radio mantiene un peso claro del entorno digital

RADIO

Fuente: 1erAc.EGM’19.Adultos

Consumo: Online vs Offline
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Medio con predominio en los últimos años del entorno digital

DIARIOS
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COMPETENCIA EN EL ENTORNO DIGITAL



Youtube es líder claro en vídeo online, mientras que Netflix despunta entre las plataformas a la carta

AUDIOVISUAL ONLINE

Sites para consumir vídeo online

(Visitantes Únicos 000)

Fuente: Comscore Videometrix Total Audience. Mayo 2019 Fuente: CCS 2018 Adultos
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Spotify es líder indiscutible en el terreno del audio online

AUDIO ONLINE

Principales plataformas de audio online

(Visitantes Únicos 000)
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Digital
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Fuente: Comscore Multiplataforma Total Audience. Mayo 2019
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La Vanguardia se hace con el primer puesto en el terreno digital

DIARIOS ONLINE

Fuente: Comscore 15+ May 2019 Visitantes Únicos
Fuente: Comscore. Visitantes Unicos Multi-Plataforma. España. May’19 / 
1er Ac EGM ‘19. Diarios últimos 30 días

Digital

Papel
Cabecera 100% online

23.408

23.229

21.695

19.350

17.446

16.778

15.810

14.666

12.993

12.170

11.600

9.707

9.694

9.399

7.260

La Vanguardia

El País

El Mundo

ABC

Marca

20 Minutos

El Confidencial

El Español

As

Mundo Deportivo

OK Diario

El Periódico

El Diario

El Economista

Expansión

Principales diaios online

(Visitantes Únicos 000)

Convivencia con el medio offline

(Absolutos 000)



¡Gracias!


