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INTRODUCCION - ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION 4

Impacto Econémico de la Produccién de Cine Publicitario en Espana

DESTINO
DE LA
FACTURACION

ACTIVIDAD
ECONGMICA

VOLUMEN

CONTRATACION

IMPACTO
ECONOMICO
PRODUCCION
CINE
PUBLICITARIO

En 2015 la APCP (Asociaciéon de Productoras de Cine Publicitario) en colaboracién con
SCOPEN, sentaron las bases de un estudio que midiera el impacto econdmico de la
produccién de cine publicitario en Espafia.

En 2019 llegamos a la tercera edicién del estudio, cuyo principal objetivo es ofrecer un
andlisis actual y real del mercado de la produccién de cine publicitario en Espaia, en
términos econdmicos.

El estudio, de periodicidad bienal, tiene en cuenta cuatro indicadores clave a la hora
analizar el mercado de la produccion de cine publicitario en Esparia:

VOLUMEN de facturaciéon

DESTINO de la facturacion

ACTIVIDAD econdmica generada
Volumen de CONTRATACION de personal

FwNR

En esta presentacién mostramos los principales resultados obtenidos de esta y las dos
ediciones anteriores.
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INTRODUCCION - METODOLOGIA 5

Ficha Técnica

UNIVERSO
Productoras (nacionales o multinacionales) de cine publicitario que operan en el mercado esparfiol teniendo en cuenta una base de datos facilitada por la

APCP (a continuacién el niUmero de productoras tenidas en cuenta en cada edicion del estudio):

90 128 143

MUESTRA
Entrevistas a profesionales que conozcan la actividad econémica de su productora:

2015 2017 2019

41 60 56
(46% del universo) (47% del universo) (39% del universo)

En 2019 hemos entrevistado a un total de 56 productoras (40 pertenecen a la APCP).

TIPO DE ENTREVISTA

Online, autoadministrada con refuerzo telefénico a partir de un cuestionario (preguntas cerradas). Los entrevistados debian cumplimentar la encuesta
con datos de la actividad econémica de la productora del ejercicio anterior (en el estudio de 2015 se refiere a 2014, estudio de 2017 se refiere a 2016y
estudio de 2019 se refiere a 2018). La duracién estimada para la cumplimentacién de la entrevista es de 10 minutos de media.

FECHAS TRABAJO DE CAMPO
Del 6 de marzo al 12 de junio de 2019.
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2. RESULTADQOS
Facturacion Bruta




RESULTADOS - FACTURACION BRUTA

Facturacién Bruta (volumen total del mercado)

Pregunta 1. Indique la facturacion bruta del ejercicio anterior de su empresa !

500,000,000 €

438,573,575 €

400,000,000 €

320,021,901 €

300,000,000 €

200,000,000 €

100,000,000 €

0€
MEDIA POR PRODUCTORA MEDIA POR PRODUCTORA
3,555,799 € | 4,520,595€ 4
2015 § 2017

xin

457,244,026 €

MEDIA POR PRODUCTORA
4,214,344 € ¥

2019
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RESULTADOS - FACTURACION BRUTA 9

Facturacién Bruta (reparto de la facturacion por tamario de productora)

Pregunta 1. Indique la facturacion bruta del ejercicio anterior de su empresa

TAMANO

2015 § 2017 § 2019 L RopueToRs

Il MUY GRANDES

(> 20 MILLONES €)

GRANDES

(DE 10 A 20 MILLONES €)

Hl MEDIANAS

(DE 3 A9 MILLONES €)

B PEQUENAS

(DE 1 A3 MILLONES €)

H MUY PEQUENAS

(< 1 MILLON €)

DATOS REALES. BASES: 2015 (41) | 2017 (60) | 2019 (56). DATOS EN %
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RESULTADOS - FACTURACION BRUTA 10

Facturacion Bruta (volumen de facturacién por tamano de productora)

TAMANO
Pregunta 1. Indique la facturacion bruta del ejercicio anterior de su empresa H ! PRODUCTORA
(en base a facturacién declarada)
500,000,000 € : 3
1 | 457,244,026 €
438,573,575 €
44,056,439 €
47,103,064 €
400,000,000 €
H TOTAL
320,021,901 PRODUCTORAS
e 137,455,651 € E B MUY GRANDES
300,000,000 € 21,066,781 € (> 20 MILLONES €)
GRANDES
(DE 10 A 20 MILLONES €)
136,876,903 €
Il MEDIANAS
200,000,000 € 129,097,892 € 118,616,876 € (DE 3A 9 MILLONES €)
I PEQUENAS
(DE 1 A3 MILLONES €)
83,099,334 € ~
100,000,000 € Bl MUY PEQUENAS
100,109,781 € 114,862,405 € Cee
42,552,561 €
ve SoikzoiaesE 24,807,186 € 20,981,515 €

2015 | 2017 § 2019

DATOS PONDERADOS. BASES: 2015 (90) | 2017 (128) | 2019 (143). DATOS EN EUROS
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2. RESULTADOS
Origen de la facturacién




RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 12

Origen de la Facturacion (reparto de la facturacion)

Pregunta 2: Del total de su facturacién, ;Qué parte proviene de clientes espafioles? y s;Qué parte de clientes extranjeros?

100 : ;
75 ; 3
: 3 56.4 +19.0 pp.
3 3 @ CLIENTES
50 | : ESPANOLES
} g CLIENTES
! ; EXTRANJEROS
25 ; 3
0 : ;

2015 2017 2019

DATOS REALES. BASES: 2015 (41) | 2017 (60) | 2019 (56). DATOS EN %
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 13

Origen de la Facturacion (volumen de la facturacion)

Pregunta 2: Del total de su facturacién, ;Qué parte proviene de clientes espafioles? y s;Qué parte de clientes extranjeros?

500,000,000 ; ;
1 ! 457,244,026 €
3 438,573,575 € 3
400,000,000
320,021,901 | 164,026,517 € | ﬁ
258,097,923 € B TOTAL
300,000,000 | :
3 3 m CLIENTES
3 3 ESPANOLES
3 i @ CLIENTES
200,000,000 3 ; EXTRANJEROS
274,547,058 €
100,000,000 199,146,103 €
168,123,267 € ' !
: ; ;

2015 2017 2019

DATOS PONDERADOS. BASES: 2015 (90) | 2017 (128) | 2019 (143). DATOS EN EUROS

E IMPACTO ECONOMICO DE LA PRODUCCION DE CINE PUBLICITARIO EN ESPANA. TERCERA EDICION (2019 / 2020) I SCOPEN |



RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION

14
Origen de la Facturacién de Clientes Extranjeros (pregunta nueva en la edicion de 2019) (volumen y reparto de la facturacién)
Pregunta 3: La facturacién de clientes extranjeros, ;De qué regién proviene?
ESTADOS UNIDOS + CANADA 39,529,118 € _ 18.4 i
ASIA 18,969,457 € - 10.1 |
LATINOAMERICA |
-oTROS) | 26272890€ _ 134 !
0 25 50 75

DATOS PONDERADOS / REALES.

BASES: FACTURAN A CLIENTES EXTRANJEROS 2019 (143 / 45). DATOS EN % Y EUROS
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 15

Reparto de Dias de Rodaje por Comunidad Auténoma (pregunta nueva en la edicion de 2019) (reparto de dias de rodaje)

Pregunta 4. Del total de su facturacion (sea de clientes esparfioles o extranjeros), ;Qué porcentajes de dias de rodaje han ido a parar a cada una de las siguientes Comunidades Auténomas?

50
40
30
B 2019
W 2017
20
10 N
+
u . ‘
, J —
COMUNIDAD CATALUNA ANDALUCIA BALEARES CANARIAS OTRA COMUNIDAD
DE MADRID | AUTONOMA
(*) Base escasa DATOS REALES. BASES: 2017 (16*) | 2019 (56). DATOS EN %
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2. RESULTADOS

Actividad




RESULTADOS - ACTIVIDAD

Inversién de las Producciones (volumen y reparto segun diferentes partidas)

Pregunta 5. ;Cudnto ha invertido en el Ultimo ejercicio en los siguientes conceptos?

2015

2017

2019

17

ALQUILER DE MATERIALES
DERECHOS DE IMAGEN Y VOZ-MUSICA
POSTPRODUCCION

VIAJES, TRANSPORTE Y COMBUSTIBLE
ALQUILER DE LOCALIZACIONES
CONSTRUCCION DE DECORADOS
HOSTELERIA

ALOJAMIENTOS

25,492,187 < I 25.1

12,659,163 € Il 11.9

53,509,269 < I 24.4

30,656,842 € Il 13.2

54,637,436 € I 27.7

33,924,257 € Il 16.4

17,080,206 € Il 16.0
13,210,274 € Il 13.2
7403010€ W 6.8
8345924€ M 7.7
10,390,345 € I 10.4

7403010€ M 89

28,424,286 < I 10.6

23,974,419 < 10.9

20,028,582 < M 9.0
22,080,582 M 9.2
23,566,044 € 10.3

28,554,495 < Il 12.5

28,132,477 €l 12.2
20,649,668 € Il 10.2
19,512,270€ M 9.4

22,187,460€ M 9.3

17,602,262 €M 8.5

13,344,101 €M 6.3

TOTAL INVERSION

103,717,561 €

230,794,519 €

209,989,929 €

INVERSION MEDIA POR PRODUCTORA

1,078,906 €

1,690,709 €

1,365,343 €

i =
——— =

DATOS PONDERADOS / REALES. BASES: 2015 (90 / 41 ) | 2017 (128 / 60) | 2019 (143 / 56). DATOS EN % Y EUROS
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2. RESULTADOS

Contratacién de personal




RESULTADOS - CONTRATACION DE PERSONAL 19

Gastos de Personal (volumen del destino de la facturacién para la contrataciéon de personal)

Pregunta 6. Del total del dinero facturade del Ultimo ejercicio , ;Cudnto ha side destinado a contrataciéon de personal de manera directa por cuenta ajend y cudnto por cuenta propia?

xiw

43.6%
de la facturacién bruta

45.5%
de la facturacion bruta

2017 2019

250,000,000 3
i 207,890,158 €
191,293,506 € !
200,000,000 '
150,000,000 ;
3 W TOTAL
150,599,769 € 3 172,509,544 €
100,000,000 % I CUENTA AJENA
B CUENTA PROPIA
50,000,000 §
40,693,737 € | 35,380,614 € @
° !

DATOS PONDERADOS. BASES: 2017 (128) | 2019 (143). DATOS EN EUROS
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RESULTADOS - CONTRATACION DE PERSONAL 20

Gastos de Personal (reparto del destino de la facturaciéon para la contratacién de personal)

Pregunta 6. Del total del dinero facturado del Gltimo ejercicio , ¢Cudnto ha sido destinado a contratacién de personal de manera directa por cuenta ajena y cudnto por cuenta propia?

Pregunta 7. sPodria indicar el importe destinado a pagar a proveedores a través de otras empresas tales como eléctricos o catering?

E

2017 2019

191,293,506 € total gastos de personal 20718901158 € total gastos de personal

40,693,737 € 35,380,614 €

u CUENTA AJENA B CUENTA AJENA

CONTRATACION DIRECTA CONTRATACION DIRECTA
(68.9%)

95,082,181 € 118,867,558 €
CONTRATACION INDIRECTA CONTRATACION INDIRECTA
(36.8%) (31.1%)
55,517,589 € 53,641,986 €

H CUENTA PROPIA H CUENTA PROPIA

150,599,769 € 172,509,544 €

(63.2%)

DATOS PONDERADOS. BASES: 2017 (128) | 2019 (143). DATOS EN % Y EUROS
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RESULTADOS - CONTRATACION DE PERSONAL 21

NUmero de Puestos de Trabajo Creados (volumen de empleados en produccién)

Pregunta 8. Del total de puestos de trabajo creados en el ejercicio anterior, ;Cudntos han sido de manera directa por cuenta propia y cudntos por cuenta agjena?

125,000 ;
114,5 19 total puestos de trabajo creados |
: 100,227 ool puestos de trabajo creados
100,000 i
3 Hl TOTAL
75,000 : [l CUENTA AJENA
3 B CUENTA PROPIA
50,000 }
25,000 %
0 i

2017 2019

DATOS PONDERADOS. BASES: 2017 (128) | 2019 (143). DATOS EN NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO
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RESULTADOS - CONTRATACION DE PERSONAL

NUmero de Puestos de Trabajo Creados (reparto de empleados en produccion)

Pregunta 8. Del total de puestos de trabajo creados en el ejercicio anterior, ;Cudntos han sido de manerd directd por cuentd propia y cudntos por cuenta ajena?

Pregunta 9. sCudntos han sido creados del Ultimo ejercicio de manera indirecta tales como los contratados a través de otras empresas como eléctricos o catering?

2017

1 14,5 19 total puestos de trabajo creados

45,646

{puestos de trabajo)

68,873

(puestos de trabajo)

H CUENTA AJENA

CONTRATACION DIRECTA
(65.2%)

44,934 puestos de trabajo
CONTRATACION INDIRECTA
(34.8%)

23,939 puestos de trabajo

E CUENTA PROPIA

25,807

{puestos de trabajo)

2019

22

100,227 total puestos de trabajo creados

74,420

{puestos de trabajo)

H CUENTA AJENA

CONTRATACION DIRECTA
(67.9%)

50,439 puestos de trabajo
CONTRATACION INDIRECTA
(32.1%)

23,981 puestos de trabajo

E CUENTA PROPIA

DATOS PONDERADOS. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | DATOS EN % Y NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO
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CONCLUSIONES - SINTESIS DE RESULTADOS 24

* El volumen estimado de facturacion del sector de la Produccién de Cine Publicitario en Espafia se sitUa en torno a los 457 millones de
euros (ha aumentado un 4% en los Ultimos dos anos). La media de facturacién por productora es de algo superior a 4 millones de euros
(supone un decremento del 7% con respecto a la edicién anterior; la entrada de un mayor nimero de productoras medianas y
pequenas puede explicar este descenso).

* Los clientes extranjeros suponen el 44% de los ingresos con 199 millones de euros. Disminuye significativamente con respecto a la
ediciéon anterior (-19 pp.). Por el contrario, la facturacidén proveniente de clientes espanioles (que supone el 56% de los ingresos) ha
crecido.

* Los rodajes en Espana (ya sean de clientes espafoles o extranjeros) se producen mayoritariamente en las comunidades de Madrid
(41%) y Cataluna (40%). Las siguen Andalucia (5%) y Baleares (4%).

* En cuanto a la inversién que ha dejado la Produccién Publicitaria en Espafa, en 2019, se han invertido 210 millones de euros, entre
otros conceptos, en alquiler de materiales, derechos de imagen, postproduccion, ... Una cifra que representa el 46% del volumen de
facturacion total. Respecto a la ediciéon anterior, la inversion media por productora ha disminuido en torno al 19% en los Ultimos dos
anos (de 1.7 millones en 2017 a 1.4 millones de euros en 2019).

* La cifra total de gastos de personal asciende a mds de 207 millones de euros (supone el 46% de la facturacién total). Los empleados
por cuenta ajena (sumando puestos generados de manera directa e indirecta) suponen el 83% de ese gasto. Mientras que los
trabajadores por cuenta propia representan el 17% del total gastos de personal. Respecto a la edicidn anterior el volumen de gastos
de personal ha aumentado en un 9%.

* Por Ultimo, destacar que crece el volumen (en euros) de gastos de personal mientras que disminuye el niUmero de puestos de trabajo y
una posible explicacién podria ser el mayor nUmero de puestos de trabajo cuenta ajena creados (74% en 2019 vs. 60% en 2017),
puestos que suponen un mayor gasto econdmico para las productoras u otra explicacién puede ser la mayor duracién (en dias) de los
contratos realizados durante este periodo.
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iGracias!

Para mds informacién contactar con:
Adriana Piquet, directora general APCP - adriona@apcp.es
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