THE FUTUREOFTVISTV
los resultados de la encuesta

@ videology'

¢ Qué tres de las siguientes opciones opinas
son las mayores ventajas potenciales en el
futuro del video publicitario?

& &

Segmentacién Alcanzar a nuevos Afadir un
de usuarios usuarios no componente
avanzada impactados en TV interactivo al video

En el futuro, ;c6mo de importante seran
las siguientes capacidades paralaTVy
la publicidad en video?

A medida que los consumidores cambian sus
habitos de consumo en los préximos tres afios,
cémo de probable sera que ocurra lo siguiente:

Las agencias de medios comenzarén
a hacer planificaciones (nicas de

O, campafias de video de manera
° holistica en todas las pantallas
disponibles de consumo

Las agencias
fusionaran sus
equipos de
compra de video

50%

¢Cémo de importante es incluir
métricas del tipo digital a la
hora de planificar y comprar
campahas de VOD?

uy importante

¢En los préximos afios
cémo de probable es
que las cadenas de
television tomen un 50
enfoque programatico
alaTVlineal?

*Han dicho problablemente

¢Crees que lagtherramientas y panelgsde
medicion en TV actualés deben reevaluar
sus mediciones con el finide alinearse mas
con las capacidades de medicién digital?
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