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La APG y el Club de Creativos presentan el
12 Estudio de la Poblacion Publicitaria Espaiola,
gue busca:
Conocer los perfiles de los diferentes departamentos y . Recabar datos para futuras comparaciones.

sus caracteristicas sociodemograficas.
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Algunas conclusiones:

Hay paridad en el nimero de Existe una alta tasa de rotacion en las

homlbres y mujeres grandes empresas, que afecta sobre

trabajando en publicidad. todo a los profesionales mas jovenes.

La publicidad espafiola esta Es una profesion de jovenes

mayoritariamente dirigida por principalmente y bien

hombres. formada.

Los hombres trabajan en Las empresas son pequefas o medianas

publicidad mas afos que las y la mayoria se

mujeres. concentran en Madrid.

En industria publicitaria espafiola
se discrimina a los seniors.
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Una profesion casi paritaria,
de entrada
Hombres - Mujeres .
Creatividad 61% 39%

Cuentas 26% | 74%

000006 OHGOGO S
" “ " “ " “ “ “ " " Planificacion estratégica 43% 57%

El 52% de los profesionales son hombres y el 48%, Total Estudio 52% | 48%

mujeres, cifras muy similares a las de la poblacion
Total poblacion INE 49% | 51%

general, aungue en ese caso las mujeres son mayoria.

Por departamentos, las mujeres dominan en el de cuentas y los hombres,

en creatividad y direccién general.



cdec

club de creativos/as

Los hombres ocupan mas puestos de
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direccion general

Homlbres - Mujeres .

Direccion general

El 76% de quienes ocupan las direcciones generales son

hombres (69 hombres vs 21 mujeres).

69h

21m

Sobre el total de la muestra, hay un 3% de mujeres en una

direccion general vs un 9% de hombres.



Los mayores de 50 estan infrarrepresentados

en publicidad

t

Solo el 11% de los encuestados tiene mas de 50 anos,
porcentaje que es casi la mitad del de la poblacion

general activa de Espana (21%)

Fuente: INE Agosto 2018. Poblacion activa 18-65 afios

teeetentne

Profesionales > de 50 afos

Creatividad

Planning

Cuentas

Direccion general
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40%

6%

6%

23%
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En el departamento creativo se encuentran los perfiles mas senior (40% de

los publicitarios con mas de 50 afios), seguidos de direccion general (23%)
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Los hombres trabajan mas aios en publicidad
que las mujeres

Hombres . Mujeres -

52%  37%

Un 52% de los hombres tienen mas de 10 afos de experienciaq, frente al 37% de las mujeres

<5 afos

>10 aflos

>5y 20 anos

> 20 afos
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Los mujeres, las mas nuevas de |la industria

Homlbres - Mujeres -

El 62% de los profesionales con menos de 5 afios de experiencia son mujeres

El 66% de los profesionales senior, con mds de 20 afios de experiencia, son hombres

< 5 arfios de expetiencia 62% ]

Anos de experiencia Hombre % Mujer %




Mas mujeres que hombres abandonan
el sector publicitario después de los 40

Entre los jovenes (menos de 30) hay mds mujeres que hombres

En el rango 30-40 se iguala la proporcion entre ambos

A partir de los 40, el niUmero de hombres es mucho mayor
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La tasa de rotacion* media en
la industria es del 20%

344 (D

Hombres - Mujeres 18-24 - 25-35 -

45-55

Mayor rotacién entre los trabajadores
mads jévenes

La rotacion entre los mayores de 50
aios es de tan solo el 7%

Tasa de rotacion por sexo %
Tasa de rotacion por edad %

Tasa de rotacion: empleados con < 1afio en su empresa actual sobre el numero promedio de trabajadores, excluidos aquellos con experiencia < 1 afio en la industria publicitaria
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La mayor rotacion,
en las consultoras

Agencia creativa ]
Agencia de medios ]
Agencia de innovacion ]
Anunciante ]
Total general ]

Por tipo de empresa, son las eonsultoras las que presentan mayor

A ©
otocion;y por departomentos, ol e planifcacién estratégica o

el que cambia de empresa de manera mas regular.

Creatividad

Departamento de
cuentas

Planificacion estratégica 6 ]

Direccion general

Otras 13 ]

lN
N
0 [
N
N
N

Total general 0 ]

Tasa de rotacion: empleados con < 1afio en su empresa actual sobre el numero promedio de trabajadores, excluidos aquellos con experiencia < 1 afio en la industria publicitaria
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Los de grandes empresas
se mueven mas

Los empleados de grandes empresas son los que mds se mueven

Tasa de rotacion: empleados con < 1afio en su empresa actual sobre el nimero promedio de trabajadores, excluidos aquellos con experiencia < 1 afo en la industria publicitaria
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Una profesion
de jovenes

69% de los profesionales tienen entre 25-44 afos

La industria publicitaria atrae a los jovenes: el grupo de 25-34 afios representa el

40% frente al 18% de que representan sobre el total poblacion

T e e
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Las publicitarias,
mas jovenes que los publicitarios

El promedio de edad de los profesionales publicitarios es de 36,5 aios
Las mujeres son mds jovenes, de media, con 34,2 afos

Los hombres alcanzan los 38,7 anos

NS/NC 41,6
Edad media 36,5




\ /

cdec

club de creativos/as

Un colectivo
con buena formacion

Mas del 80% de los profesionales de los principales

departamentos tiene estudios superiores o de postgrado

Educacion Secundaria Obligatoria
Bachillerato

Formacion Profesional, Artes Plasticas y Disefio o Técnico Deportivo)

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas

Otros estudios superiores universitarios
Estudios de posgrado
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Publicidad y RR. PP,,
los estudios mas frecuentes

El 44% de los profesionales del sector con menos de 5 afos de experiencia han cursado estudios de Publicidad y RR.PP,

frente al 32% de los profesionales senior. De estos ultimos, 1de cada & cursé otros estudios universitarios diferentes.

Esto puede deberse a la proliferacion de facultades de Comunicacién en la ultima década.

. : Formacién Profesional, Artes : :
. Educacion Secundaria P S S Licenciatura en
Bachillerato : : Plasticas y Disefio o Técnico S e h
Obligatoria : Comunicaciéon Audiovisual
Deportivo)

3

Licenciatura en Publicidady | Otros estudios superiores
Relaciones Publicas universitarios
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El mayor porcentaje de profesionales

trabaja en pequefias empresas

El 52% de los profesionales trabaja en una organizacion de menos de 50 empleados

Tan solo el 15% de los encuestados forma parte de una compania multinacional

Profesionales, por tamaio de la empresa %

Pequena (10-50 empleados)

Mediana (50-150 empleados)
Grande (> 150 empleados)
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Madrid concentra el mayor nimero
de profesionales de la industria

Madrid - Barcelona - Otras -

El 56% de los profesionales encuestados se encuentra en Madrid

Le sigue Barcelona donde trabaja el 26% de los encuestados




El profesional
de la publicidad en Espafia

Fuente: INE Edad media de la poblacion, 2018

36,5 anos de edad promedio (vs 43,2
afios de la poblacién, segun INE)

52% es vardn (vs 49% de la
poblacion, segun INE)

Con estudios superiores ¢l 84%

Licenciado o graduado en
Publicidad y RRPP (41%)
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Con menos de 5 aios en su
empresa actual el 67%.

7 de cada 10 tienen menos de 15
ainos de experiencia en el sector

Mds de la mitad se concentra en Madrid

s e s
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PERFILES POR
DEPARTAMENTOS
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El perfil del

planner estratégico @

Promedio de edad: 34,5 afios

El 56% son mujeres

Es el departamento con mayor
porcentaje de estudios de postgrado,
un 45%

El 42% tiene una experiencia de

entre 5y 15 afios, y tan solo el 10% tiene
mas de 20 afos de experiencia en la
industria
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El perfil del @
creativo

Promedio de edad: 35,5 anos

El 60% son hombres

El 46% tiene una licenciatura en
Publicidad y RRPP

El 30% tiene una experiencia de menos
de 5 afos, vy el 14%, de mas de 20 afios
en la industria. Son los mds senior, por
detrds de los directores generales
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El perfil de @
cuentas

Promedio de edad: 33,3
anos (el mds joven)

El 70% son mujeres

El 56% ha estudiado Publicidad y RR.PP

Es el departamento mds junior, ya
que el 38% lleva trabajando menos
de 5 afos en el sector
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Creatividad y cuentas,
los primeros pasos en la industria

Profesionales <25 anos % %
Los menores de 25 afos representan el 8% de los profesionales de |a industria. a
Creatividad 53
El departamento creativo cuenta con el 53% de estos profesionales, seguido
_ ; Planificacion estratégica 15
de cuentas que tiene el 21% de los menores de 25 afos.
e
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El perfil de la

direccion general @

Promedio de edad: 47,3 aios
(el mas adulto)

El 76% son homlbres

El 35% tiene unos estudios
universitarios diferentes a los de
Publicidad y RRPP, que los tiene el 27%

Son los profesionales mas
experimentados; el 45% lleva
trabajando en la industria publicitaria
mas de 20 anos
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La direccion general, mayor de 40 y
mas de 15 afios de experiencia

El 65% de los directores generales tienen
al menos 15 afos de experiencia

Solo un 8% tienen menos de 10 anos de
experiencia

Solo el 16% tienen menos de 40 anos
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De cuentas
se ocupan los jovenes

La media de edad en el departamento de cuentas es de 33 aios;

el departamento mas joven

La direccién general es el area con perfiles mas adultos, con una

media de 47,3 anos.

Fuente: INE Agosto 2018. Poblacion activa 18-65 afios
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Departamento de cuentas

IT

Planificacion estratégica

Creatividad

Produccion

Nuevo negocio

Finanzas

Direccion generall

33,3

33,6

34,5

35,5

40,2

41,9

44,0

47,3
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Datos demograficos
por departamento

Creatividad

Cuentas

Planificacion estratégica
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Direccién general

Homlre

59,9

26,2

42,8

75,8

Mujer

39,0

733

56,2

242

ns/nc

11

0,5

10

0,0

Promedio edad (afios)

I35,5

33,3

34,5

47,3

Menos de 18

0

0

0

0

18-24

14

13

9

0

25-34

41

46

45

A

35-44

29

32

29

27

45-54

13

8

14

52

55-64

4

2

2

16

>65

0

0

0

0

Experiencia

< 5afos

30

38

29

1

>5y 20

45

44

5S4

36

> 20 afos

14

6

10

45

ns/nc

6,7

Tasa de rotacion




Género por
departamentos (%)

Hombres - Mujeres -

Creatividad

Cuentas

Direccién general

Finanzas

Tecnologias de la informacion (IT)

Nuevo negocio

Planificacion estratégica

Produccion

Recursos humanos

@)
=
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Agencia no estructurada en
departamentos

Total general

o
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N
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24,18

20

30

38,98

36,36

42,86

42,78

36,29

39,58

45,98

47,78

51,21

50

59,89

57,14

56,19

58,33

63,64

62,9

66,67

75,82
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Experiencia por
departamentos (%)

120

BEntre 1y Safos MEntre 6y 10 afios  EEntre 11y 15 afios  HEntre 16y 20 afios  MEntre 21y 25 affios  ®Mas de 25 afios Menos de 1

100

80

60

40

20

Creatividad Cuentas Direccion general Finanzas IT Nuevo negocio Planificacion Produccion Recursos Humanos Otro Agencia no
estratégica estructurada en
departamentos




Experiencia departamentos (%)

total general

mEntre 1y 5 afos

B Entre 6 y 10 anos

B Entre 1y 15 afos

Entre 16 y 20 afos

mEntre 21y 25 afos

B Mas de 25 aflos

Menos de 1
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Rotacion por
sexo y edad (%)

Tasa de rotacion por sexo %

Homlbres -

Mujeres

Tasa de rotacion por edad %

824 B

535 [P

34-u4 ([

45-55
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Rotacion por
empresa y posicion

Tasa de rotacion por tamafio de empresa %

® Micro (< 10 empleados)
m Peqguefia (10-50 empleados)
® Mediana (50-150 empleados)
= Grande (> 150 empleados)
® Total general

Freelance

Tasa de rotacion por tipologia de agencia %

B Agencia creativa
B Agencia de medios
= Agencia de innovacion
= Anunciante
= Consultora
Total general

Tasa de rotacioén por por departamento %

E Creatividad
E Cuentas
= Planificacion estratégica
= Direccion general
u Otras
Total general
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Relacion entre
género y edad (%)

Hombres - Mujeres -

55-64

45-54

35-44

25-34

18-24

~
]

10

13

40

70

45

80
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Media de edad
por departamentos
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Ficha
técnica

Informe realizado a través de una encuesta onling, enviada a 10.000 profesionales entre
los meses de noviembre y enero de 2019.

Participaron finalmente 1.500 profesionales, pertenecientes a diferentes tipologias de
empresas, que incluyen: agencias creativas, agencias de medios, agencias de innovacion,
anunciantes, marketers, productoras y consultoras.

Los datos que aporta el presente documento se basan en aquellos profesionales que
han completado todas las preguntas del cuestionario.

Los datos obtenidos se han extrapolado para identificar el perfil de los profesionales
de la Industria publicitarias en términos de sexo, edad y funcién profesional.
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