


Un modelo de prime time a
espaldas de los habitos de sueno
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20 minutos menos de consumo
lineal que en 2012

'

Consumo TV




El prime time pierde la barrera de

los 16 millones

Prime time (lu-vi), 21:00-24:00
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Espafa | Miles de espectadores y minutos de consumo (desde 2017 datos con invitados) | Fuente: Kantar




La banda del access marca los

tiempos

os continuos retrasos que han sufrido temporada tras temporada las ofertas estelares de prime
time tienen su origen en el bloque de programacion anterior, lo que actualmente se conoce
como access.

Concebido historicamente como una gran sala de espera, su funcion original era aguardar a que
el informativo lider acabara, para proteger el arranque de la oferta estelar que iba a continuacion.
Espacios como ‘El informal’, ‘Camera Café’, ‘El Club del Chiste’, ‘Escenas de matrimonio’, ‘El
hormiguero’ o ‘El intermedio’ nacieron con este propadsito.

Con el paso de los aios estos programas se han hecho fuertes y ahora son ellos los que marcan los
tiempos de espera, de tal manera que hasta que no concluye el Gltimo de ellos no hace su entrada
el peso pesado del prime time, que se ve asi desplazado de los momentos de maximo consumo.

El prime time empieza después del

pico de consumo

a creciente importancia del access, con el consiguiente desplazamiento del prime
time, ha dado lugar a un hecho insélito en la TV mundial: los espacios estelares dan
comienzo en Espaiia casi quince minutos después de alcanzarse el pico maximo de consumo del
dia (alas 22:36). A escala la internacional, la l6gica televisiva impone que las ofertas estelares
arranquen poco antes del peak time, con objeto de que las grandes producciones aprovechen al

maximo las concentraciones de espectadores.
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Modelos de rejilla diferentes, curvas
de consumo diferentes

Rejillas de prime time

lunes 23/05/2005 lunes 20/05/2019
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El apagado de la TV es cada vez

mas temprano

70 Ano 2018 = Ano 2015 = Ano 2016 /QHEKQO:U
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Asu avanzada hora de inicio los
programas estelares afiaden largas
duraciones (un reality puede extenderse
cerca de 180 minutos, una serie mas de
90y una pelicula en torno a los 130), que 16.000
prolongan su emision hasta cerca de la

una de la madrugada o incluso mas tarde,
condicionando el momento de irse a dormir

de los espectadores. Las cadenas se 13.000
adentran asi en el late night con un (nico

producto, ahorrandose los costes que

implicaria hacer un segundo programa.

10.000
Basta recordar que, en los noventa,

espacios como ‘Esta noche cruzamos

el Mississippi’ o ‘Cronicas marcianas’,
concebidos especificamente para el late
night, se iniciaban hacia las 23:30 / 24:00, un horario que entonces ya se consideraba muy tardio.
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Aunque la estrategia de llevar los programas de prime time hasta el late night permite mantener
a la audiencia hasta muy tarde, ello no contrarresta las pérdidas de consumo EL INFORME
anteriores, de tal manera que el apagado de la TV es cada vez mas temprano. g



a andémala configuracion del prime time espaiiol, con las grandes producciones comenzando

después de alcanzarse el pico de maximo consumo, esta provocando un curioso fendomeno: los
minutos mas vistos del dia ya no recaen mayoritariamente sobre los programas estelares -aquellos
que concentran las maximas inversiones de las cadenas-, sino sobre espacios de daytime o los
llamados access, mucho menos costosos que aquellos en términos de produccion.

El 50% de los minutos mas vistos de la temporada 2018/ 19 los acapara ‘Pasapalabra’ (Telecinco),
un concurso de daytime. Le sigue a distancia ‘El hormiguero’ (Antena 3), un programa de access,
que se hace con el 17,1% de los minutos de oro. El primer programa estelar que aparece en el
ranking de los minutos mas vistos, ‘Gran Hermano VIP’ (Telecinco), aparece muy lejos de estos dos,
con apenas un 11,8% de minutos conquistados.

N° Porcentaje (%)
Pasapalabra 76 " 50,0
El Hormiguero 26 s 171
GH VIP 18 B 118
GH Dio 9 B 50
Tu cara me suena 5 B 33
The Good Doctor 5 B 33
Got Talent Espana 3 B20
Boom 2 B3
Informativos 2 B3
La Voz 2 B13
Multicine 1 | 0,7
Juego de juegos 1 | 0,7
Las Campos 1 | 0,7
Mi casa es la tuya 1 | 0,7

Espafa | Ranking de los minutos mas vistos del dia (sin fatbol, sin especiales)
en la temporada 2018/19 (hasta el 23 de abril) | Lunes a viernes | Fuente: Kantar
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El ranking de los programas mas vistos

penaliza a las ofertas con horarios
avanzados

La anomalia del prime time espaiol también queda reflejada en el ranking de audiencia, que,
por otra parte, en la temporada 2018/19, se encuentra acaparado por Telecinco.

De los cinco programas mas vistos, solo hay dos ofertas estelares propiamente dichas, ‘The
Good Doctor’ y ‘Gran Hermano VIP’. Las otras tres son formulas “express”, previos y rellenos
de las grandes producciones de prime time, concebidos para liberar a la emision estelar de la
competencia del access.

Alin mas. Con la excepcion de ‘Gran Hermano VIP’, que comenzaba al filo de las 23:00 hs.,
los programas que aparecen en el ranking arrancan en el entorno de las 22:00 hs., un horario
asumible por el espectador, al permitir la conciliacion con los habitos de suefo.

Llama la atencion el caso de la serie estadounidense ‘The Good Doctor’, una rara avis, ya que, a
diferencia del resto de ofertas estelares, si que fue programada en un horario razonable (22:22
hs.), que le ha permitido destacarse en la segunda posicion del ranking y convertirse en uno de los
escasos espacios que superan el umbral de los tres millones de espectadores en la temporada.

Los programas mas vistos en la temporada 18/19 (a 30 de abril)

Rk  Cadena Programa r. Rating

1 6 GRAN HERMANO VIP: EXPRESS 15 22:09 50 3.284 74 18,7
2 e THE GOOD DOCTOR 11 22:22 49 3.154 4,6 18,8
3 e GRAN HERMANO VIP 15 22:59 165 3.124 7,0 29,7
4 6 GRAN HERMANO VIP: LIMITE 48 HORAS EXPRESS 1 22:09 45 2.963 6,6 16,6
5 6 GRAN HERMANO DUO: EXPRESS 13 22:05 49 2.961 6,6 16,0
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Las plataformas de pago bajo demanda estan modificando los habitos de consumo de la
audiencia en los principales mercados televisivos del mundo.

A su empuje internacional se aiade, en Espaiia, la oportunidad que les ofrece un modelo de prime
time que no parece tener en cuenta las horas de sueno de los espectadores, al obligarles, si quie-
ren conocer el desenlace de su programa, a acostarse, como pronto, alrededor de la una de la
madrugada.

Los tardios arranques de las ofertas estelares de la TV tradicional estan poniendo en bandeja a
las plataformas bajo demanda un elevado niimero de espectadores, que abandonan cada vez
mas temprano el consumo lineal, insatisfechos con unos horarios televisivos que condicionan sus
habitos de suefio.

Segiin Kantar, referente de la audimetria en nuestro pais, un 26,7% de hogares espaioles esta
abonado o recibe de algin modo Netflix y HBO (la citada compaiiia mide conjuntamente ambas
plataformas).

Les siguen Movistar+, con una penetracion del 20,6%, y Vodafone, que llega al 6,5% de hogares.

Ademas, un 6,6% de hogares accede a los servicios audiovisuales de Orange, Euskaltel, Telecable
y R, que Kantar mide también conjuntamente.




Los espectadores con Netflix / HBO ven
una hora menos de TV lineal
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Total individuos (4y+) _ 208 Recibe Netflix-HBO 4y+ - 170

4 a 12 anos 4 a 12 anos
13 a 24 anos 13 a 24 anos
25 a 44 anos 25 a 44 anos
45 a 64 anos 45 a 64 anos

Mas de 64 anos Mas de 64 anos

Espafna | Consumo en minutos por individuo | Total individuos (afno 2018) vs. individuos que reciben Netflix / HBO

(del 17 de diciembre de 2018 al 31 de marzo de 2019) | Fuente: Kantar
i INFORME




Casi la mitad de los espectadores de
Netflix / HBO tiene menos de 45 anos,
frente al 31,5% del Total TV

Total individuos (4y+)
Reciben servicios de pago

Recibe Netflix-HBO (4y+)

m4 a 12 anos m13 a 24 anos m 25 a 44 anos

m 45 a 64 anos B Mas de 64 anos

Espana | Perfil (%) por edad de los espectadores | Del 17 de diciembre de 2018 al
31 de marzo de 2019 | Lunes a domingo | Fuente: Kantar

geCa




Proximos temas

geca

Ctra. Fuencarral-Alcobendas, n° 24
28049 Madrid
ESPANA
Tel.: (+34) 91 728 57 80

www.geca.es
jsancheztena@geca.es




