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1. INTRODUCCION
Metodologia

Universo
* 400 principales empresas anunciantes segun datos de inversién de InfoAdex.
» Profesionales de las principales agencias de medios seleccionadas a partir de
una Base de Datos propiedad de SCOPEN.
Muestra

» 220 profesionales entrevistados (92 anunciantes | 128 agencias de medios).

Tipo de entrevista

* Personal, a través de videollomada a partir de un cuestionario
semiestructurado de 10 minutos de duracion.

Fechas de trabajo de campo
e Del 27 de julio al 8 de noviembre de 2023.

Simbologia

* En el informe sefialamos con color -/ rojo (flechas o celdas) 'diferencias
estadisticamente significativas tanto positivas / negativas' respecto a la
oleada anterior (al 25% de nivel de confianza).
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(en las 7 ediciones del Estudio)
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Error muestral n=220 (+5.85%) si p=q=0.05
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2. RESULTADOS

Pregunta: Como profesional del sector
de la comunicacion (y no televidente),
cCoémo definiria una ' P
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2. RESULTADOS 4

Definicién de Televisiéon de Calidad

son los dos aspectos mds mencionados al definir a una Television ‘de calidad'.

completan la definicién.

Contenidos (interesantes, novedosos) ISR 60,9
Baja saturacion / Bloques cortos / Distribucion bloques TS 332
ST T Afinidad al target / Segmentacion  ee— 19,5
Valores positivos, culturales / No telebasura  ms——— 17,3
Buena programacién / Varioda s 16,4
Audiencia / Cobertura m—— 155
Interaccién online / Multimedia / TV a la carta  meeeesssssms 15
Cuidado al anunciante / Que se adapte al cliente . 1) 7
Informacion creible / Objetiva  m—— 1?3
Television entretenido  n————— 10,5
Publicidad eficaz / Cumple objetivos 10,0
Flexibilidad comercial / Buenos costes 3 6
Television plural, llegar a todos s 6,8
Capacidad de medicion / Medible s 59
Innovacion de formatos s 50
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PREGUNTA ESPONTANEA. MUESTRA TOTAL (220). DATOS EN PORCENTAJES (%) (MEDIA DE MENCIONES: 2.5)
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2. RESULTADOS

Pregunta: De |os siguientes aspectos, digame
¢Cudles cree que son los

para considerar a una
b)
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2. RESULTADOS 6

Aspectos Clave (enipos EN CUENTA AL HABLAR DE TELEVISION DE CALIDAD)

Los , los son los tres aspectos clave a la hora de entender a una

cadena de Televisién como de calidad.

SUS CONTENIDOS s S/, 5
BLOQUES PUBLICITARIOS DE CORTA DURACION m s 33 6
ETICA PERIODISTICA s 30,9
""""""""""""""" INFORMACION CRE(BLE neeee—— 25
BUENA DISTRIBUCION DE LA PUBLICIDAD EN LA PROGRAMACION s 27,3
BUENA INFORMACION s 3 2
RESPETUOSA M )3
PROGRAMACION VARIADA mESSsssssssssss 20,9
EXPERIENCIA DE USUARIO s 17,1
ENTRETENIDA DS 164
CUMPLIMIENTO DE HORARIOS PROTEGIDOS e 10,5
PRODUCCION PROPIA DE CONTENIDOS s 7,7
PRESENTADORES mmm 45
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PREGUNTA SUGERIDA. MUESTRA TOTAL (220). DATOS EN PORCENTAJES (%)
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2. RESULTADOS
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Pregunta: .Hasta qué punto la
de la programacidn
realmente en la
de las publicitarias?




2. RESULTADOS 8

Influencia de la Calidad de la Programacién en la Eficacia de las Campanas

ANUNCIANTES

TOTAL
eficacia de las campanas publicitarias.
M INFLUYE MUCHO
BASTANTE .
u en la eficacia final de las
campanias. Son, sobre todo, los anunciantes los

W ALGO ‘
que creen que influye bastante o mucho (nueve
AGENCIAS DE MEDIOS :
[ POCO de cada diez).
! M NO INFLUYE NADA

en la eficacia.

(todos ellos profesionales de
agencias de medios).

PREGUNTA SUGERIDA. MUESTRA TOTAL (220). ANUNCIANTES (92) Y AGENCIAS DE MEDIOS (128). DATOS EN PORCENTAJES (%)
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2. RESULTADOS

Pregunta: Si tuviera que elegir hasta
de Television generalista que
destaquen por su calidad,
cComo las

?
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2. RESULTADOS 10
| Las Mejores Cadenas de Televisidn or su caLbAD PERCIBIDA)
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MUESTRA TOTAL (2023=220). DATOS EN PORCENTAJES PONDERADOS (%)
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2. RESULTADOS

Pregunta: .Cudles son los
de Television
que elegiria por su buena calidad?
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2. RESULTADOS

12

Ne[slX{lalel | Los Mejores Programas de Televisidn (ror su caLbAD PERCIBIDA)
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2. RESULTADOS

Pregunta: ;.Hasta qué punto estad de
acuerdo con la siguiente afirmacion:

/
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2. RESULTADOS 14

El Compromiso de los Grupos de Televisién con una Programacién de Calidad

(casi 8 de cada 10 entrevistados estdn de

acuerdo). A cierta distancia se encuentra rtve y Mediaset.

100

[l COMPLETAMENTE
DE ACUERDO

75

61,3% [l DE ACUERDO

78,7%
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NI EN DESACUERDO

50

EN DESACUERDO
25

Il COMPLETAMENTE
EN DESACUERDO

14,1

rl'_ve MEDIASETESpana.

PREGUNTA SUGERIDA. MUESTRA TOTAL (220). DATOS EN PORCENTAJES (%)

ATRESMEDIA
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