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Big Marketing Questions

• Es una iniciativa de la Agencia Ymedia Vizeum, que nace con el objetivo de responder 
mediante una serie de entregas al año, a las preguntas clave que se plantean hoy los CMO
´S y CEO´S, sobre Marketing y Comunicación. 

• En esta primera entrega, nos centramos en una pregunta latente en la mayoría de nuestras 
conversaciones con clientes: ¿Cómo podemos hoy ser eficientes construyendo grandes 
audiencias?

¿Qué es Big Marketing Questions?:

Aquí incluiremos la fuente si fuera necesario



Big Marketing Questions

¿Somos hoy menos 
eficientes a la hora de 
construir audiencias que 
hace 5 años?
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Big Marketing Questions

Hoy somos igual e incluso más eficientes a la hora de llegar a la audiencia que 
hace 5 años: 

• Aunque es cierto que los medios tradicionales han perdido parte de su cobertura, han 
aparecido otros nuevos medios que combinados adecuadamente producen mejores 
coberturas que hace 5 años. 

• Esto hace más compleja la planificación de medios, para lo cual se hace más necesario 
contar con herramientas sofisticadas de planificación y optimización. 

• Junto a ello, la moderada y relativamente homogénea inflación de los últimos años ha 
llevado a que no se distorsione la relación de eficacia y eficiencia de los medios

Big answer:

Aquí incluiremos la fuente si fuera necesario
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Big Marketing Questions

Fuente: 3rd Ac EGM 2015/2019. Adultos 16 y mas 

Es cierto que los medios tradicionales han perdido 
parte de su cobertura
Evolución de la cobertura de los medios tradicionales 2015 – 2019 (%)

2015 2019

60,0
41,9

Radio

2015 2019

88,3
85,4

TV

2015 2019

29,0
21,0

Prensa

2015 2019

38,4 29,4

Revistas
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Big Marketing Questions

Pero han aparecido “nuevas formas de consumir los 
medios” muy relacionadas con el mundo digital… 
Cobertura de los “nuevos medios” – 2019 (%) 

Han realizado esta actividad en el día de ayer. 

Fuente: 3rd Ac EGM 2019. Adultos 16 y mas 

% 

Búsqueda de información Visionado de vídeos online Escucha / descarga de podcast

2
9

17
20

32
37

44
50

53
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PRINT & DIGITAL        PRINT EXCLUSIVE 

DIGITAL EXCLUSIVE

Big Marketing Questions

Así, sabiéndolos combinar, producen  
mejores coberturas que hace 5 años

▪ Exclusivo Digital           Fuente: 3rd Ac EGM 2015/2019. Adultos 16 y mas 

Contenido  
Audiovisual

92,1 94,4

2015 2019

3,9 %
8,9 %

Contenido  
de Audio

64,0 65,1

2015 2019

4 % 8,2 %

Contenido  
de Diarios

42,0 42,5

2015 2019

13,4 % 20,9 %

Contenido  
de Revistas

38,9 30,7

2015 2019

0,5 % 1,3 %

45,2 %
59,7 %

28,5 %
40,3 %

50,0 %

10,0 %

41,9 %

15,0 %
7,6 %

21,0 %
13,4 %

8,2 %

37,4 %

1,0 %

27,8 %

1,6 %

TV&VOL      EXCLUSIVE TV.     EXCLUSIVE VOL OFF&ON     EXCLUSIVE OFF       EXCLUSIVE ON PRINT & DIGITAL        PRINT EXCLUSIVE 

DIGITAL EXCLUSIVE



8

Big Marketing Questions

Por ejemplo, el contenido audiovisual lo hacemos 
eficiente hoy combinando Televisión con Video Online

Fuente: M1 PLANNER /AV STACK  2019

Solo TV TV (80%) + Vol (20%)

15 a 24 25 a 34 35 a 44 45 a 54 54 a 65

571504435367296

TV

65% 71% 78% 81% 83% 

4,6 5,1 5,6 6,2 6,8

80% 81% 83% 85% 86% 

4,5 5 5,2 5,5 6

Plan 500.000 Euros: 
Cob: 77% / GRPS: 448 / OTS: 5,8 /  
CPM: 3,62  

Incremento de cobertura de 7p.p.  
(10% más eficiente) 

Equilibrio de impactos por edades 
Igual coste por mil

Plan 500.000 Euros: 
Cob: 84% / GRPS: 445 / OTS: 5,3 / 
CPM: 3,65  

15 a 24 25 a 34 35 a 44 45 a 54 54 a 65

636677110120

457403348294237

TV VOL

Cobertura  

OTS

GRP´S
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Big Marketing Questions

Fuente: M1 PLANNER 2019 / Budget 500.000 Euros

Y conseguimos coberturas del casi el 90% en todas 
las edades, combinando medios convencionales con 
“nuevos medios” como Spotify o podcast

PLANNER

88% / 6,4

70%

24%

2%

  -

4%

55 a 65 años

Cobertura por contenidos - 2019 (%)

Cobertura / OTS

Audiovisual

Audio

Print

Digital

OOH

88% / 6,4

46%

22%

9%

16%

7%

86% / 5,1

40%

25%

4%

25%

6%

88% / 6,1

52%

23%

  6

9%

9%

88% / 6,5

56%

33%

 -

5%

6%

88% / 6,1

52%

21%

9%

  10%

7%

15 a 65 años 15 a 24 años 25 a 34 años 35 a 44 años 45 a 54 años

38 

8

19 
- 
3

9

9 

7

7

33 

7

14 
10 
1

4 

6 

19

6 

43 

9

20 
1 
2

5 

4 

50 

2

28 

5

9 

5 

6

50 

2

18 

3

7

6 

8 

2

70 

24 

2 

4



10

Big Marketing Questions

Fuente: DAN BENCHMARK

Junto a ello, la moderada y relativamente homogénea 
inflación en los últimos años ha llevado a que no se 
distorsione la relación de eficacia y eficiencia de los 
medios

CAGR Coste por mil 2019 / 2015

+ 4,8% 

VOL

+ 4,4% 

Digital 
Display

+ 3,2% 

TV

+ 2,8% 

OOH

+ 2,2% 

Radio

- 1,5% 

News

- 0,5% 

Magazine


