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Big Marketing Questions

2 Queé es Big Marketing Questions?:

« Es unainiciativa de la Agencia Ymedia Vizeum, que nace con el objetivo de responder
mediante una serie de entregas al ano, a las preguntas clave que se plantean hoy los CMO
'Sy CEO’S, sobre Marketing y Comunicacion.

« En esta primera entrega, nos centramos en una pregunta latente en la mayoria de nuestras
conversaciones con clientes: ; Como podemos hoy ser eficientes construyendo grandes
audiencias?
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Big Marketing Questions

Big answer:

Hoy somos igual e incluso mas eficientes a la hora de llegar a la audiencia que
hace 5 anos:

* Aunque es cierto que los medios tradicionales han perdido parte de su cobertura, han

aparecido otros nuevos medios que combinados adecuadamente producen mejores
coberturas que hace 5 afnos.

» Esto hace mas compleja la planificacion de medios, para lo cual se hace mas necesario
contar con herramientas sofisticadas de planificacion y optimizacion.

« Junto a ello, la moderada y relativamente homogénea inflacién de los ultimos afios ha
llevado a que no se distorsione la relacidn de eficacia y eficiencia de los medios
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Big Marketing Questions

Es clerto que los medios tradicionales han perdido
parte de su cobertura

Evolucién de la cobertura de los medios tradicionales 2015 — 2019 (%)
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Pero han aparecido “nuevas formas de consumir los
medios” muy relacionadas con el mundo digital...

Cobertura de los “nuevos medios”— 2019 (%)
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Asl, sabiendolos comlvinar, producen
mejores coberturas que hace 5 anos
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Por efemplo, el contenido audiovisual lo hacemos
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eficlente hoy combinando Television con Video Online
Solo TV TV (80%) + Vol (20%)
65% 71% 78% 81% 83% Cobertura 80% 81% 83% 85% 86%
4.6 5,1 5,6 6,2 6,8 oTS 45 5 5,2 5,5 6
s .
B ! il ..
367 571 237 E 403 457
15a24 25234 35a44 45a54 S4a65 15a24 25a34 35a44 45a54 54a65
| Y B TV B VOL
EI::: .r;t)?g/.oo/o ?553254:48 /OTS: 5.8/ Incremento de cobertura de 7p.p. gfg: %300/1,0/0 253254:45/0Ts: 53/

CPM: 3,62 (10% mas eficiente) CPM: 3,65
Equilibrio de impactos por edades
Igual coste por mil
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Y conseguimos coberturas del casi el 90% en todas

las edades, combinando medios convencionales con
“nuevos medios” como Spotify o podcast
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Cobertura por contenidos - 2019 (%)
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Junto a ello, la moderada y relativamente homogénea
inflacion en los ultimos anos a llevacdo a que no se

distorsione [a relacion cle eficacia y eficiencia cle los
medios

CAGR Coste por mil 2019 /2015
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