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El informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la variable “invitados” que

comenzd a medir Kantar en marzo de 2017.

Adema3s, en los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto el visionado
en lineal como el diferido (audiencia durante los siete dias siguientes a la emisién en

lineal).

Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD | Espafia | Fuente: Kantar
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Leyenda cuota:

Ranking Cadenas

10-5

5-3

<3

Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD | Se tienen en cuenta varios decimales.

B TV Abiert ETVP RNK. Cuota cadenas feb-20 mesant. afio ant.
lerto ago A a a
& EPUBLICA H PRIVADA Tiempo diario por PERSONA* T T EPTEYTL
*Sobre universo consumo: 45.317.000 ) a3 11.8 - +0.1 -1 3
1.2 .19 3 :44 ¥ -16'vs. feb-19 3 lal 9.1 ¥.11 Ww-05
\ .mes ant mes a.nt. . L. 4 TEMATICAS PAGO 8.6 a 407 & +0.6
’ Tiempo diario por ESPECTADOR* 5 AUT 8.1 v.03 w-04
*Sobre la cobertura diaria: 31.708.000 6 LA SEXTA 6.7 .02 .07
° w -8 . feb- 7 CUATRO 6.1 A1+03 Aa+13
mes ant. a2l 5 '07 vs. feb-19 8 la2 2.8 :-0+.0 a :o.z
oz et *Lineal+Diferido 9 FDF 2.7 =00 ¥-01
10 ENERGY 2.4 v -0.1 & +0.1
11 NOVA 2.3 & +0.1 & +0.3
12 TRECE 2.2 =0.0 & +0.3
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1. Ranking Cadenas y Liderazgos

) BARLOVENTO
COMUNICACION

T5 (14.9%) LIDER POR DECIMOCTAVO MES CONSECUTIVO.

LE SIGUEN A3 (11,8%), LA1 (9,1%), TEMATICAS PAGO (8,6%), AUT
(8,1%), LA SEXTA (6,7%), CUATRO (6,1%), LA2 (2,8%), FDF (2,7%)
Y ENERGY (2,4%), ENTRE LAS DIEZ PRIMERAS.

* Los liderazgos por targets se reparten de la siguiente manera:

|//

Telecinco es lider en mujeres, en los mayores de 13 afios en adelante, asi como en el “Target

Comercial”.
Clan es lider entre los nifios de 4 a 12 afios (17.3%).
* En cuanto al desglose por regiones:

Telecinco lidera en la gran mayoria de regiones, a excepcion de Castilla y La Mancha, Castillay
Leon y Aragodn, a favor de Antena3, y Baleares, donde lideran las “Tematicas de Pago”. Por su
parte, la autondmica TV3 es primera opcién en Catalufia.

¢ Por franjas horarias y dias de la semana lideran:

Telecinco es lider en la mafiana, la tarde, el “Prime-Time” y el “Late-Night”. Antena3 es la
cadena mas vista en sobremesa.

Y las Tematicas de Pago son la opcion mds vista en la madrugada.

e Por dias de la semana:

Telecinco es la cadena lider en todas las jornadas de la semana.

Liderazgos cadenas cuotas por TARGETS:

@

*Se tienen en cuenta varios

para el ranking

|ind. 4+ > T 149% |
PN Hom > A3 10.9%
x
& | MUl > T5 18.8%
412 >  ClAN 17.3%
o 1328 > T 125%
3 54 > T 143%
“ 4564 > 15 13.7%
64 B 17.8%
.-
£5 1cup > T5 15.1%
B N 17.2%
y  <soM > 15 13.9%
£ 50500M 5> 15 15.9%
£ >500M > T 161%

Ranking Cadenas (cuota%)
*Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD Dif. mesant.
75 I 14,9% (1,3)
A3 I 11,3% (0,1)
a1 | ©,1%(-1,1)
TEMATICAS PAGO I s,6% (0,7)
AUT I 1% (-0,3)
LASEXTA N ©,7% (-0,2)
CUATRO I ©,1% (0,3)
122 [ 2,8%(0)
FOF [ 2,7%(0)
ENERGY [ 2,4%(0,1)
NOVA Ml 2,3%(0,1)
TReCE Il 2,2%(0)
Neox HEl 1,9% (0,1)
OVINITY Hl 1,8% (0)
PARAMOUNT NETWORK Il 1,8% (0,1)
ciaN Il 1,7%(-0,2)
omAX Il 1,7%(0,1)
ATRESERIES Il 1,6% (0,1)
MeGA Il 1,6% (0)
co. M 1,1%(0,1)
BoING M 1,1%(0)
okiss W 1% (0)
244 W 0,9%(0)
DISNEY CHANNEL [l 0,8% (0)
BEMADtv I 0,6% (0) 7Y nam coimarrs
TELEDEPORTE | 0,4% (-0,3) @f}
TEN 1 0,4%(-0,1)
AUTPRIV 1 0,4% (0)
REAL MADRIDHD | 0,3% (0)

Liderazgos cadenas cuotas por FRANJAS:

Regiones:

PAfS VASCO
GALICIA
MADRID
C. VALENCIANA

ASTURIAS

MURCIA

RESTO

15.2%

14.4%
14.5%

T.COMERCIAL* > T

180% |

A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes.

*T.COM: Personas de 18 a 59 afios, dentro del indice Socioeconémico ‘

14.9%

Total Dia > T5

Mafi. (De 07:00h a 14:00h) - T5 15.2%

Sobr. (De 14:00h a 17:00h) A3 13.6 %

>
Tard. (De 17:00h a 20:30h) = T5 17.1%
PT (De 20:30h a 24:00h) -> T5 14.1%
LT (De 24:00h a 26:30h) -> T5 17.9%
Aty
Liderazgos por DIiAS DE LA SEMANA: D
Lunes -> 5 15.1%
Martes > 5 14.2%
Miércoles -> 5 15.0%
Jueves -> T5 183%
Viernes -> 5 14.7%
Sébado -> T5 13.6 %
Domingo -> T5 14.1%

www.barloventocomunicacion.es
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020

2. Consumo televisivo

) BARLOVENTO

¢

EL CONSUMO TOTALIZADO DE ESTE MES ES DE 3 HORAS Y 44
MINUTOS DIARIOS POR PERSONA, -16_MINUTOS QUE EL MES DE
FEBRERO DEL ANO PASADO.

Mes de febrero de menor consumo de los Ultimos 27 afios (desde 1993).

* Elconsumo en Lineal es de 217 minutos, que incluye el concepto de ‘invitados’ (el 97%
TTV) y el Diferido suma 7 minutos (el 3% TTV), que representa 224 minutos por

espectador y dia (3 horas y 44 minutos).

* Por targets, los que mas tiempo dedican al dia a ver la television son, por sexo, las
mujeres (4 horasy 02 minutos de promedio diario) y por franjas de edad, los mayores
de 64 afios (con 6 horas y 11 minutos de media por persona al dia).

* £l tiempo de consumo diario de los espectadores que ven cada jornada la televisién
es de 5 horas y 07 minutos al dia, -8* minutos que el mismo mes del afio pasado.

* En cuanto a la cobertura televisiva, 31.7 Mill. de espafioles contacta diariamente
con el medio televisivo (-1.206* mil menos que el mismo mes del afio anterior), que
representa el 70% de la poblacidon. Ademas, en el acumulado mensual la cobertura
alcanzada es de 43.4 Mill., que representa el 95.7% de la poblacion total que ha visto
al menos un minuto la televisién.

De los 45.3 Mill. de espectadores potenciales como universo de consumo, 1.957.000
de personas no han sintonizado ni un solo minuto con la televisidn en este Ultimo
mes, estos “telefébicos” representan este mes el 4.3% del total.

www.barloventocomunicacion.es

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar

Minutos TV por personaal dia Contactos diarios
Lineal+Diferido Lineal Diferido MAA
1 1 ] .
224 217 31.7 Mill.
344 97% TTV 3%TIV 70.0 %Pobl.
¥-16* W-16* =0* ¥-1,206*

* Diferencial mismo mes afio anterior

Tiempo diario
por persona

3:44
W-16*
vs. feb-19

[ *Sobre universo consumo: 45.317.000

Media consumo diario por PERSONA

(Lineal+Diferido)
Ind.4+ I 3:44 (-16',-7%)

HOM
MuUJ

I 326 (-14',-6%)
N 4:02 (-17',-7%)

4-12
13-24

B 1:52(-10', -8%)

B 1:30(-14',-13%)

25-44 M 2:36 (-25',-14%)

45-64 N 4:38 (-16',-5%)
>64 I 611 (-9',-2%)

AND
CAT
P.VAS
GAL
MAD
VAL
CM

N 3:56 (-17',-7%)
I 327 (-18', -8%)
N 3:33 (22, -9%)
N 3:43 (-9, -4%)
I 3:35 (-11',-5%)
I 357 (31, -12%)
N 4:03 (-2, -1%)
CAN I 3:42 (1',0%)
ARA NN 3:52(-21',-8%)
AST I 3:59 (-3',-1%)
BAL NN 3:17 (-28',-12%)
MUR I 3:38(-7',-3%)
CYL I 403 (1',0%)
RES I 3:44 (-34',-13%)

)

| Sigue a @BLVCOM en RRSS

Tiempo diario
por espectador

5:07

w-8*
vs. feb-19

( *sobre la cobertura diaria:31.708.000 ]

Media consumo diario por ESPECTADOR
(Lineal+Diferido)

Ind.4+ NN 5:07 (-8',-3%)

HOM
MUJ

I 4048 (-7, -2%)
I 5:24 (-9, -3%)

4-12
13-24

N 2:42 (-6, -4%)

I 305 (-14', -7%)

25-44 I 3:53(-17',-7%)

45-64 NN 5:34(-11',-3%)
>64 I 7:06 (-6',-1%)

AND

9 CAT
P.VAS

GAL

MAD

VAL

cam

I 5013 (-14',-4%)
I 4:54 (-8, -3%)
I 501 (-10', -3%)
I 505 (-4, -1%)
I 5:06 (0', 0%)
I 5:18 (-18',-5%)
I 5013 (2, 1%)
CAN I 5:15 (4',1%)
ARA I 5:07(-8',-3%)
AST N 5:19 (-1, 0%)
BAL NN 5:06(-8',-3%)
MUR I 4:57 (-1',0%)
CYL I 5:03 (4, 1%)
RES NN 503 (-26',-8%)

wiinlo)] f]

Cobertura mes
AA

43.4 Mmill.

95.7 %Pobl.

W-257*

)| COMUNICACION
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2. Consumo televisivo

TOTAL USO TELEVISOR

Kantar, ademas de medir el consumo de televisién convencional, i

también recoge el consumo en el televisor de conceptos que no Q X . Dif
estan - -

siendo incorporados en el TTV. Estos consumos se refieren a tres TOTAL USO TELEVISOR 244 244 = 0'

actividades:

- INTERNET: Consumo en el televisor de video "No identificado"

como v 239 224 v .15
televisidn cuyo origen es Internet.

- PLAY: Consumo de video "No identificado" como televisidén que se CONSUMO NO TTV 5 20 P
consume en el televisor procedente de aparatos de reproduccion

- OTROS CONSUMOS: Consumo de tiempo de uso del televisor INTEﬁ:V:; Z 1: : +13
dedicado a Videojuego y Radio TDT. OTROS CONSUMOS 1 3 - _+2'

Esta actividad de “consumo no TTV” muestra un notable crecimiento
y representa 20 minutos. OTROS USOS TELEVISOR:

Al sumar este concepto, en este mes se dedicd una media de

244 minutos a usar la televisidn por persona al dia,
! A [ e MINUTOS
gue supone 0' mas que el afio pasado.

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020 e BARLOVENTO

3. Grupos Televisivos

MEDIASET OCUPA LA PRIMERA POSICION EN EL Cuotas por Grupos de Comunicacion:
RANKING DE GRUPOS EMPRESARIALES CON EL 29.6% - Espania fLineal [ TVITS0
+1.6)* Cadenas ene-20 feb-20 DIF

: : MEDIASET 28.0 29.6 +1.6 &= MEDIASETeSpaa.

. S o ATRESMEDIA 25.9 25.8 01 ¥ ooeE0e
* Atresmedia, en segunda posicion, firma el 25.8% (- 0.1). GRUPO RTVE 16,5 14.9 16 ¥ pE=ceiT, )
* E| Grupo RTVE suma el 14.9% ( - 1.6), mientras que FORTA GRUPO UNIDAD EDITORIAL 26 28 w2 & 55.4%
GRUPO VOCENTO 2.6 2.6 0 =

consigue el 7.9% (- 0.3), Grupo Vocento el 2.6% (repite resultado) FORTA 8.2 79 03 ¥
y Unidad Editorial registra el 2.8% ( + 0.2).

-MEDIASET: T5, CUATRO, FDF-TS, DIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv.
-ATRESMEDIA: A3, LASEXTA, NEOX, NOVA, MEGA, ATRESERIES.

* Los dos grupos de comunicacion principales (Mediaset vy -RTVE: LA1, LA2, CLAN, TELEDEPORTE, 24H.
. . . -VOCENTO: PARAMOUNT CHANNEL, DISNEY CHANNEL.
Atresmedia) concentran el 55.4% del mercado de la audiencia -UNIDAD EDITORIAL: DISCOVERY MAX y GOL . @m\nmvsn'rq
- FORTA: TV Autondmicas incluidas enla Federacidn. )/ COMUNICACION

(-1.5).

* La suma de las tres grandes cadenas, Lal, Telecinco y Antena3
S ’ HPUBLICA H PRIVADA " Cuota¥% LA1+T5+A3

registran el 35.8% de cuota ( + 0.4), mas de tres puntos que en

agosto. - .10 DIF
mes ;nt. i &

* La TV Privada suma el 71.5% de cuota de pantalla ( + 2.1),

mientras que TV publica firma el 22.9%.

i o+2.1

mes ant.

ene-20 feb-20

*Diferenciales de cuota con respecto al mes anterior al del andlisis.

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m @ 7
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020 e BARLOVENTO

4. Cadenas Autonomicas

EL CONJUNTO DE LAS AUTONOMICAS PROMEDIA
EL 8.1% DE CUOTA DE PANTALLA (-0.3).

* El ranking de autondmicas por cuota de pantalla esta
encabezado por TV3 (15%), TVG (9,5%), ETB2 (9,2%), ARAGON TV
(8,7%), CSUR (7,3%), TPA (6,3%), CMM (6,1%), C.EXT.TV
(6,1%), TVCAN (6%) y TELEMADRID (5,1%).

LAS AUTONOMICAS PRIVADAS FIRMAN EL 0.4%,
REPITE RESULTADO RESPECTO AL MES ANTERIOR.

* La 7 (CyL) (1.3%) continia como la cadena mas vista en este
grupo, seguida de 8TV (CAT) (0.9%) y La 8 (CyL) (0.8%).

Cuota dmbito emisién

Autondémicas >

TV3

TVG

ETB2
ARAGON TV
C.SUR

TPA

CMM
C.EXT.TV
TVCAN
TELEMADRID
1B3

LA 7TV

A PUNT
ETB1

3/24
LAOTRA
SUPER3/33
TPA2

TVG2

ETB4
TV3CAT
ESPORT3
AND-TV
GALICIATV
ETB3

Leyenda cuota:
+10 10-5

V2 20\ 28 20 28 28\ 2R 2 0 N 2 R R R R N 2 R A N 27

feb-20 Dif mesant.
8.1 W -03

CUOTA% AUTONOMICAS POR REGIONES

15.0 W -0.6

9.5 A +0.2
9.2 A +0.1
8.7 v-07 .
73 ¥ -03 e
6.3 = 0.0 0 el =
6.1 A +03 : : ‘
6.1 A +02 : R 4
6.0 A +0.8
5.1 =1 0.0
40 | w-07 e
29 - s Sin TV Autonémica propia
1.9 ¥ -0.6 9 1%
18 v-03 - -3 4
1.6 v .04 *Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD
0.8 W -0.2
0.7 =00 0.4% Autondmicas Privadas - Cuota ambito emision%
0.7 v-01 =10.0 Dif mes ant.
0.7 =3 0.0
0.6 =0.0 a7 vy | 3o (0,1)
W A +01 srvican I o5 (0)
0.5 ¥ -0.1
B 0.0 tascyy | o5 (0,1)
0.3 wv-0.1 smaorio (vao) [ o.5% (0)
0.2 v-01 v mepmerraneo (vaL) [ o.2% (0)
- raci0s (cat) [l 0,1% (0)

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m@ 8:



COMUNICACION

Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020 a BARLOVENTO

5‘ Tematlcas de Pago Ranking 30 Tematicas Pago cuota TTV%:

Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPANA (@5 sssian,

EL CONJUNTO DE TEMATICAS DE PAGO PROMEDIA EL 8.6% DE CUOTA Cadenas feb-20 Difmes

RNK ant.
DE PANTALLA ( +0.7). TEMATICAS PAGO 8.6% +0.7
1 MOVISTAR LALIGA 0.8% +0.3

El ranking de cadenas de este grupo estd conformado por MOVISTAR LALIGA (0,8%), FOX 2 ;‘;g g-::f g
(0,4%), AXN (0,3%), CALLE 13 (0,3%), TNT (0,3%), MOVISTAR LIGA DE CAMPEONES (0,2%), i CALLE 13 0:3%‘: Y]
CANAL HOLLYWOOD (0,2%), #0 (0,2%), FOX LIFE (0,2%), #VAMOS (0,2%) y AMC (0,2%). 5 TINT 03%  +0.1

6 MOVISTAR LIGA DE CAMPEONES 0.2% 0

De todo el consumo televisivo en la modalidad de pago, el 35% corresponde a TV’s que 7 __CANALHOLLYWOOD 0.2% -0.1

emiten solo en la TV de Pago. El restante 65% es el visionado de TV's en Abierto que se 2 t?)x e g;; 3
ven a través de TV de Pago, de los cuales, el 58,7% corresponde a cadenas en Abierto 10 #VAMOS 0.2% +01

Nacionales y el 6,3% a las Autondmicas respectivamente. 11 Amc 0.2% 0
12 HISTORIA 0.2% +0.1
13 NGCWILD 0.2% +0.1
14 SYFY 0.2% +0.1
15 NATIONAL GEOGRAPHIC 0.2% +0.1

16 COMEDY CENTRAL 0.2% 0

17 AXN WHITE 0.1% 0

PESO DE LAS CADENAS EXCLUSIVAS 18 EUROSPORT 0.1% 0

DE PAGO SOBRE EL TOTAL TV PAGO 19 DISCOVERY 0.1% 0

20 CANAL COCINA 0.1% 0

Febrero 2020 21 MOVISTAR ESTRENOS 0.1% 0

CADENAS 22 TCM 0.1% 1]

EXCLUSIVAS 23 COSMOPOLITAN 0.1% 0

DEPRSO: o e 24 SOMOS 0.1% 0

o 25  DISNEY JUNIOR 0.1% 0

26 VIAJAR 0.1% 0

27 ODISEA 0.1% 0

28 NICKELODEON 0.1% 0

29 NICKJR 0.1% 0

30 SUNDANCE TV 0.1% 0

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m @ 9:



Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020 1)) BARLOVENTO

6. Sistemas de Distribucion

EL CONSUMO DE LA TV DE PAGO FIRMA EL 27.2% DE CUOTA DE -~ o o
Fecha DT TV PAGO IPTV (¢7:1:103 SD (04
PANTALLA ( + 1 ° 2 ) - ene-20 74.0% 26.0% —» 14.8% 8.6% 1.7% 0.9%
feb-20 72.8% 27.2% —» 15.8% 8.5% 1.9% 1.0%
Maximo de la TV de Pago con el 27,2%, gracias al maximo mensual de IPTV. Dif> 1.2 +1.2 +1.0 -0.1 +0.2 0.1
Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD ei)ﬁﬁﬁfﬂgﬁm

Cuota% Sistemas Distribucidn (Lineal+Diferido)

H ene-20 M feb-20
El consumo televisivo por Sistemas de Distribucion se ha repartido de la siguiente 74.0%72.8%

manera:
Maximo de la TV de Pago * ]
260%27 2%
. 0 14.8%15.8%
* TDT: 72,8% (-1,2). ) 8.6% 8.5%
. . 1.7% 1.9% 0.9% 1.0%

* IPTV: 15,8% (+1). MAXIMO MENSUAL -

TV PAGO IPTV CABLE SD Ot
e Cable: 8,5% (-0,1).
s . . Cuota Sistemas Distribucion por Regiones
e Satélite Digital: 1,9% (+0,2). O DT PV = CABLE mSC WOt C
100
o - T T - -
* “Otros”: 1% (+0,1). . 17.4 0y 14 B fes 97 134
148 116 23 27.4 51
14.1
50
74 733 776 cae 785 o 772 788 5 763 o e B B2
51.7

ESP. AND CAT PVAS GAL MAD C.VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR CYL RES

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS Q m @ 10:
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7. Emisiones mas vistas

LA EMISION MAS VISTA DEL MES CORRESPONDE A ‘FUTBOL:COPA TOP 20 EMISIONES MAS VISTAS
DEL REY / ATH.BILBAO-BARCELONA (06-FEB-20): 4.140.000 Y 24%’ e e T
1 CUATRO »  FUTBOLCOPADELREY/ATH.BILBAO-BARCELONA (06-feb-20): 4.140.000 y 24% [N
(CUATRO). 2 15 »  LAISLA DE LAS TENTACIONES (13-feb-20): 3.906.000y 30% [ 1]
3 15 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (20-feb-20): 3.902.000y 23,1% [ 1]
4 CUATRO »  LAISLA DE LAS TENTACIONES (11-feb-20): 3.618.000 y 30% [T
5 T5 »  SUPERVIVIENTES (20-feb-20): 3.206.000y 32,7% [ ] ] ]
6 CUATRO »  LAISLA DE LAS TENTACIONES (04-feb-20): 3.118.000 y 26,9% [ 1]
Ranking emisiones por géneros de programacién*: 7 15 »  LAISLA DE LAS TENTACIONES (06-feb-20): 3.099.000 y 25,2% [ || ]
s [EB >  ELHORMIGUERO 3.0/ LOS MORANCOS (03-feb-20): 3.047.000y 17,7% NI
o PELICULA: 'EL PELICULON / 15:17 TREN A PARIS' (A3, 02-feb) -->2.062.000y 12,9%. ° > SUPERVIVIENTES:TIERRA DE NADIE (25-feb-20): 2.980.000y 17,1% i
10 »  ELHORMIGUERO 3.0/ INAKI WILLIAMS (17-feb-20): 2.882.000y 16,7% [l
, , o 11 » EL HORMIGUERO 3.0 / MAMEN MENDIZABAL (24-feb-20): 2.683.000 y 15,7% ll
13 15 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (10-feb-20): 2.621.000 y 16,3% [ |
o INFORMATIVO: 'INFORMATIVOS T5 21:00' (T5, 10-feb) --> 2.621.000 y 16,3%. 14 CUATRO »  FUTBOLCOPA DELREY / ATH.BILBAO-GRANADA (12-feb-20): 2.613.000 y 15,5% [l
15 » EL HORMIGUERO 3.0 / BELEN CUESTAY SILVIA ALONSO (10-feb-20): 2.581.000 y 14,9% ll
o CULTURAL: 'AQUI LATIERRA/ ' (Lal, 17-feb) --> 1.755.000 y 12,4%. 16 »  ELHORMIGUERO 3.0/ CARLOS SAINZ (05-feb-20): 2.572.000y 15,1% [l
7 715 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (17-feb-20): 2.560.000 y 15,7% [
o ENTRETENIMIENTO/CONCURSO: 'LA ISLA DE LAS TENTACIONES' (T5, 13-feb) --> 18 15 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (03-feb-20): 2.543.000 y 16% [
) 19 T5 > iTOMA SALAMI!:LA TELE QUE NOS PARIO / HAY MAS IMAGENES (13-feb-20): 2.532.000y 14,3% ll
3.906.000 y 30%. 20 »  ANTENA 3 NOTICIAS 2 (10-feb-20): 2.522.000y 15,9% [ ]
21 »  TUCARA ME SUENA (07-feb-20): 2.522.000y 20,3% [ ]
o DEPORTES: 'FUTBOL:COPA DEL REY / ATH.BILBAO-BARCELONA' (CUATRO, 06-feb) --> 2 »  ANTENA 3 NOTICIAS 2 (04-feb-20): 2.516.000y 15,9% ]
o 23 715 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (20-feb-20): 2.499.000 y 16,4% [ ]
4. 140000 y 24 A) : 24 _ » ELHORMIGUERO 3.0 / PEPA FERNANDEZ,JULIA OTERO Y ANGELS BARCELO (12-feb-20): 2.489.000y 14,2% ll
25 715 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (05-feb-20): 2.489.000 y 15,6% [

o ANIMACION: 'BOB ESPONJA' (CLAN, 03-feb) -->579.000 y 3,8%.

MINUTO DE ORO
Leyenda:

>7 mill.
6-7 mil.

- FUTBOL:COPA DEL REY (CUATRO) (06-feb-20) - 22:52h

*Segun catalogacion de Kantar, emisiones de mas de 10 minutos de duracién. El ranking oficial de emisiones de Kantar m
estd referido a cadenas individuales.

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m r@ 11:
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV - Febrero 2020 e BARLOVENTO

8. Informativos diarios

LOS INFORMATIVOS DE ANTENA 3 LIDERAN EN EL
PROMEDIO DE LAS DOS EDICIONES INFORMATIVAS DE TOTAL

mmp; LV | SOBREMESA L-V | NOCHE
LUNES A DOMINGO (2,060,000) POR e MES -CL\DENA.- ILES m % CADENA ILES HH % CADENA MILES %
CONSECUTIVO. (.\ ot % mn

1,924| 14.4

6 1,710| 14.6

*Qe0

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
i |
[ ] 2 H .
Antena 3 es la mas vista en la sobremesa de lunes a domingo. o %’674%124 i o %481 b - ]
1
1 1
* Telecinco es lider con sus informativos de noche de lunes a domingo. i H
1,094( 10.0 I 1,375 14.3 1,101 9.0 | !
. ., 1 1
* En el concepto “simulcast” (Lal+24 horas) también Antena3 vy H Py
- ! Sy, |
Telecinco ocupan las dos primeras posiciones. = B } SYDISOBREMESA —SYD| NOCHE i
. 1
CADENA MILES % : CADENA MILES % CADENA MILES % i
| | ; NH ! |
PAS M | gy MME L. ©) w5
*Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de rating, ! i
1
H 1
gue equivale a 45.071 espectadores. 6 1,924| 14.4 ' 6 1,734| 14.7 % 730| 11.7 E
1 1
1 1
1 1
0@ %,768%12.9 ! o %,537 12.9 o ,697(10.9 | !
1 1
1 1
1 1
6 1,094 10.0 i 6 832 | 9.6 6 977 | 7.7 | |
1
1 1

Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m r@ 12:
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9. Audiencia Social

13.1 MILLONES DE TUITS SOBRE

PROGRAMAS DE TELEVISION*
Tucets %Tweets

Lal 5,984,864  46.6% OPERACION TRIUNFO 5,487,212 52.2%
5 4,024,950 31.3% LA ISLA DE LAS TENTACIONES 1,810,228 17.2%
L . . . MEGA 518,554  4.0% ELTIEMPO DEL DESCUENTO 1,152,037 11.09
El ranking de cadenas por numero de tuits esta ’ ) oo %
LA SEXTA 517,415  4.0% SUPERVIVIENTES 611,193  5.8%
encabezado por Lal (46.6% del total), TS (31.3%) y A3 479,700  3.7% EL CHIRINGUITO DE JUGONES 517,912 4.9%
CUATRO 420,059  3.3% INADINA ASK 221,213 2.1%
o , :
MEGA (4.0%). DIVINITY 303,747  2.4% SALVAME 191,558  1.8%
V3 243,958  1.9% SKAM ESPARA 180,919  1.7%
#0 224,220 1.7% ACACIAS 38 174,921 1.7%
ATRESPLAYER 132,079  1.0% ANTENA 3 NOTICIAS 159,014  1.5%

* En este Ultimo mes, los programas de television que

han contado con mas presencia en la red social de

Twitter son “OPERACION TRIUNFO” (Lal), “LA ISLA GENEROSTV TWEETS TV
DE LAS TENTACIONES” (T5) y “EL TIEMPO DEL _
13. 1 millones

DESCUENTO” (T5). Concursos 5,654,423 43.1%
Entretenimiento 4,469,629 34.0%
. Ficcién 1,157,567  8.8%
[ )
Los programas de género Concursos agrupan el Informacion ey ey g
43.1% de los “tuits”, seguido del género Deportes 696,818  5.3%
L o ) Culturales 102,767  0.8%
Entretenimiento con el 34.0% del total analizado. .
Otra 2,494 0.0% 7 KANTAR
Musica 727 0.0% (fa: BARLOYENTO
"—1‘- COMURNICACION

Total general 13,131,823 100.0% N
= INSTAR/S0CIAL

*Total de cadenas monitorizadas por Kantar en el periodo. Kantar
monitoriza 24/7 en las cadenas en abierto, en las cadenas de PAGO solo se
monitoriza el prime time.

*Datos a 27 de febrero de 2020

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m r@ 13:
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10. Apuntes Publicidad

: ’ PUBLICIDAD TV | Febrero 2020 &
ESTE MES SE REGISTRAN 184’356 GRP S 20 EN EL TOTAL DE LA Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD

ACTIVIDAD PUBLICITARIA DE LAS 2,029 CAMPARNAS EN ACTIVO. Top 5 de los 5pots més vistos (Grp's 20) Total

DORMITIENDA
L. N LO MONACO/CRIOLATEX NATURA/cOLC ININSENIN
El spot mas visto corresponde a la campafia “DORMITIENDA” en T5, con 35 Grp’s 20” LAJAULA DE LAS LOCAS-BILLY ELLIOT-we INSEN
('SALVAME NARANJA', 12 febrero).

s WwN R

PANTENE PRO-V/GAMA [ ]
PANTENE PRO-V/GAMA 30
Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son: )
Top 5 Anunciantes (Grp's 20") |
" Tot
* CAMPARA: “VINTED/COMPRA Y VENTA DE ROPA” con 2,147 Grp’s 20" L otz cavBEesavase NN
» - , , ), 2 DANONESA | 303
* ANUNCIANTE: “PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A.” con 4,612 Grp’s 20”. @ 3 L'OREAL ESPARA o
" " , ), 4 MONDELEZESPARASERVICESS.LU (SIS
* MARCA: “GALERIA DEL COLECCIONISTA” con 2,981 Grp’s 20”. 5 SOCIEDAD NESTLEAEP.A. |
* SECTOR: ALIMENTACION con el 18% de la presion publicitaria. Top 5 Campafias (Grp's 20)
1 VINTED/COMPRA Y VENTA DE ROPA 2,147
2 CASATARRADELLAS/PIZZ 2,080
3 SECURITAS DIRECT/ALARMAS 1,947
4 ORANGE/LOVE/SIN LIMITES 1,856
5 REPSOL 1,515
Anunciantes Spots Grp's 20"
S Top 5 Marcas (Grp's 20") -
1.1 63 6 93'332 1 84' 356 1 GALERIA DEL COLECCIONISTA 2,981
2 DANONE 2,841
ﬂ 3 L'OREAL 2,213
| (i;:i samtovEiTo 4 VINTED 2,147
— 5 CASATARRADELLAS 2,080
M arcas Ca m pa ﬁa S Top 5 Sectores (%Grp's 20") .
— 1 AUMENTACION [oa1s%
1 ,500 2,029 2 DISTRIBUCION Y RESTAURACION L 12%
3 BELLEZAE HIGIENE ey
4 AUTOMOCION g
5 SALUD 7%

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m r@ 14:
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COMPARATIVO CU

Leyenda cuota:

TATIVO POR TARGETS

+10 10-5 5-3 <3

2 = o = > zx 4 = E 2z = =
= 5 E8 %5 B s o« S 3 E 8§ & z g5 3 = g B B2 5 z g8 g8 5§ E z Z2¢
= 2 gz ¥ s & &£ g g £ E £ 3 g g 5 3 £ 25 & & F § : 5 B ==

=] S =] a = S = b:( (=} = @ < =

a - 3
9.1 8.1 8.6 6.7 6.1 2.7 2.8 2R 1.9 1.8 2.2 2.4 1.7 1.8 1.6 1.7 1.1 1.6 0.8 1.1 0.9 1.0 0.4 0.6 0.4 0.4 0.3
8.4 8.3 10.5 7.7 6.4 3.2 3.1 1.4 23 1.1 2.7 2.1 1.7 2.0 2.2 25 1.3 1.4 0.8 1.8 11 0.7 0.7 0.6 0.5 0.4 04
9.6 7.9 7.1 5.8 5.9 2.3 2.5 3.1 1.6 24 1.7 2.7 1.8 1.6 1.0 1.0 0.9 1.7 0.9 0.6 0.7 1.2 0.2 0.5 0.4 0.5 0.1
4.3 4.0 114 25 35 23 1.0 1.2 23 13 0.8 1.5 0.6 1.1 1.1 10.9 0.6 79 0.9 0.3 0.5 0.3 0.4 0.1 0.2 0.1
7.4 51 11.8 4.7 79 71 1.4 24 43 1.4 0.6 3.1 1.4 1.0 1.6 1.5 1.8 1.6 1.3 1.3 0.5 0.8 0.2 0.6 0.2 0.3 0.2
6.3 6.3 104 6.6 7.7 3.9 1.7 1.9 4.2 2.2 0.6 25 28 11 2.2 23 1.3 13 11 1.1 0.6 1.0 0.3 0.8 0.2 0.4 0.2
8.7 7.0 9.5 7.6 6.3 2.7 2.7 2.2 1.6 23 1.7 3.1 0.6 24 1.9 2.2 0.5 21 0.3 1.0 0.9 13 0.4 0.6 0.3 0.6 0.2
118 | 11.2 5.8 6.5 5.1 13 3.9 29 0.6 13 3.9 1.6 0.4 1.8 0.9 0.9 0.2 1.2 0.2 1.2 11 0.7 0.5 0.4 0.7 0.3 0.4
9.5 10.5 7.8 59 2.2 2.8 1.8 21 1.5 1.8 2.2 1.7 1.6 1.3 1.3 1.1 1.6 0.7 0.9 0.9 0.7 0.4 0.5 0.3 0.3 0.2
8.8 9.6 6.7 6.3 28 25 2.1 2.0 1.8 1.9 23 1.9 1.7 1.7 1.7 1.1 1.6 0.9 1.1 0.9 0.8 0.4 0.6 0.3 0.4 0.3
9.0 5.9 5.6 6.1 3.0 3.0 3.1 1.7 2.1 2.8 2.7 1.6 2.1 1.6 1.9 1.0 1.5 0.9 1.3 0.8 13 0.5 0.6 0.6 0.5 0.3
8.9 9.7 7.3 6.0 23 2.8 1.8 1.9 1.9 1.9 23 13 18 1.6 15 1.1 1.6 0.7 1.1 0.9 0.9 0.4 0.5 0.4 0.4 0.3
9.1 9.5 7.2 6.1 2.4 2.8 2.1 1.7 1.8 2.1 23 1.6 1.8 1.7 1.5 1.1 1.6 0.9 1.1 0.9 1.0 0.5 0.6 0.4 0.4 0.3
8.4 10.0 74 5.8 2.2 3.0 13 2.2 2.0 15 23 0.7 18 13 1.5 1.0 1.7 0.4 1.1 0.9 0.9 0.4 0.5 0.5 0.4 0.3
7.4 7.7 59 6.6 3.3 2.6 3.8 1.6 1.8 1.9 2.4 22 1.6 1.6 1.7 14 1.2 0.8 1.1 0.7 11 0.3 0.7 0.0 0.4 0.2
6.2 8.4 6.3 5.4 24 24 15 25 2.0 1.8 3.0 13 1.9 13 1.7 1.0 24 0.8 0.6 0.6 1.1 0.4 0.6 1.0 0.4 0.2
8.5 10.0 7.6 7.0 25 33 1.7 1.3 2.0 1.4 1.9 1.2 1.4 1.6 1.7 0.6 1.6 0.5 1.6 1.1 1.0 0.4 0.4 0.0 0.4 0.1
9.8 6.4 6.3 6.1 1.9 2.6 29 21 23 2.1 2.1 1.8 2.1 1.8 15 0.7 1.4 0.9 14 14 0.8 0.7 0.5 0.0 0.5 0.2
9.8 10.7 7.6 6.1 1.9 2.7 1.4 2.0 1.2 1.4 1.9 1.0 1.5 1.4 1.4 1.1 1.4 0.7 0.9 1.1 0.8 0.4 0.4 0.6 0.4 0.5
10.9 8.4 73 5.7 2.7 29 3.0 21 21 3.2 33 1.4 2.2 19 1.7 0.9 19 0.8 1.2 0.6 1.2 0.4 0.5 0.4 0.4 0.3
10.0 7.4 6.6 6.1 3.5 3.0 2.1 1.6 1.8 23 29 24 1.8 1.6 1.7 0.9 1.2 1.0 1.0 0.8 0.8 0.4 0.7 0.1 0.2 04
53 11.0 6.1 7.2 4.0 2.1 23 13 24 1.4 2.0 2.0 1.6 23 25 1.2 13 14 1.3 14 1.3 0.2 0.8 0.0 0.7 0.3
9.6 7.4 7.2 5.6 23 33 25 2.0 1.7 23 2.2 1.1 23 1.4 2.0 0.8 1.4 0.6 22 14 11 0.6 0.6 0.0 0.5 04
8.9 134 6.7 71 2.6 24 1.4 1.0 13 22 24 0.9 18 1.6 1.2 0.7 1.7 0.5 1.1 1.0 0.8 0.3 0.5 0.1 0.3 0.1
9.7 5.0 4.8 2.8 23 1.5 1.6 2.0 27 29 28 25 1.2 1.2 13 1.5 1.1 0.8 0.8 0.7 0.4 0.5 0.0 0.6 0.1
113 6.9 6.4 7.7 3.2 2.8 2.2 1.9 1.8 1.4 1.9 3.1 14 1.1 1.8 21 0.8 0.6 1.0 0.5 0.7 0.2 0.7 0.0 0.3 0.3
13.9 6.4 7.3 5.8 2.0 3.8 1.7 23 1.8 3.2 1.7 2.0 1.8 1.6 2.2 0.9 1.6 0.9 14 1.0 0.8 0.7 0.4 22 0.3 04
125 8.1 6.6 5.7 3.0 3.6 2.0 1.9 15 3.7 2.1 2.6 2.0 1.2 1.2 13 15 13 13 0.9 0.4 0.5 0.6 0.0 0.3 0.2
7.7 121 7.2 7.3 3.1 2.0 1.8 2.7 21 0.8 2.8 1.4 1.5 1.9 2.0 0.8 1.8 0.6 1.0 0.8 1.0 0.3 0.7 0.2 0.5 0.2
59 7.0 8.2 75 4.2 2.0 0.7 7.6 28 0.6 24 0.4 1.8 3.2 4.5 0.7 1.6 0.2 15 11 1.2 0.3 1.6 0.2 0.4 0.3
6.2 10.2 8.7 9.2 5.0 1.9 0.8 5.0 28 0.5 2.0 0.2 1.5 29 3.1 0.3 1.3 0.3 0.9 0.7 11 0.4 0.8 0.2 0.5 0.2
5.2 124 5.5 6.1 3.0 1.4 1.7 24 1.8 0.6 1.6 9.8 0.7 1.9 1.4 3.4 0.8 3.2 1.1 0.6 0.7 0.2 0.6 0.2 0.5 0.3
7.6 12.6 5.6 6.7 3.2 1.5 1.5 22 1.9 1.0 25 3.1 1.4 2.0 1.8 3.0 1.5 1.9 1.1 0.6 0.8 0.4 0.8 0.2 0.3 0.2
8.9 114 7.6 7.0 3.0 25 1.7 21 21 13 2.8 0.2 2.0 15 1.6 0.1 19 0.2 1.1 0.6 1.0 0.3 0.5 0.2 0.4 0.2
6.6 6.5 5.2 6.9 4.1 1.6 3.0 3.0 22 0.9 3.9 2.6 1.2 1.5 2.0 1.8 23 14 0.6 0.8 1.7 0.2 0.5 0.2 0.5 0.1
10.2 7.7 8.0 5.4 25 33 3.2 13 1.6 2.7 2.8 0.4 23 1.7 1.7 0.2 1.8 0.2 0.9 0.8 1.0 0.4 0.6 0.4 0.5 0.2
6.9 79 71 59 29 3.6 1.9 22 3.3 20 3.6 0.5 3.5 1.9 3.5 0.5 25 0.4 1.5 1.3 1.8 0.8 0.6 0.4 1.0 0.3
121 | 113 6.1 6.6 5.1 1.4 4.0 28 0.6 1.2 4.0 1.5 0.5 1.9 0.9 0.8 0.4 1.2 0.2 13 11 0.6 0.5 0.4 0.7 0.3 0.4

*Target Comercial: Indi

www.barloventocomunicacion.es

* en azul se sombrean los liderazgos de cada target. En gris, los targets que superan la medi

general para cada cadena

duos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemogréfico A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar

| Sigue a @BLVCOM en RRSS
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COMUNICACION

Cuadro de cuotas y
liderazgos de cadenas por
los principales grupos
sociodemograficos de
sexos, edades, Indices
Socioecondmicos, tamafio
poblacionales y regiones.

o] 208 @)

“CICLOS DE VIDA TNS”

Se afiaden nuevos conceptos de
preferencia sociodemogréficas

JI= Jévenes Independientes

PJSH= Parejas J6venes Sin Hijos
PHP= Parejas Con Hijos Pequefios
PHME= Parejas Con Hijos Medianos
PHMA=Parejas Con Hijos Mayores

HM= Hogares Monoparentales
PASH= Parejas Adultas Sin Hijos
Al= Adultos Independientes
RET= Retirados

wlinlo] f 2
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Siguenos en Redes

m https://www.linkedin.com/company/barlovento-comunicacion

y https://twitter.com/blvcom

n https://www.facebook.com/barloventocomunicacion/

@ https://www.instagram.com/blvcom/
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