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ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

Telecinco (12.4%) lider durante doce meses consecutivos

(Telecinco (12,378%) supera por tres centésimas a Antena3 (12,344%) en enero 2018.

1. Ranking cadenas y grupos televisivos

Telecinco (12.378%) es la cadena mds vista por doce meses consecutivos y ademas, este enero sube 0.3 puntos en comparacion con el mes
pasado. Le sigue, a tan sélo 3 centésimas de diferencia, A3 (12.344%), Lal (11.5%), AUT (8%), TEMATICAS PAGO (7.9%), LA SEXTA (6.5%), CUATRO
(5.9%), FDF (3.2%), La2 (2.7%) y NEOX (2.5%), entre las diez primeras.

Maximo de la TV Pago con el 22,8% del total de cuota de pantalla.

Las tres grandes cadenas, Lal, Tele 5 y Antena 3, registran el 36.2% de cuota, un dato +1.1 puntos en relacién al mes pasado.

La TV publica firma el 25.7% , una cifra +0.1 puntos en relacidn al mes anterior.

Mediaset Espaina obtiene el liderazgo por grupos empresariales, con el 27.3% (baja -0.1 puntos).

Atresmedia en segunda posicion logra el 26.5% (sube 0.7 puntos).

TVE suma el 17.6% (baja -0.1 puntos).

Grupo Vocento consigue el 3.0% (baja -0.5 puntos) y Unidad Editorial el 2.8% (sube +0.3 puntos).

2. Consumo televisivo

El consumo totalizado del mes: 261 minutos por espectador = 5 minutos mas que en Diciembre '17 (incluyendo invitados).
El desglose de consumo es de 255’ lineal + 6’ diferido. Los invitados (espectadores no residentes en el hogar) suponen el 6% del consumo total.

El 73.8% de los espafioles ha contactado diariamente este con el medio televisivo (32914.000 individuos ve la television de media diaria).

En el acumulado mensual el 97% de la poblacién de 4 y mas afios de edad ha visto al menos un minuto la television en este ultimo mes.

De los 44,6 millones de espectadores potenciales como universo de consumo, 1,349.000 de personas no han sintonizado ni un solo minuto con la
televisién en este ultimo mes.
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3. Liderazgos cadenas (por targets, regiones, franjas y dias de la semana)

Los liderazgos por targets se reparten de la siguiente manera:

- Telecinco: lider en mujeres, pero no lidera en ningln grupo de edades.

- Antena3: Lider en hombres y los individuos de entre 13 a 64 aiios. Ademas, es la cadena mas vista en el “Target Comercial”.
- Lal: Lider en los mayores de 64 afios.

- Clan: lider en nifios de 4 a 12 aios (13.9%).

° En cuanto al desglose por regiones:

- Telecinco: Pais Vasco, Galicia, Madrid, Canarias y Asturias.

- Antena3: Andalucia, Valencia, Castilla La Mancha y Aragén.

- Lal: Murcia, Castillay Ledn y Resto.

- TV3: Catalufa.

- Tematicas de Pago: Baleares.

Los liderazgos por franjas horarias quedan asi:

- Telecinco: lider en la mafana, la tarde, el “prime-time” y el “late-night”.

- Lal: lider en la sobremesa.

- Tematicas de Pago: lider en la madrugada.

Por dias de la semana: Telecinco lider de martes a viernes, Lal lider los lunes (gracias a “Operaciéon Triunfo”) y Antena3 los sabados y domingos.

4. Resultados cadenas autonomicas

° El conjunto de las autondmicas promedian el 8.0% de cuota de pantalla, 0.1 puntos mas que el mes pasado.

° El rdnking de autondmicas por cuota de pantalla estd encabezado por TV3 (13.6%, lider en su dmbito de emisién) seguida de TVG (10.8%), C.SUR
(9.1%), ETB2 (8.6%) y ARAGON TV (8.3%).

° Las autondmicas privadas firman el 0.6%, mismo resultado que el del mes pasado.

° La catalana 8TV (2%), repite resultado en relacion al mes pasado y es la autondmica privada que consigue una mayor cuota.
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5. Tematicas de Pago

° El conjunto de Tematicas de Pago promedia el 7.9% de cuota de pantalla, baja-0.2 puntos en relacién al mes pasado.

° Un mes mas, mantienen el liderazgo en la franja de madrugada y en Baleares.

° Las cadenas que registran una mayor audiencia en este grupo son: BEIN LIGA, FOX, TNT, CANAL HOLLYWOOD, AXN, MOVISTAR PARTIDAZO,
COMEDY CENTRAL, CALLE 13, FOX LIFE y AMC.

6. Resultados sistemas de distribucion

El consumo televisivo por sistemas de distribucién en lineal se ha repartido de la siguiente manera:

e  TDT: 76.8%, baja -0.1 punto en relacién al mes pasado.

° El conjunto de la TV de PAGO firma este mes el 22.8% del total del total del consumo de la audiencia (maximo mensual), sube 0.2 puntos en
relacidn al mes pasado.

e  Cable (incluye Ono, Euskaltel, MundoR, Telecable...): 9.8%, sube 0.2 puntos con respecto al mes anterior

° IPTV (incluye MovistarTV, Vodafone one, Orange TV, Jazztel...): 10.1%, repite el resultado del mes pasado 0 puntos en comparacion con el mes
pasado.

e  Satélite Digital (Movistar+): 2.8%, baja -0.1 punto en relacion al mes pasado

7. Emisiones mas vistas *(sin computar emisiones en “simulcast”)

° La emisién mas vista del mes corresponde a EL HORMIGUERO 3.0 / MIGUEL ANGEL REVILLA (A3-30/01/2018) con 3.758.000 audiencia mediay 18.7%
de cuota de pantalla.

° En visionado en diferido, la emisidn mas vista es EL ACCIDENTE / LOS ANGELES BLANCOS (T5-09/01/2018) con 445.000 audiencia media.

° Por géneros de programacion (lineal), segun catalogacién de Kantar Media (emisiones de mas de 10 minutos de duracién):
o La pelicula mas vista es EL PELICULON EL BECARIO (A3-14/01/2018) con 2.861.000 audiencia media y 17.3% de cuota de pantalla.

o Elinformativo mas visto es INFORMATIVOS T5 21:00 (T5-25/01/2018) con 3.255.000 audiencia media y 19.4% de cuota de pantalla.
o El programa de entretenimiento mas visto, y también la emision mas vista, es EL HORMIGUERO 3.0 MIGUEL ANGEL REVILLA (A3-30/01/2018)
con 3.758.000 audiencia media y 18.7% de cuota de pantalla.
La serie mas vista CUENTAME COMO PASO (La1-25/01/2018) con 2.894.000 audiencia media y 17.7% de cuota de pantalla.
La emisién de animacidon mas vista es LOS SIMPSONS (A3-07/01/2018) con 1.493.000 audiencia media y 11% de cuota de pantalla.
El cultural con mas audiencia es AQUI LA TIERRA (La1-09/01/2018) con 2.249.000 audiencia media y 14.2% de cuota de pantalla.

) ELABORADO POR BARLOVENTO COMUNICACION SEGUN DATOS DE KANTAR MEDIA. IND.4+ (INVITADOS) P agina | 4



S0\ BARLOVENTO
EOMUNICACION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

8. Resultados de los informativos

El telediario de Lal es el informativo mas visto en la ponderacidn de las ediciones de mediodia-sobremesa y noche en este mes.
Lal es lider en la edicion de sobremesa de lunes a domingo y en la noche de sabado y domingo (audiencia media).

Los informativos de Telecinco de la noche de lunes a viernes son los mas vistos (audiencia media).

En “simulcast” es lider Lal+24H.

* Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de rating, que equivale a 44.601 espectadores.

9. Audiencia Social (tuits de television)

En este Ultimo mes se registran cerca de 12,5 millones de tuits sobre programas de televisidn (del total de cadenas monitorizadas por Kantar
Media y en el periodo 24horas/7dias), el 73% de los tweets corresponden a Lal (con “Operacidn Triunfo”).

El ranking de cadenas por numero de tuits estd encabezado por Lal, laSexta y TV3.

En este ultimo mes, los programas de television que han contado con mas presencia en la red social de Twitter son “Operacidn Triunfo” (Lal),
“Sense Ficcio” (TV3) Y “El Chiringuito de Jugones” (Mega). Los programas de género “concursos” agrupan el 71% del total de los tuits del mes y
los de programas informativos el 9%.

10. Apuntes Publicidad

El spot mas visto corresponde al cartdn de la campafia “Reale/Grupo Asegurado” en A3, durante la emision de El Hormiguero con 10.3% grp’s.
La campafia con mas grp’s “Dentix/Clinica Dental” con cerca de 2.400 grp’s.

El anunciante con mas grp’s es “Procter & Gamble” con mas de 7.000 grp’s.

Y el sector “Alimentacién” es el de mayor presién publicitaria con el 15,8% del total de grp’s.
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GRUPOS TELEVISIVOS CADENA LIDER RANKING EMISIONES LINEAL
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52) INFORMATIVOS T5 21:00/T5
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ENERGY, BOING, BEMADtv 3.255.000 - 19.4%
-ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, .
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CONSUMO TOTAL

LINEAL>
DIFERIDO>

255 min/dia
6 min/dia

CONSUMO TV

5 minutos mds que en Diciembre '17

6 minutos mas que en Enero '17

MEDIA MINUTOS POR COMUNIDADES AUTONOMAS ULTIMO MES

EXTREMADURA
CASTILLA LA MANCHA
NAVARRA

C. VALENCIANA
ARAGON

CASTILLA LEON
ANDALUCIA
CANTABRIA

P.VAS

ASTURIAS

MADRID

GALICIA

CATALURNA

CANARIAS

BALEARES

MURCIA

LA RIOJIA

TOTAL INDIVIDUOS | LINEAL + DIFERIDO

291
281
276
276
274
272
266
266
259
258
257
253
248
241
240
238
232

|
|
I Los invitados suponen el 6% del total
|
|
|

*Incluye invitados.
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RANKING CADENAS: POR GENEROS, EDADES, FRANJAS Y REGIONES

@ BARLOVENTO COMUNICACION Cuota%  mesant. afioant.  evol. Afio mévil
nE 03 =11 v immmnn  [EEETEEE T
2 | A3 06 = | -11 ¥ |INEEEEEENEEEN A ) e
s | 0t =10 a|pmmmm | @
4 | AUT 8.0 01 = | 03 & |ggpaeEssEEEN 4a12
5 TEMATICAS PAGO 7.9 -0.2 = 0.2 & ppEsssEEsnEN 13224
25244
6 LA SEXTA 6.5 -0.2 — 0.0 = assssssniEEs 452 64
7 CUATRO 5.9 0.0 m— -0.3 ¥ sunussEssmss > 64 Late-night | T5 (12%)
8 FDF 3.2 -0.1 J 0.2 T [
9 La2 2.7 0.0 = 0.1 a
10 NEOX 2.5 -0.1 J 0.0 L] | .
11 | Nowa L T I Fr—
12 DIVINITY 2.2 0.1 J 0.0 L | | ——
13 TRECE 2.1 -0.1 J 0.1 L T [
14 | CLAN 1.9 -03 = 0.1 T [
15 PARAMOUNT CHANNEL 1.8 -0.1 J 0.0 L | | ——
16 ENERGY 1.8 -0.1 — -0.1 | eme————
17 | MEGA 1.6 0.1 =(-02 W | __ ________
18 | DMAX 16 |00 =| 02 W | ___________ =
19 | ATRESERIES 12 |00 = | 03 a| __________ ‘
20 GOL 1.2 0.3 J -0.2 v | ___
21 BOING 1.2 -0.3 — -0.1 v | ___
22 DISNEY CHANNEL 1.2 -0.4 J 0.2 &
23 24H 0.9 -0.1 J 0.2 &
24 | DKIss 0.8 60 = | 00 =) __________ Telecinco: naranja
25 | TELEDEPORTE 02 = |00 = | ___________ 9 A
26 BEMADtv 0.0 = 0.1 N ° 6 ﬂ El dmbito denominado
27 | aurerv 0w =|ao2 wl| o 0 T
28 | TEN 00 = | 01 %W | __________ o
29 REAL MADRID HD -0.1 m— -0.1 v |
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COMPARATIVO CUALITATIVO POR TARGETS “COMCU”

7 2

g & g 2 5 RN 2

g & - i £ 2 GE 2 & g

S © a & £ 5 @ w2 s

Ind. 4+ (inv) . 79 65|59|3227,25|242221|19|18|18|16/|16 0.2
HOM 9.1 |115/106| 79|94 73 /6437 |29|25|15|15|26|18|21|15|(22|22|11|19|14 1012 |06|10|06|06(|03(|03
MUJ 15.1(13.1(123|(82 | 6.7 |58 |55|28|24|24|31,28|16|19|16|20|11|10(213|(07(10|13|07|09,03|06|06|03]|0.1
4-12 71|74 |58|41/96/27/49|39|10|26|19|11/|05|139(08|(07|(09|13|05|1.1/10.2/98 03 |05|03|05(0.2(0.2](0.2
13-24 10.0/105/90|59|99(43|76 /92| 14|53|25|25|11|11|16|17|15(13(12|14|18|14|(04|(07|04|/08|04(03]|0.2
25-44 10.5(11.1| 7.7 | 6.2 (100 64 |75 /46 | 17 |48 |22 |24/ 08|28|14 17|22 |24(14|12|13|13|(05|10|06|1.0|04(05|0.2
45-64 12.1/13.0/11.2| 74 186 |72 6.2 |31|26|21|24|27|17|07|23|24|20,18|1.7|11/05/04,09|09,0.7|06|05(|03](0.2
>64 154(13.7|16.1(11.2|/ 51 | 68| 42|11, 40, 06|25|15/39,05|18|14|10|08|(08|(14(02|03|15|04|06|03|1.00.2)|03
ANDALUCIA 126(13.2|(103|(96 |76 |57|61 /3623|2131 |17|18|23|15|16|18|15(11(13 (16|18 08|0.7|04|0.700|03]|0.2
CATALUNA 869683175/ 8263|5432 |20|25|19|23|21|17|21|20(|16|1.7|15|10|09/08|0.7/09|04|0.7|21(|(04(0.1
PAIS VASCO 146( 96 (10.8(125/86 |71 | 53|23/ 29|21|19|20|14|16|13|21|15|13|(13|(13(11(/09|10|0.7|0706|00|03]0.1
GALICIA 121(11.4(116(116|/ 64| 62| 52|29/31|25|21|26|28|22,24|14|15|17|09(13 (12|12 |08|0.7|1.005|00|03]0.2
MADRID 140(128(114(58|90| 74|62 |27 |26|26 1823|1218, 18|15|14|11|(11|12|(13|11|,10|06|0.7 0808 02|04
C. VALENCIANA 124(144|139(03 (72|72 |67 /33 /3322302927 ,16|18|21|14|16|(16|(08(13|/09|09|09,05/05|06|04)0.1
CASTILLA LA MANCHA |109|153|118| 71|73 |59|57|40|25|18|23|17|21/26|21|15|20|17|11|17|11|16 |11 |08|06|04|01/02]|04
CANARIAS 134(11.2(74 |66 |93 |56/ 68|4720|25|35/26|10|19|16|22|20|22(11(16(13|19 13|11 06|0.700|03]|0.2
ARAGON 115/134|114/ 87 71,78 | 54|26|33|31|21|20|17|14|19|16|14|19 13|18 |10/08|16|09,08|06|00(|04]|O0.2
ASTURIAS 194(108( 99|60 (114,71 | 60|37 2317|2423 |20|11|12|15|18|15|(10f(14|05|06|11|0.7|0706|00|03]|01
BALEARES 119|11.6|145| 36 /147, 54|52 |21 |23 |34 |17 |21|27|17|19|20|18|13|19|11|1710,08|04|07|05|00(0.2](0.2
MURCIA 141124143 35|76 54|63 |37(30|35/31(20(18|21|14|13|(18|20/08|12|16(11|07|08|05|06(00)|04)0.2
CASTILLA LEON 133/14.2|/176| 0.1 | 6.7 | 6.2 | 54| 30(3.7|33|13(21(30|17|12|19(|(17|17|10|10|/08|12|16 06|11 |05|1.8|03)|0.2
RESTO 12.7(119(151| 56 | 60|68 |59|26|33|22|25/20,36|14|25|20|17|15|(13|15|(08|06|10|06|09|06|00|02]03
T.COMERCIAL 11.2|119, 96 | 65109, 68 |73 | 38| 21|34|20|27|08|17|16|19|20|19|15|11/09/08|0.7|09,06|09|05(04](0.1

* en azul se sombrean los liderazgos de cada target. En gris, los targets que superan la media general para cada cadena
*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes
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+0.1

AUTONOMICAS> 8 o o HHEREERRENND .50

@ BARLOVENTO COMUNICACION

enero-18 Dif mes ant. Rénking cuotas cadenas autondémicas: enero '18
o 3 NI
TV3 13.6 0.6 mmmm Diferencial mes anterior — e=Qm= CuotaAE
TVG 10.8 -0.4 2
C.SUR 9.1 0.1 -
ETB2 8.6 0.2
ARAGON TV 8.3 -0.2
C.EXT.TV 6.7 0.4
TVCAN 6.6 0.3
CMM 6.5 0.6
TPA 5.2 0.0
TELEMADRID 4.7 0.4
LA 7TV 2.6 0.0
IB3 2.5 -0.1
ETB1 2.3 -0.1
3/24 1.9 -0.2
SUPER3/33 1 0.0 NV NS> > =z <O >0 d S o0 <Y N E O N ®
LAOTRA/ 0.9 0.0 Ea%g;:s%»&gteﬁﬁﬁgﬁééggﬁ
ETB4 0.7 0.2 o T 9TF g3 5 > <
I © e L
TPA2 0.6 0.0 o - 2
TV3CAT 0.6 -0.1 < =
ESPORT3 0.6 0.0
TVG2 0.6 0.0
ETB3 0.4 0.0 El conjunto de televisiones autondmicas publicas firman en este Ultimo mes un 8%
de cuota de pantalla. La cadena que encabeza el rdnking es TV3 con el 13.6% de
AUT PRIV 0.6 0.0 Cuota.
8TV 2 0.0
cyLy 1.2 -0.1 Por su parte, las cadenas autondmicas privadas, promedian en este mes de enero
f:A;‘DRID g; gé 2018 una cuota del 0.6%, siento la catalana 8TV la que alcanza una mayor cuota de
TV MEDITERRANEO 0.5 0.1 pantalla con el 2%.
RAC105 0.1 0.0
HITTV 0.1 -0.1
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4 -0.2 NO &2 BARLOVEN
TEMATICAS PAGO> 7.9 & " BENERRRRRREN .5 © oo

Ranking 50 tematicas de pago mas vistas (cuota de audiencia referlda al total del mercado de Pago)

CADENA Ne CADENA
1 |BEINLIGA DISNEY JUNIOR
2 [FOX 27 |[MOVISTAR DISNEY
3 |TNT 28 |[VIAJAR
4 |CANALHOLLYWOOD 29 |[ODISEA
5 |AXN g 30 [PANDA
6 |MOVISTAR PARTIDAZO 25 +0.5 31 [SOMOS
7 |COMEDY CENTRAL 2.4 -0.6 32 [MTVESP
8 |CALLE13 23 0.0 33 |MOVISTAR ACCION
9 |FOXLIFE 2.2 +0.2 34 |DARK
10 |AMC 2.1 +0.1 35 |DECASA
11 |HISTORIA 2.1 +0.1 36 |A&E
12 |AXN WHITE 2.0 +0.2 37 |[BABYTV
13 |#0 2.0 -0.2 38 [EUROSPORT 2
14 |COSMOPOLITAN 1.9 +0.1 39 [SUNDANCE TV
15 |SYFY 18 -0.1 40 |MOVISTAR DEPORTES 1
16 |NGCWILD 1.6 -0.1 41 |MOVISTAR COMEDIA
17 |NATIONAL GEOGRAPHIC 1.6 -0.3 42 |XTRM
18 [NICKJR 1.6 -0.2 43 |DISNEY XD
19 |[DISCOVERY 15 -0.2 44 |MOVISTAR DCINE
20 |TCM 14 -0.1 45 |VH1
21 [NICKELODEON 14 -0.1 46 |MOVISTAR DEPORTES 2
22 [MOVISTAR ESTRENOS 13 -0.4 47 |MOVISTAR CINE ESPANOL
23 [CANAL COCINA 1.2 -0.1 48 |MOVISTAR FUTBOL
24 [EUROSPORT 11 +0.5 49 |MOVISTAR SERIES
25 |[CRIMEN + INVESTIGACION 1.0 +0.2 50 |[BEIN LIGA1
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)\ BARLOVENTO
SOMUNICACION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

EMISIéN MAS VISTA DE CADA CADENA (LINEAL) (30 primeras. Incluye invitados)

Cadena

Titulo/Descripcion

Fecha

Inicio

Fin

| Cuota

| Am(oo0)

A3

T5

Lal

GOL

LA SEXTA
CUATRO
MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

La2

NEOX

BEIN LIGA1

FDF

TRECE

NOVA

DISNEY CHANNEL
DIVINITY

CLAN

BOING
PARAMOUNT CHANNEL
TELEDEPORTE
DMAX

ENERGY

MEGA

24H

ATRESERIES
CALLE 13
BEMADtv

DKISS

TNT

#0

EL HORMIGUERO 3.0 / MIGUEL ANGEL REVILLA

FUTBOL:COPA DEL REY / LEGANES-R.MADRID

ELTIEMPO 2/

FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-CELTA VIGO

EL INTERMEDIO /

FIRST DATES /

FUTBOL:LIGA ESPANOLA / CELTA VIGO-R.MADRID
FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-LEGANES

SABER Y GANAR /

BIG BANG /

PENALTIS FUTBOL:C.REY / ALAVES-VALENCIA

LA QUE SE AVECINA / UNA SONAMBULA,UN HOMBRE FLORERO Y UN A
CINE / EL DESTINO DE SISSI

AMARTE ASI,FRIJOLITO /

CINE / SOLO EN CASA 2:PERDIDO EN NUEVA YORK
#SCYD:EVERYDAY IS CHRISTMAS / CENICIENTA(2015)

BOB ESPONJA /

CINE / LAS AVENTURAS DE TADEO JONES

CINE / OCEANOS DE FUEGO(HIDALGO)
BALONMANO:CAMPEONATO DE EUROPA / FRANCIA-ESPANA
¢COMO LO HACEN? /

C.S.I.NUEVA YORK / ORO BLANCO

EL CHIRINGUITO DE JUGONES:AVANCE /

LA NOCHE EN 24H /

LEY Y ORDEN:UNIDAD DE VICTIMAS ESPECIALES / CURIOSO AMOR
CINE / WIND RIVER(2017)

VEN A CENAR CONMIGO /

5 POR SORPRESA /

CINE / THOR:EL MUNDO OSCURO

BALONCESTO:LIGA ACB / LABORAL KUTXA BASKONIA-R.MADRID

30/01/2018
18/01/2018
08/01/2018
11/01/2018
08/01/2018
16/01/2018
07/01/2018
24/01/2018
09/01/2018
14/01/2018
24/01/2018
21/01/2018
07/01/2018
22/01/2018
05/01/2018
07/01/2018
04/01/2018
28/01/2018
28/01/2018
26/01/2018
30/01/2018
15/01/2018
24/01/2018
31/01/2018
08/01/2018
01/01/2018
07/01/2018
24/01/2018
07/01/2018
03/01/2018

21:48:23
21:29:36
21:54:58
21:32:10
21:37:26
21:27:30
20:45:34
21:31:05
16:05:51
21:52:30
21:27:29
20:45:31
22:01:58
22:12:54
22:01:14
22:16:12
14:39:40
20:49:31
21:55:05
18:00:14
22:00:31
22:47:52
24:01:48
22:31:14
21:36:16
22:00:53
23:41:25
21:45:12
19:24:25
20:03:57

22:52:24
23:19:41
22:05:29
23:19:53
22:39:32
22:46:26
22:34:33
23:20:44
16:46:27
22:12:01
21:39:37
22:45:38
23:47:05
22:45:35
24:03:52
24:08:21
15:01:21
22:25:40
24:32:11
19:37:32
22:23:02
23:36:17
24:31:21
24:01:10
22:32:57
23:37:27
24:30:19
22:35:58
21:06:52
21:43:16

18.7
19.2
15.9
124
104
9.0
7.6
7.7
10.1
3.9
4.3
4.0
4.0
3.7
3.8
33
4.5
2.7
3.1
4.4
25
2.7
4.1
2.2
1.8
13
1.7
1.1
1.0
1.0

3,758
3,676
3,176
2,396
2,072
1,730
1,482
1,452
1,402
780
780
762
758
735
594
583
567
526
526
503
501
493
464
367
360
253
220
212
165
150

€ ELABORADO POR BARLOVENTO COMUNICACION SEGUN DATOS DE KANTAR MEDIA. IND.4+ (INviTADOS)P dgina |12



BARLOVENTO
ECOMUNIEABION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

O 0o NOUL D WN B

N NNNNNRRRRRRRRR R
U b WNEFPOOWOKNOULPEAEWNPERLO

RANKING EMISIONES (LINEAL)

Titulo
EL HORMIGUERO 3.0 / MIGUEL ANGEL REVILLA
FUTBOL:COPA DEL REY / LEGANES-R.MADRID
FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-ESPANYOL
EL HORMIGUERO 3.0 / LYDIA VALENTIN
INFORMATIVOS T5 21:00
EL HORMIGUERO 3.0 / PACO LEON Y PACO TOUS
INFORMATIVOS T5 21:00
EL TIEMPO 2
INFORMATIVOS T5 21:00
EL TIEMPO 2
EL TIEMPO 2
OPERACION TRIUNFO / OT EUROVISION
EL TIEMPO 2
INFORMATIVOS T5 21:00
INFORMATIVOS T5 21:00
MASTERCHEF JUNIOR
EL TIEMPO 2
INFORMATIVOS T5 21:00
EL TIEMPO 2
EL HORMIGUERO 3.0 / CARLA BRUNI
EL HORMIGUERO 3.0 / PABLO LOPEZ
INFORMATIVOS T5 21:00
EL TIEMPO 2
EL TIEMPO 2
INFORMATIVOS T5 21:00

| a3
YR
YR
YR
| a3

Fecha
30/01/2018
18/01/2018
25/01/2018
16/01/2018
25/01/2018
09/01/2018
09/01/2018
08/01/2018
18/01/2018
03/01/2018
22/01/2018
29/01/2018
09/01/2018
11/01/2018
30/01/2018
10/01/2018
16/01/2018
01/01/2018
15/01/2018
08/01/2018
02/01/2018
08/01/2018
10/01/2018
02/01/2018
02/01/2018

Inicio
21:48:23
21:29:36
21:31:11
21:49:03
21:04:56
21:49:52
21:04:49
21:54:58
21:04:55
21:56:02
21:57:00
22:43:14
21:56:29
21:04:57
21:04:50
22:50:47
21:56:06
21:03:09
21:56:23
21:48:53
21:48:17
21:04:55
21:56:26
21:54:53
21:04:56

Dur.
0064:01
0110:05
0110:05
0060:06
0011:00
0062:02
0037:06
0010:31
0012:23
0010:55
0010:41
0173:29
0010:13
0033:16
0035:22
0142:50
0010:43
0033:55
0010:23
0055:39
0064:43
0034:39
0010:28
0010:57
0034:16

Cuota
18.7
19.2
18.6
17.1
19.4
15.7
17.3
15.9
19.2
16.9
15.5
23.6
15.2
17.3
16.7
233
15.6
16.0
15.1
14.9
15.9
16.4
15.3
16.2
17.8

AM(000)
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BARLOVENTO
SOMUNICACION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

O 0o NOU D WN B

NNRNNNRRRRRRRERR R
A W NP OOVLOXKNOUD,WNERELRO

25

EL ACCIDENTE / LOS ANGELES BLANCOS

EL ACCIDENTE / LA CENA
LA PESTE / LA PALABRA
EL ACCIDENTE / LA HUIDA

EL ACCIDENTE / LA ENTREGA

MASTERCHEF JUNIOR

CINE / SENOR DAME PACIENCIA
CUENTAME COMO PASO / NO HAGO OTRA COSA QUE PENSAR EN T

LA PESTE / EL PACTO
TRAICION / 180 SEGUNDOS

TRAICION / ¢ DE QUE LADO ESTAS?
MASTERCHEF JUNIOR:PREVIO
TRAICION / SI GOLPEAN A UNO,GOLPEAN A TODOS

APACHES

EL ACCIDENTE / UN ANGEL EN EL INFIERNO

LA PESTE / EL IMPRESOR
VIKINGOS

OPERACION TRIUNFO
APACHES

LA PESTE / EL ESCLAVO

THE GOOD DOCTOR / SACRIFICIO
CINE / CAPITAN CALZONCILLOS:SU PRIMER PELICULON

LA PESTE / ELHIJO

SALVADOS:PREVIO / UNO DE CADA CINCO

VIKINGOS

T
T
T
T

5
5
5
5

Lal
MOVISTAR ESTRENOS
MOVISTAR ESTRENOS

TNT

Fecha
09/01/2018
23/01/2018
12/01/2018
16/01/2018
02/01/2018
10/01/2018
05/01/2018
25/01/2018
12/01/2018
23/01/2018
09/01/2018
10/01/2018
16/01/2018
08/01/2018
30/01/2018
13/01/2018
10/01/2018
15/01/2018
15/01/2018
13/01/2018
09/01/2018
06/01/2018
14/01/2018
28/01/2018
24/01/2018

RANKING EMISIONES (DIFERIDO)

Inicio
22:39:04
22:41:57
22:25:04
22:39:57
22:40:41
22:50:47
22:00:36
22:57:31
23:13:35
22:47:36
22:43:43
22:11:52
22:44:10
22:52:17
22:40:21
21:05:40
22:30:16
22:42:10
22:51:36
21:59:49
22:06:18
22:00:13
21:05:44
21:25:33
22:33:39

Dur.
0094:35
0101:12
0048:31
0100:20
0101:59
0142:50
0090:47
0069:59
0051:17
0076:27
0074:24
0038:55
0073:13
0066:52
0097:14
0054:09
0050:38
0171:51
0076:32
0044:26
0049:10
0084:57
0040:19
0011:26
0054:13

Cuota
37.2
42.2
37.6
37.9
51.2
56.9
38.1
35.8
37.7
25.1
21.8
32.9
20.6
33.5
43.7
47.2
24.0
33.0
243
23.0
21.2
20.5
37.1
37.3
21.3

AM(000)
=7 445
435
433
431
402
396
326
322
317
293
281
271
259
248
238
228
227
214
205
194
189
189
183
172
172

*a ultimo dia del mes correspondiente, |la audiencia en diferido completa se cierra a dia 7 del mes siguiente.
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A\ BARLOVENTO
SOMUNISACION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

EMISIONES MAS VISTAS TEMATICAS PAGO (LINEAL)

Titulo

Inicio

© 00 NO Ul B WN -

NNNNNRRRRRRR R B B
B W N PFP O OOWONO OUVLE WNPREL O

N
(]

FUTBOL:LIGA ESPANOLA / CELTA VIGO-R.MADRID
FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-LEGANES
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.BETIS-BARCELONA
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VALENCIA-R.MADRID
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.SOCIEDAD-BARCELONA
FUTBOL:COPA DEL REY / ESPANYOL-BARCELONA
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-LEVANTE
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-ALAVES
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.MADRID-VILLARREAL
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.MADRID-DEPORTIVO CORUNA
FUTBOL:COPA DEL REY / SEVILLA-AT.MADRID

POST FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-LEGANES
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.MADRID-VILLARREAL
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.BETIS-BARCELONA
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-LEVANTE
POST FUTBOL:COPA DEL REY / ESPANYOL-BARCELONA
EL PARTIDAZO

POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-ALAVES
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VALENCIA-R.MADRID
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / CELTA VIGO-R.MADRID
PREVIO FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.SOCIEDAD-BARCELONA
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / SEVILLA-R.BETIS
FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-NUMANCIA

PREVIO FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VALENCIA-R.MADRID
PENALTIS FUTBOL:C.REY / ALAVES-VALENCIA

MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

BEIN LIGA

BEIN LIGA

BEIN LIGA

BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

MOVISTAR PARTIDAZO
MOVISTAR PARTIDAZO
BEIN LIGA

BEIN LIGA

BEIN LIGA

BEIN LIGA1

07/01/2018

Domingo

24/01/2018 Miércoles

21/01/2018
27/01/2018
14/01/2018

Domingo
Sdbado
Domingo

17/01/2018 Miércoles

07/01/2018
28/01/2018
13/01/2018
21/01/2018
23/01/2018

Domingo

Domingo
Sabado

Domingo
Martes

24/01/2018 Miércoles

13/01/2018
21/01/2018
07/01/2018

Sdbado
Domingo
Domingo

17/01/2018 Miércoles

07/01/2018
28/01/2018
27/01/2018
07/01/2018
14/01/2018
06/01/2018

Domingo
Domingo
Sabado
Domingo
Domingo
Sdbado

10/01/2018 Miércoles

27/01/2018

Séabado

24/01/2018 Miércoles

20:45:34
21:31:05
20:46:17
16:15:09
20:47:28
21:00:14
16:16:47
20:46:15
16:14:12
16:15:16
21:30:41
23:20:44
18:03:54
22:36:22
18:08:08
22:49:51
19:58:28
22:36:50
18:04:51
22:34:33
20:41:38
20:45:19
21:29:33
16:09:47
21:27:29

0108:59
0109:39
0110:05
0109:42
0109:14
0109:37
0111:21
0110:35
0109:42
0108:34
0108:33
0011:16
0009:09
0005:34
0007:03
0007:15
0203:15
0008:30
0009:40
0006:15
0005:50
0112:46
0109:15
0005:22
0012:08

50.5
56.9
51.7
59.1
51.3
56.4
46.4
47.9
49.9
50.6
49.4
46.6
51.9
43.2
41.9
46.0
36.9
42.0
45.4
38.1
37.3
41.6
43.7
45.9
36.1

AM(000)
1,482
1,452
1,378
1,362
1,349
1,251
1,228
1,185
1,117
1,108
1,061
1,038
1,021
1,011
991
977
913
866
865
858
840
825
807
803
780

i
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BARLOVENTO
COMUNISABION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

SISTEMAS DE DISTRIBUCION

Cuotas sistemas de distribucién - TV Pago Evolucién mensual TV Pago (afio mévil)

221 225 233 223 222 22 221 225 224 225 226 228
m Enero-18 mdiciembre-17 m enero-17 25

Récord mensual

Marzo 17
Abril 17
Mayo 17
Junio 17
Julio 17
Enero 18

Febrero 17
Agosto 17
Septiembre 17
Octubre 17
Noviembre 17
Diciembre 17

%Sistemas por CCAA

= DT = CABLE = IPTV =SD

TV PAGO CABLE IPTV SATELITE DIGITAL

- Cable: Ono, Euskaltel, MundoR, Telecable...
- IPTV: Incluye MovistarTV, Vodafone one, Orange TV, Jazztelia...
- Satélite Digital (SD): Canal+

Cuota TV Pago por tipo cadena

u ABIERTO NACIONALES = AUT = TEMATICAS PAGO

CATALUNA

<t
Z
<
o
(%3]
w

ANDALUCIA
ARAGON
ASTURIAS
BALEARES
CANTABRIA
P.VASCO
GALICIA
MADRID
MURCIA
NAVARRA
LA RIOJA
CANARIAS

%

CASTILLA LEON

CASTILLA LA MANCHA
EXTREMADURA
C. VALENCIANA

@ BARLOVENTO COMUNICACION
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AN\ BARLOVENTO
\1 SOMUNISABION

N

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

RANKING INFORMATIVOS

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE
0 - [ AM(000) - 2,500 20 - m—— AM(000) [ 3,000
O Cuota% 15.6 14.4 emmomm CUO ta%
- 2,000
15 - ’
% °
9.8 - 1,500
10
2,309 ,‘ | 2,218 2,072 - 1,000
> - 500
0 - 0
lal TS5 A3 LASEXTA  CUATRO lal = A3 LA SEXTA  CUATRO
LUNES - VIERNES, SOBREMESA LUNES - VIERNES, NOCHE LUNES - VIERNES, SOBREMESA LUNES - VIERNES, NOCHE
Cadena N2 AM(000) Cuota% Cadena N2 AM(000) Cuota% Cadena NeQ AM(000) Cuota% Cadena N2 AM(000) Cuota%

23 2,316 174
23 2,146 16.1
23 1,823 13.6
23 1,310 11.9

23 2,831 16.5
23 2,574 144
23 2,022 119
23 1,321 9.6

23 2,190 164
23 2,146 16.1
23 1,823 136
23 1,310 11.9

23 2,831 16.5
23 2,421 13.6
23 2,022 119
23 1,321 9.6

CUATRO 23 1,058 10.0 CUATRO 23 502 3.9 CUATRO 23 1,058 10.0 CUATRO 23 502 3.9
SABADO - DOMINGO, SOBREMESA SABADO - DOMINGO, NOCHE SABADO - DOMINGO, SOBREMESA SABADO - DOMINGO, NOCHE

Cadena N2 AM(000) Cuota% Cadena Ne AM(000) Cuota% Cadena Ne AM(000) Cuota% Cadena Ne AM(000) Cuota%

8 2,283 16.2 8 2,324 13.0 8 2,426 17.3 8 2,476 13.9

8 1,958 14.3 8 2,261 13.1 8 1,958 14.3 8 2,261 13.1

8 1,581 115 8 2,116 123 8 1,581 11.5 8 2,116 123

8 1,115 10.7 8 1,046 6.8 8 1,115 10.7 8 1,046 6.8

CUATRO 8 1,090 10.8 CUATRO 8 926 6.0 CUATRO 8 1,090 10.8 CUATRO 8 926 6.0
BARLOVENTO COMUNICACION BARLOVENTO COMUNICACION

* Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de rating, que equivale a 44.601 espectadores.
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AN))\ BARLOVENTO
\ ) SOMUNIBACION

ANALISIS MENSUAL DEL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA (ENERO 2018)

Barlovento Comunicacién es una consultora audiovisual y digital especializada en la industria televisiva.
Para mas informacidn sobre la contratacion de nuestros servicios, puede contactar con nosotros:
Tél. 91.446.17.57
Mail: blvcom@barloventocomunicacion.es
Web: www.barloventocomunicacion.es
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