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T5(12,P60) lider podecimosegundanes consecutivo

Metodologiay ficha técnica

9f AYF2NX¥S NBO23S (2R24a f2a RFG2a R
comenz6 a medir Kantar en marzo de 2017.

Ademas, en los resultados de consusievisivose tiene en cuda tanto el visionaddg
en lineal como el diferidaudiencia durante los siete dias siguientes a la emisig
lineal).
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Grupos Comunicacion Cadenalider

— 90 00000000 00000C00COCOCPOGONONONOOONONOEONONONONOEOEONONONONONOEONONOOOEOOO © 0000000000000 0000C0OCOCOCOIOIOGIOIOINOIOINEOIEOS
- BARLOYENTOD po— = —
- a ospefiz. — [ = vocento - ;
(*‘1 }.CQHUNISACIQN IS id i e T5 12 0%
- 5 27,7 25,9 15,3 7,7 3,2 3,2 ]
hd - 2,0 a +06 A -05 a +02 a +0,2 a +0,6

Consumo Televisivo

Publicavs. Privada

Abierto vs. Pago

2 H Leyenda cuota:
Ranking Cadenas s wesn -
0000000000000 OCOCOCOCGOIOGIOIOIONONONONOEOIOINOIOPO
Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD| Se tienen en cuenta varios decimales.

= TV Abierto m TV Pago RNK. Cuota cadenas ago-19 mesant. afio ant.
H PUBLICAE PRIVADA Tiempo diario poPERSONA T 15 7 v 20 208
*Sobre universo consumo: 45.071.000 2 A3 11 2 a+01 v-09
- .03 3 04 ¥ -6' vs.agel8 3 Lal 87 a0l w-i3
00 e o ) o 4 TEMATICAS PAGO 84 a+07 a+01
i Tiempo diario popESPECTADOR 5  AUT 7,9 4+03 a+06
*Sobre la cobertura diaria: 25.659.00C 6 LA SEXTA 6,0 ¥-03 w-01
t 5:05 ¥ -3 vs.ageis 7 CUATRO 52  v-03 w-05
mes ant. & +0,3 - 8 FDF 3,0 ¥-01 w-0.1
¥-03 mes ant *Lineal+Diferido 9 ENERGY 2,9 4 +03 a+07
10 NEOX 2,9 & +02 &+03
11 La2 2,8 =0,0 ¥-0,1
. . Lo Leyenda 12 NOVA 2,4 & +02 w-0,1
- Ranking Emisiones o o7 R e ] 1 OF 24| 4oz ave
v - g
..I\fl.rll;lt.o..o.r.o...... 00 0000000000000 000COCEOCOCOEONONOGOONONONONONONONOEONONONONONOEOEONONOEONEONONOEEOOEOEO ig D:‘G':“TY 2:3 A+O’,l V-O,é
16 PARAMOUNT NETWORK 1,9 & +0,1 =0,0
1 4 ANTENA 3NOTICIAS 1 (07-ago-19): 2.087.000 y 19% T 17 DMVAX B0 ai02 =00
PASRPALER (D) (07 2 715 4 INFORMATIVOS T5 21:00 (26-ago-19): 2.053.000 y 17,6% 18 MEGA 17  a+02 w-01
19) - 21:10h tl a4+02 a+03
: 3 4 ELTIEMPO 2 (26-ago-19): 2.040.000y 15,5% T ro DI ESERIES i; PR
4 A3 4 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (28-ago-19): 2.035.000 y 17,8% TT 21 DISNEY CHANNEL 1:3 a+01 w-01
2.613.000 5 T5 4 CINE5ESTRELLAS/UN DON EXCEPCIONAL (11-ago-19): 2.024.000 y17,5¢ 22 BOING 12 w-01 w-03
S Lal+A3+T 6 T5 4 INFORMATIVOS T5 21:00 (27-ago-19): 2.016.000 y 18,6% T o ss (1); :;’11 ;O*;'z
o .lfr.nﬁ : f‘ 7 8 4  ANTENA 3NOTICIAS 1 (27-ago-19): 2.010.000 y 17,5% T %  TELEDEPORTE N . 0: moo
cececces I A3 4 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (01-ago-19): 2.001.000 y 17,7% T 26 BEMADIv 06 a+0l ¥-02
32 19 I A3 4  DEPORTES (29-ago-19): 1.994.000y 17,1% T or REMADRIDHD . - T
y Omes ant 10 P 4 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (29-ago-19): 1.952.000 y 17,5% T 29 AUT PRIV 04 =00 =00
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T5 (12,7%) LIDER POMECIMOSEGUNDBRES CONSECUTLV
LE SIGUEN3 (11,2%), LA1 (8%), TEMATICAS PAGMe6), AUT
(7,9%), LA SEXTA (6%UATRO (5,2%), F3%), ENERGY (2)9
Y NEOX (2,9%ENTRE LAS DIEZNPERAS.

*Méaximo histdrico de Energy (2,9%), Atreseries (1,7%) y DKISS (1,1%).

- Los liderazgaogor targetsse reparten de la siguiente manera:

Telecincees lider en mujeres y en los mayores de 25 afios en addPamtsu parteAntena 3
lidera en hombres.

Clanes lider entre los nifios de 4 a 12 affios®0) y lagematicas de Pages primera opcién
en los jovees de 13 a 24 afios y en el Target Comercial.

- En cuanto al desglog®r regiones

Telecincolidera en Andalucia, Pais Vasco, Galicia, Madrid, C. Valenciana, Canarias,
adzNOA L & & wS aAnkiaBes Noer@yCadiliasiMaljictizS/ Agon. Por su parte
Lallidera en Castillay Le6n y Temméaticas de Pagen Baleares. Ademas, la autonomiaé
es primera opcion en Catalufia.

- Porfranjas horarias y dias de la semalideran:

Y 63N WS €2 &b IASAKIBIRPSES S

TelecinccsSa t NRSNJ Sy f I
Antena 3ocupa la primera posicion en la sobremesa.
Y lasTematicas de Pagson la opcion mas vista en la madrugada.

- Pordias de la semana

Telecincoes la cadena lider en la totaldide las jornadas de lunes a domingo.

Liderazgos cadenas cuotas por TARGETS: @

* Se tienen en cuenta varios decimales para el rankin
Ind. 4+ g T5 12,7 %

HOM g A3 10,0%

@ MUJ g T5 16,4 %
412 g CLAN 175%

g

8 | 2544 g T5 10,6 %

Y 4564 g T5 11,8%
>64 g T5 16,7 %

ice
6
>
x
w
Q
w

A 122 %

Ranking Cadenas (cuota%)
*Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV| TSD Dif. mes ant.

T5 I 7 0 )
A3 I 1 1,2% (0,1
Lal I S,7% (0,1)
TEMATICAS PAG I S.4% (0,7)
AUT I 7.9% (0,3)
LA SEXTANEEESEEEE 6% (0,3)
CUATROIEEEEEN 5.2% ©,3)
FDF I 3% (0.1)
ENERGYEEEE 2,9% (0,3)
NEOX NN 2,9% (0,2)
La2 I 2,8% (0)
NOVA I 2,4% (0,2)
TRECENEEE 2,4% (0,2)
CLAN I 2,1%,2)
DIVINITY I 2% (0,1)
PARAMOUNT NETWORKEE 1,9% (0,1)
DMAX I 1,9% (0,2)
MEGA Il 1,7% (0,2)
ATRESERIESEE 1,7% (0,2)
GOL Il 1,3% (0,4)

5
£ g IC+D g T5 12,8% DISNEY CrANN 1.9% 0.1
= g T5 14,6 % DKISSIl 1,1% (0,1)
24H M 0,8%0,1)
TELEDEPORTM 08%04) (=)
5 [0 g TS 6% e o B oson S
£ sosoou g TS 134% i S
T  >500M g T5 15,1 %
Liderazgos cadenas cuotas por FRANJAS:
ANDALUCIA T5 13,1%
CATALUNA 14,1% Total Dia
PAIS VASCO 12,9 %
GALICIA T5 13,1 % Mafi. (De 07:00h a 14:00h) g T5 13,9%
MADRID T5 13,8% Sobr. (De 14:00ha 17:00h) g A3 13,1%
» C.VALENCIANA 13,2 % Tard. (De 17:00h a 20:30h) g T5 16,0 %
% PT (De 20:30h a 24:00h) g T5 12,0 %
E':’ LT (De 24:00h a26:30h) g T5 10,3%
almta
ASTURIAS Liderazgos por DIAS DE LA SEMANA: D
MURCIA Lunes g T5 12,7%
Martes g T5 13,7%
Miércoles g T5 13,5%
Jueves g T5 12,7%
* T.COM: Personas de 18 a 59 afios, dentro del indice Socioeconém|co Sabado g 15 11,7%
A+B+C+D y de hébitats de mas de 10.000 habitantes. Domingo g T5 10,8 %

www.barloventocomunicacion.es
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2. Consumo televisivo

COMUNICACION

aniversario 1999-2019

EL CONSUMO TOTALIDADE ESTE MES ES3DHORAS Y 0

MINUTODIAROS POR PERSONABMINUTOS QUE EL MEB
AGOSTM®EL ANO FADO.

- El consumo ehineales del78Y Ay dzi 2 4> Ij dzS Ay Of dz2 S

(el97% TTW elDiferidosumab minutos (eB% TTY que representad84minutos
por espectador y di&(oras y 04 minutds

- Por targetsjos que mas tiempo dedican al dia a ver la televisién son, por
las mujeres3 horas y 14 minutade promedio) y por franjas de edad, los mayo
de 64 afios (cod horas y 43 minutode media por persona al dia).

- Eltiempo de consumo diario de los espectadoges ven cada jornada |

television es d& horas y 05 minutoal dia -3* minutos que el mismo mes de
afio pasado.

- En cuanto a laobertura televisiva5,7 Mill.de espafioles contacta diariamen
con el medio televisive345* mil menos que el mismo mes del afio anterior), ¢
representa el56,%0 de la poblacionAdemas, en el acumulado mensual

cobertura alcanzada es 46,9 Mill, que representa €0, 76 de la poblacion tota
gue ha visto al menos un minuto la television.

De los 45,1 Mill. de espectadores potenciales como universo de const
4.197.000de personas no han sintonizado ni un solo minuto con la teleesic
SaidsS gtiay2 YSasz Sai2tamasaeSBvdmaad A O

Minutos TV por persona al dia

Contactogdiarios Cobertura mes
Lineal+Diferido Lineal Diferido MAA AA
1 1 1 . .
184 178 5 25,7 Mill. | 40,9 Mill.
3:04 97% TTV 3N TIV 56,9 %Pobl 90,7 %Pobl
¥-6* T =0* Ww-345* & +79*

* Diferencialmismo mes afio anterior

Tiempodiario
por persona

3:04
-6+
vs. ago-18

Tiempodiario
por espectador

5:05
w3
vs. ago-18

[ *Sobre universo consumo: 45.071.000 J [ *Sobre la cobertura diaria: 25.659.00(]

Media consumo diario por PERSONA Media consumo diario por ESPECTADOR
(Lineal+Diferido) (Lineal+Diferido)

Ind.4+ I 304 (6',-3%) I—-_-_I Ind.4+ I 5:05 (3',-1%)

HOM  — 252 (8", -4%)

HOM I 4:50 (5',-2%)
MU D 3:14 (5',-3%) M

MUJ I 5:21 (0', 0%)

4-12 EEEEE 152 (5'-4%)
13-24 NN 1:23 (10',-11%) vee
25-44 NN 2:12 (11,8%) m
45-64 I 349 (3',-1%)

>64 I /43 (5, 2%)

4-12 NN 3:30 (4',-2%)
13-24 NN 3:23 (7',-3%)
25-44 EEEEEE 3:57 (6',-2%)
45-64 I 532 (4',-1%)
>64 I 638 (3',-1%)

AND I 3:28 (1', 0%)
CAT I 2:46 (8',-5%)
P.VAS I ?:36 (5',-3%)
GAL I 3:10 (9',-5%)
MAD I ?:35 (10',-6%)
VAL I 3:15 (2',-1%)
CLM I 3:15 (7',-3%)
CAN I 321 (12',-6%)
ARA EEEEEEEEE 304 (10',-5%)
AST I 324 (12", 6%)
BAL NN 258 (12',-6%)
MUR I 2:50 (6',-3%)
CYL I 2:59 (14',-7%)
RES N 325 (8',-4%)

AND I 5:19 (5, 2%)

9 CAT NN 4:59 (3',-1%)
P.VAS IEEEEEEEN 503 (1, 0%)
GAL NN 4:42 (10'-3%)
MAD IS 5:12 (6',-2%)
VAL I 527 (1, 0%)
CLM N 4:53 (3',-1%)
CAN NN 5:04 (9',-3%)
ARA NN 459 (21'-7%)
AST EEEEEEEEE 5:00 (7', 2%)
BAL NN 4:50 (1',0%)
MUR EEEEEN 501 (6, 2%)
CYL NN 4:31(8,-3%)
RES NN 5:11 (6',-2%)

www.barloventocomunicacion.es

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar

| Siguea @BLVCOM en RRS u m @ 5.
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3. Grupos Televisivos

MEDIASETOCUPA LA PRIMERA POSICIEN EL Cuotas por Grupos de Comunicacion:
RANKING DE GRUPB$PRESARIES CON E17,7% el Fepanalnes [ TVITED
- 2,0)* Cadenas jul-19 ago-19 DIF
X7 MEDIASET 29,7 27,7 20w MeosETespaiia.
: Sy ATRESMEDIA 253 259  +06a ooecece
- Atresmedig en segunda posicitficmael 25,9 (+ 0,6. GRUPO RTVE 158 153 05w m’
_ ) . GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2,6 32 +0,6 & 0
El Qrupo RTVE sumal#,36 (- 0,5), mientras que FQRT‘ GRUPO VOCENTO 30 32 1024 53,6 Y0
consigue ef, 7o (+ 0,2, Grupo Vocento &,2% (+ 0,2 y Unidad FORTA 75 77 +0.04

Editorial registra 3,2% (+ 0,6.
' ' -MEDIASET: T5, CUATRO;FDOPIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv.
-ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA, ATRESERIES.

Los dos grupos de comunicacion principales (Medias -RTVE: LAL, LA2, CLAN, TELEDERGRTE,
. - - -VOCENTO: PARAMOUNT CHANNENEY CHANNEL.
Atresmedia) ancentran el53,6%del mercado de la audienci UNIDAD ED'TOR,AL:D,SCOMBWG%L_ @) ssorers
(+ 1 4 - FORTA: TV Autonémicas incluidas en la Federacion. D/ comunicacion

- Lasuma de lagres grandes cadenas, Lal, Telecinco y Anten
registra minimo histérico con €82,6% de cuota ¢1,9).

- LaTV Privadasuma el70,8%6 de cuota de pantalla+ 0,3, ¥-03 %
- . mes ant.
mientras querV puablicdirma el23,2%.
34,5 32,6
4 +0,3
mes ant.

*Diferenciales de cuota con respecto al raaterior al del analisis. jul-19 ago-19

H PUBLICAE PRIVADA § Cuota% LAL+T5+A3

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Siguea @BLVCOM en RRS u m r@ 6:
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4. Cadenas Autondmicas

BARLOVENTO
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A QS e

EL CONJUNTO DE LASTANOMICAS PROMEL
EL7,9% DE CUOTA DE PANIA+0,3).

El ranking de autonémicas por cuota de pantalla ¢
encabezado pofV3 (10,9%), TVG (9,2%), TVCAN (9%), AR
TV (8,5%), C.SUR (8%), ETB2 (7,7%), CMM (6,6%), TELE
(6,4%),TPA (6,1%) y C.EXT.TV.(5%)

* Maximo histérico de TPA2 (1,3%)

LAS AUTONOMICAS PRDWXS FIRMAN ED,4%
REPITE RESULTADOPEES O AL MES ANTHRIO

- La 7 (Cyl(1,1%) continla como la cadena mas vista en ¢
grupo, seguida dea 8 (CyL(L%) y8TV (CATD, 7%0).

www.barloventocomunicacion.es

Cuota ambito emision

Autondémicas >

TELEMADRID

S>> >P>P>>PI>>>>I>>I>I>DI>>I>I>>>>>>D>

Leyenda cuota:

ago-lgDif mes ant.

7,9

10,9
9,2
9,0
815
8,0
7,7
6,6
6,4
6,1
5,0
3,5
2,8
2,5
2,4
1,6
1,3
1,0
0,7
0,7
0,6
0,5
0,5
0,3
0,2
0,2

<3

& +0,3

w-15
=1 0,0

@& +39
& +0,2
A +0,7
& +0,2
& +0,5
& +0,9
& +0,3
. +0,2
& +0,1
& +0,4
& +0,2
w-0,1
w-0,1
& +0,1
a4 +0,1
w-0,1
& +0,1
=1 0,0

& +0,1
A +0,1
w-0,2
w-0,1
& +0,1

CUOTA% AUTONOMICAS POR REGIONES

Por encima del promedio.
Por debajo del promedio.
i

Sin TV Autondmica propia

9 1% ’
. .¢’. .‘

@5z

*Ind.4+ | Espafa | Lineal | TTV | TSD

0, _— .
014 Yo Autondémicas PrivadasCuota ambito emisién%
=10,0 Dif mes ant.

La 7 cyv) [ 1. 1% (0,3)
ta 8 cy») I 1% (0.2)
sTv AT I 0.7% (0,1)
evADRID (MAD) I 0.6% (0)
Tv MEDITERRANEO (VAR 0.4% (0)
Rrac10s (CATIll 0,1% (0)

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Siguea @BLVCOM en RRS g m @
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5. Tematicas de Pago
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Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPAN&E)

©

Ranking 30 Tematicas Pago cuota TTV%:

www.barloventocomunicacion.es

EL CONJUNTO DE TEMMS DE PAGO PROMEELS,4%DE CUOT/ RNK Cadenas ago-19 Dmes
DE PANTALLA+0,7). B TEMATICAS PAGO 84%  +0,7
1 MOVISTAR LALIGA 0,3% -
Las Tematicas de Pago son la opcién més vista en la franja de madrugadaih@ étde 2 FOX 8v3°/° 01
3 AXN ,3% 0
cuota de pantalla. A CALLE 13 0.3% 0
£ . . 5 TNT 0,3% 0
El rAnking de cadenas de este grupo esta conformadd@¥ISTAR LALIGA (0,3%), | 6  CANAL HOLLYWOOD 0,30/2 0
(0,3%), AXN (0,3%), CALLE IB40,TNT (0,3%), CANAL HOLLYWOOD (0,3%), HI 7 HISTORIA 0,2% 0
0 0 0 0 . 8 FOX LIFE 0,2% 0
(0,2%), FOX LIFE (0,2%), COMEDY CENTRAL (0,2%), #0 (0,2%) y AXBYVHITE (O,: o COMEDY CaTaAL o5 5
- . - A x < . 10 #0 0,2% 0
De todo el consumo televisivo en la modalldaid de pAa@B,éJ‘f/oO 2 NNb a I:JZ y I? ¢ 11 AN WHITE 0.2% o
emiten solo en la TV de Pago. El rest&it®%S a St GAaAAZ2Yl R2 R 12 SYFY 0,2% 0
, 0 . 13 DISCOVERY 0,1% 0
ven a través de TV de Pago, de los cualds4,8%corresponde a cadenas en Abier 14 NATIONAL GEGGRAPHIC 01% o1
Nacionales y é,9%a las Autonémicas respectivamente. 15 AMC 0,1% 0
16 #VAMOS 0,1%  -0,2
17 TCM 0,1% 0
CUOTA TV PAGO POR TIPO DE CADENA 18 NGC WILD 0,1% 0
19 COSMOPOLITAN 0,1% 0
20 BLAZE 0,1% 0
21 CANAL COCINA 01% 0
22 MOVISTAR ESTRENOS 0,1% 0
i 23 EUROSPORT 0,1% 0
giggg‘;s 24 ODISEA 0,1% 0
i 25 VIAJAR 0,1% 0
ABGE‘ZTO 26 NICKELODEON 0,1% 0
27 NICK JR 0,1% 0
28 PANDA 0,1% 0
29 DISNEY JUNIOR 0,1% 0
30 DECASA 0,1% 0
8

BARLOVENTO
COMUNICACION

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Siguea @BLVCOM en RRS U m r@
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6. Sistemas d®istribucion

| COMUNICACION

EL CONSUMO DR TV DE PAGEIRMAEL 25,0%DE CUOTA D!
PANTALLA+ 0,3.

El consumo televisivo por Sistemas de Distribucion se ha repartido de la si¢
manera:

. TDT:75% {0,3).

- IPTV:13,6% (repite resultado)

- Cable:8,5% (+0,1)

- Satélite Digital:1,9% (repite resultado)

& h (i NR986E+9,1)

Las regiones donde el sistema IPTV logra una mayor cuota son Can
Baleares. Por su parte, la implandacddel Cable destaca en Asturias y Pais V
y el Satélite Digital en Asturias, Galicia, la Comunidad de Madrid y Castilla

- o &
Fecha DT TV PAGO IPTV CABLE SD Ot
jul-19 75,3% 24,7% —» 13,6% 8,4% 1,9% 0,8%
ago-19 75,0% 25,0% —» 13,6% 8,5% 1,9% 0,9%
Dif> -0,3 +0,3 0 +0,1 0 +0,1
Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD g)?&ﬁbﬁﬂ'&.«
= B

Cuota% Sistemas Distribucimeal+Diferido)

75.3%5,0% mjul-19 mago-19
(]

24 7%5 0%

13,691.3,6%
8,4% 8,5%

.. L 08w%0%

TV PAGO IPTV CABLE SD Ot

Cuota Sistemas Distribucién por Regiones
DT = IPTV = CABLEW SD® Ot

100
mEmT TS
13,1 15,3 7 1 13 8
136 114 10,6 20,5 10 22,1 63
11,7
50
80,4 77 77 80,1 76.1 829 797
753 741 804 o 70,9 = 72,4 76, 691 '
’ 56,1

0
ESP. AND CAT P.VAS GAL MAD C.VALCLM CAN ARA AST BAL MUR CYL RES

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Siguea @BLVCOM en RRS D m @ 9
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7. Emisiones mas vistas

LA EMISION MAS VISDEL MES CORRESPOMDWNTENA 3
NOTICIAS 1 (6KGQ19): 2.087.000 Y 19% o6 [ ! M0 @

Ranking emisiones por géneros de programacion*:

(0]

PELICULACINE 5 ESTRELLAS / UN DON EXCEPCIONAaY()5>12.024.000 y
17,5%.

SERIEAMAR ES PARA SIEMPRE' (A3 ®2-> 1.384.000 y 13,7%.
INFORMATIVOANTENA 3 NOTICIAS 1' (AZa@)--> 2.087.000 y 19%.

CULTURALLAZOS DE SANGRE/ LA SAGA DE PEPA FLORESigf)at>
1.833.000 y 15,1%.

ENTRETENIMIENTO/CONCURB@JE AL CENTRO DE LA TELE / MOMENTA
LA TELE' (L&26-ago)--> 1.805.000 y 13,2%.

DEPORTESFUTBOL:TROFEO JOAN GAMPER / BARGRSEHNAL' (LA SEXTA,
ago)--> 1.560.000 y 15,5%.

ANIMACION'LOS SIMPSONS' (NEOYgi8--> 529.000 y 5,6%.

*Segun catalogacion de Kantar, emisiones de mas de 10 miteudosacion. El ranking oficial de emisiones de Kai
esta referido a cadenas individuales.

TOP 20 EMISIONES MAS VISTAS &*

Ind.4+ | Espafia| Lineal | TTV | TSD

1

© 00N U WN

NNNNRNNRRR R R B B R
AR ONPOOO®NO®TONWNERPRO
> Bl > B — o —
EIZEIZ &5 SRS Bl S

w
IS

ABAEAEDAMDDIDDEDEDDDIEDAEDADEDDDEDNEDDDAEDNDD

ANTENA 3 NOTICIAS 1 (07-ago-19): 2.087.000 y 19%
INFORMATIVOS T5 21:00 (26-ago-19): 2.053.000 y 17,6%
EL TIEMPO 2 (26-ago-19): 2.040.000 y 15,5%

ANTENA 3 NOTICIAS 1 (28-ago-19): 2.035.000 y 17,8%

1T
1T
1T
1T

CINE 5 ESTRELLAS / UN DON EXCEPCIONAL (11-ago-19): 2.024.000 y17,5%

INFORMATIVOS T5 21:00 (27-ago-19): 2.016.000 y 18,6%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (27-ago-19): 2.010.000 y 17,5%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (01-ago-19): 2.001.000 y 17,7%
DEPORTES (29-ago-19): 1.994.000y 17,1%

ANTENA 3 NOTICIAS 1 (29-ago-19): 1.952.000 y 17,5%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (12-ago-19): 1.951.000 y 17,7%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (19-ago-19): 1.950.000 y 17,5%
INFORMATIVOS T5 21:00 (07-ago-19): 1.928.000 y 18,8%
DEPORTES (28-ago-19): 1.917.000 y 16,3%
INFORMATIVOS T5 21:00 (12-ago-19): 1.913.000 y 18,7%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (05-ago-19): 1.913.000 y 17,1%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (21-ago-19): 1.897.000 y 17,9%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (26-ago-19): 1.891.000 y 17%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (30-ago-19): 1.872.000 y 17,7%
DEPORTES (19-ago-19): 1.870.000y 16,7%
INFORMATIVOS T5 21:00 (28-ago-19): 1.870.000 y 18,5%
INFORMATIVOS T5 21:00 (06-ago-19): 1.857.000 y 19,3%
ANTENA 3 NOTICIAS 1 (08-ago-19): 1.844.000 y 16,9%
DEPORTES (07-ago-19): 1.834.000 y 16,4%

1T
1T

AAAAAAAAAAAAAA A~ A
—

LAZOS DE SANGRE / LA SAGA DE PEPA FLORES (28-ago-19): 1.833.000'y 15,1%

MINUTO DE ORO
PASAPALABRA (T5){@30-19) - 21:10h

2,6 millones

Leyenda:
>7 mill.
6-7 mil.

www.barloventocomunicacion.es
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8. Informativos diarios

2 €

aniversario 1999-2019

BARLOVENTO
COMUNICACION

CUARTO EMPATE TEGNIGCCONSECUTIVO ENT
TELECINCO Y ANTENMAYO, JUNIO, JULYQAGOSTO)
EN LAS DOS EDICIONNEFORMATIVAS DE IEMN A
DOMINGO. (T5: 1.47000 Y A3: 1.84.000)*.

- Antena 3es la mas vista en la sobremesa de lunes a viernes.

- Telecincoes lider con sus informativos de noche de lunes a vier

- Empate técnicaen los espacios informativos de sobremesa de fir
semana entrdelecinco (1.42.000) y Antena 3 (140.000)

- Telecincdidera los informativos de noche de fin de semana.

-EnSt 02y OSLIi2 aaAavdzZ OFradé of
compartido por empate técnico entiielecincoy Antena 3

*Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de
que equivale a 45.071 espectads.

6 1.432

DIS

r
1
TOTAL #: L-V | SOBREMES L-V | NOCHE
L-D | SOBREM.-NOCHE 1
CADENA MILES % : CADENA MILES % CADENA MILES %
1
1 ] Hilili7.2
| @
1
1
1.415 13,1 ' ‘
E 6 bt
:
o i o 1.334 12,2 o 1.064] 10,5
i
6 782] 9,5 ! 6 1.083 12,0 6 656 | 8,3
i :
. 1 (5=
SIMULTANEC ! SyD| SOBREME! SyD | NOCHE
L-D | SOBREM.-NOCHE :
CADENA MILES % : CADENA MILES % CADENA MILES %
1
i 14,5
i
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Cangl ks
6 782

Ind.4+ | Espafia| Lineal | TTV | TSD

www.barloventocomunicacion.es
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9. Audiencia Social

’3 )\ BARLOVENTO
2@) COMUNICACION

aniversario 1999-2019

2,7 MILLONES DE TUITS SOBEF
PROGRAMAS DE TELEWS

El ranking de cadenas por nuimero de tuits e
encabezado poMEGA(21,2%del total), LA SEXT,
(17,6% yA3(15,9%.

- En este Ultimo mes, los programas de television
han contado con mas presencia en la red so@a
¢ oAGHSNL EHIRINGWITO DE JUGO
(MEGA ANTENA 3 NOTICIASD 18A SEXT,
NOTICIASLASEX)A

- Losprogramas de génertmformacidnagrupan el
30,4%RS f 24& &l dzA géaetoDepares
con el27,1%del total analizado

*Total de cadenas monitorizadaorpKanta en el periodo Kantar
monitoriza 24/7 en las cadenas en abierto, en las cadenas de PAGO :
monitoriza eprime time.

*Datos a29 de agostode 2019

www.barloventocomunicacion.es

Tweets %Tweetd

MEGA 551.119 21,2%
LA SEXTA 458.397  17,6%
A3 414.067 15,9%
T5 372.047 14,3%
Lal 223.400 8,6%
CUATRO 217.147  8,4%
MTV 118.506  4,6%
DIVINITY 88.338 3,4%
NOVA 86.368 3,3%
TV3 70.298 2,7%

Total general 2.599.687 100,0%

Tweets %Tweety

Informacién 831.229 30,4%
Deportes 741.974  27,1%
Entretenimiento 543.250 19,9%
Ficcion 356.209 13,0%
Musica 116.260  4,3%
Concursos 104.343 3,8%
Culturales 40.065 1,5%
Otra 1.732 0,1%

Total general 2.735.062 100,0%

PROGRAMAS TV (Top 10)

Tweets %Tweetd
EL CHIRINGUITO DE JUGONBE&.618 34,6%

ANTENA 3 NOTICIAS 237.868 15,0%
LA SEXTA NOTICIAS 160.499 10,1%
SALVAME 151.267  9,5%
MTV VMA 2019 116.034  7,3%
AL ROJO VIVO 104.888  6,6%

VUELTA CICLISTA A ESPANA2.114  5,8%
ESPEJO PUBLICO (MAGAZINEB.562 = 3,7%
INFORMATIVOS T5 58.415 3,7%
LA SEXTA NOCHE 57.928 3,6%

TWEETS TV

2 . 7 millones
i

KANTAR

A

== INSTAR/SOCIAL

- BARLOVENTO
"“1 COMUNICACION
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10. Apuntes Publicidad

aniversario 1999-2019

ESTE MES SE REGISITR#M4.148Dwt Q { H N QQTALS bE L9

ACTIVIDAD PUBLICITARE LA%.797 CAMPANAS EN ACTIVO.

Elspot mas vistoO 2 NNB & LJ2 Y RS GALERIA DEOLECCIDNESTA/ANILLO PA

DE DIAMANTES/BLAEK FE5yE0n29 D N1LJQ &SALVAMEMNARANJIA'agostd.
Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son:
- CAMPANAICASA TARRAIESPETEC Q342D N1JQ& HANQQ®
- ANUNCIANTEPROCTER & GAMBLE ESPANA,SBAG/D NLIQ&A H 1 QQ
- MARCAOGALERIBEL COLECCIONESTAQBIBD NILIQ& H AN QQd
- SECTQRLIMENTACIQN el18%de la presion publicitaria.

Anunciantes Spots Grp's 20"

1.104 656.242 144.148

| ,51\ BARLOVENTO
:,L} COMUNICACION

\
Sectores Marcas Campanas

21 1.346 1.797

PUBLICIDAD TV | Agosto 2019 &
Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD
Top 5 de loSSpotsmas vistos (Grp's 20")

g WwN e

Total
GALERIA DEL COLECCIONISTA/AM IZSIN

LO MONACO/CRIOLATEX NATUR/ 27l
JAZZTEL/TARIFA LA IRRESISTIBLEINZEIN
REMESCAR/BOLSAS Y OJERAS [IZEIN
REMESCAR/BOLSAS Y OJERAS  [IIZEIN

Top 5Anunciantes(Grp's 20")

©

g~ W N e

Total
PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.AllGd07 |

RECKITT BENCKISER 3B
THE COCA-COLA COMPANY 2620
ORANGE 3567

RECKITT BENCKISER HEALTHCARES.807

Top 5CampafiagGrp's 20")

a b wN e

CASA TARRADE./ESPETEC 2.342
DENTIX/CLINICA DENTAL 1.951
ORANGE/ORANGE TV 1.652

NESTEA/ORIGINS/BEBIDA REFRESCANTE
VINTED/COMPRA'Y VENTA DE ROPA 1.443

Top 5SMarcas(Grp's 20")

a s~ wN e

Total

GALERIA DEL COLECCIONISTA 2.395
CASA TARRADELLAS 2.342
ORANGE 2.086
L'OREAL 2.008

ING 1.954

Top 5Sectoreq%Grp's 20")

O

g~ wN e

Total

ALIMENTACION IT: 7
DISTRIBUCION Y RESTAURACIONIINES
BELLEZA E HIGIENE .

TELECOMUNICACIONES E INTERNET#0%
CULTURA, ENSE¥ANZA Y MEDIOSIlli8%

www.barloventocomunicacion.es
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Cuota%nd.4+ | Espafia | Lineal I TTV | TSD

Ind. 4+
HOM
MUJ
4-12
13-24
25-44

T5

A3

Lal

AUT

TEMATICAS
PAGO

LA SEXTA

CUATRO

Andlisis mensual del comportamiento de la AudienciaAbdsto 2019

COMPARATIVO C

Leyenda cuota:

DIVINITY

+10

10-5

ENERGY [

-3 <3

NETWORK

LITATIVO POR TARGET

DISNEY
CHANNEL

BEMADtv

AUT PRIV

BARLOVENTO

228 s

conummméu
aniversario 1999-2019

Cuadro de cuotas y
liderazgos de cadenas po
los principales grupos
sociodemogréficos de
sexos, edades, indices
Socioecondmicos, tamari
poblacionales y regiones.

a/ L/ [ h{ 59

Se afiaden nuevos conceptos d
preferencia sociodemogréficas

87|79|84]|60|52|30([28|24[29)|20|24|29| 2119|1719 |12 17| 13|13 (08| 11(08)| 06| 04) 04|05
m ulf08 831831 99)|69|56|34(33|14(32)|11|32|23|20(23|24(27|15|(14|09|21|10|08(|12]|05(|04]| 03] 07
WG 121 91| 75| 7115349 27| 24|33|26(|28|18(|34|23(16| 12| 12|10 18| 15| 06| 06| 14| 04| 06| 03] 05| 0,2
65| 54| 37)34(110| 25| 25| 36| 13| 14| 28| 11| 06| 13 08| 11| 12)|104( 09 |107| 07| 02| 07(|05]|03|01]|02]03

9198|6751 4516578 | 17|(27| 7118|0530 12|11 18| 14| 16| 22| 17| 14| 04( 08| 05|07 02| 03|04
ulofH 86 [ 59 | 56 [105| 56 | 60| 43| 19| 19| 63| 28| 08(35|30( 16| 25|28| 14| 17| 14| 1305140707 (02| 05|04
RN 85 ( 711 90| 68| 5931 28|25(21|23(21|37|08|26|21|23|05(21|04(13|09(|13]|09(|06|03]| 05|04
1 120(116| 55| 63| 42| 13| 39| 29| 08| 14| 44| 19|(06| 18| 09| 10| 03| 11]|04(14)11|08|08|04| 06| 02|06
9,7 |W¥PAl 93 | 79 (105 71 (53| 2727|2131 18|19(|29|21(18| 18| 16|13 16| 11| 11(08)| 10|07 04|03]|03]| 04
uZBl 103 88 | 83 92|61 52|31|27(22|380(18|21(26|21 (17|17 18| 15| 17| 14| 14| 07| 10| 08| 06| 04| 04| 05
W8N 115| 82 74| 58| 51| 52(32|32|30|25|24(31|33|23|23|17|22|09(|16|12(13| 08| 13| 07| 07| 04] 05|05
MEcheM 115| 86 | 69| 92| 64 | 52 28| 28| 21|29| 2020|2917 |18| 17| 17|11(19)|11(13| 08| 13| 08| 06| 03] 05|05
eS8 116( 89 | 68 92| 63| 52| 27| 28(21|27(20)|22(28|20(18)| 1717|1218 | 13| 14| 07| 13|07 | 05(|03] 05|05
WM 110| 79| 70| 94| 67| 53| 29|30|21|35|20(|13|33|08)| 18| 16| 18| 0920071208 11| 08| 07| 05| 05|05
e 119| 73 (87| 77|56 |55(33|28|33|23|17(20|27|26)| 18| 17| 21|12 14|15 14|07 12| 07| 07| 00| 03|04
1 92| 6,0 83 (62| 49| 82| 24| 19|35 2425|4117 25| 17|22| 10| 15|10 08| 0615|0707 ]| 08| 04] 02
kBNl 94 | 76 [115| 95| 61 | 53 30| 29| 25|24 | 2215|2715 17|21|17|12|17|10(| 15|10 14| 10| 05| 00| 0,7 0,2
kel 109| 95 [(100| 72| 56 | 51| 24| 28| 30|31|25(25|19|22|23|18| 16|09 141416 |07 10| 07| 05| 00| 04|05
uielcl 114 88| 75|88 |1 68| 56| 26| 26|19 80|15 15( 24| 1419|1518 12| 19| 10| 12| 08| 09|07 05(|07]| 04|08
ukejPMl 114|108 31| 87| 64| 49| 24| 32| 27|33| 2231|3518 19| 16| 17| 1420|1314 | 07| 13| 10| 04| 04| 04| 04
RN 94| 72| 65)59(|53|38(28|22(21)|24|27|32|34(19| 2019|1215 18| 16| 08| 12(09| 05| 01| 03] 07
15,9 m 5219199 |54(59)| 43| 18| 26| 26| 27| 15|22 17 (18| 2725|1413 | 12|18 10| 13| 03| 05| 00| 07| 05
m akcfoM 101 88| 82| 66| 49| 2433|2237 18 (23|25 17|20| 1522|0916 10(14)11(12| 08| 09| 00| 05|05
MR 106| 86 | 76 |139| 59| 52 (32| 29| 16| 18| 13| 26|30 12|16| 1711|1117 0413|1007 07| 04|02 04]|02
1 114) 91 | 43 5445|2521 13|30|22|28(|26|35(16| 17| 14| 25| 16| 22| 0811|0605 06|00]|04]03
i 116|122 33| 72| 54|63 |37(|39|20(26|29(15|22|36|13|20(|21|11(|(23)|13(13|07(09)|06| 08| 00| 03] 06
1 12,9 0380|6449 25|37|19|34(18|32(27|26|14|17|21(12|20(|10]13|11|09]|13|05]| 21| 03] 07
WPRSN 119113 51 58| 46| 33|33 26| 28| 13|45(30|23(22)| 12|10 18| 18| 15| 17| 10| 06| 09| 04| 00| 05| 05
112|102 76 | 6,0 [WE%:H 64 | 62 | 36 | 22| 20| 42| 22|07 (32| 15(19|23|22|09|20|08)| 1406|1307 | 06| 02| 05|04
106 76 | 64 | 45 66 | 65| 41| 25| 1,0 2407|4104 24|31 |34| 1115021513 17| 06| 08| 04] 05| 07
OB 79 | 58 | 41 JEleRN 74 | 70 48| 22| 09| 69| 26 (04| 28|05|21|29|31|07(|16)|04( 14|06 19| 08| 08| 03] 06|05
87 (81| 52| 45 48 [ 50| 30| 17| 12| 33| 20| 06| 21 10122 (21| 43(10) 41| 14| 03| 12| 05|05(|02] 03|05
10,4104 75| 49 53| 58| 48| 20| 22|33|22|10(|26| 27 (18| 21|19 | 27| 27|28|13(07| 12| 08| 04| 02| 04|04
10,0 (i 93 | 81 |109| 6,7 | 6,7 34| 24| 12| 31| 22| 16| 30|05| 17|19 17| 03|20 04(|15|06|09|08|07]|O03]| 04|05
WM 97 | 52 (63| 81| 38|48 41| 14| 37|49 3707|5340 15| 18| 18| 20| 1522|0707 16| 05| 10| 03] 05|01
AN 122 90| 92 (72| 68|51|26|30(31|20(15|34(34|07(24)|21|23|03|20|04|11(08)|12(|(07]|04(03]| 04|04
WB 93| 78 (63| 87| 72|58(|34|40| 26|24|21(23|37|06|35|18|33|05(20|04(127)|15(11)|15|08| 04| 06|04
MW 12,71121(115| 57| 65| 42| 14| 41| 28| 09| 1345|1808 19| 09| 11|04 10| 05(15]| 10| 07]| 08| 04| 06| 03[ 0,7

*en azul se sombrean los liderazgos de cada target. En gris, los targets que superan la media general para cada cadena
*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes

JI= dvenes Independientes

PJSH= Parejasénes Sin Hijos
PHP= Parejas Con Hijos Péipse
PHME: Parejas Con Hijos Medianog
PHMA=Parejas Con Hijos Mayores
HM= Hogares Monoparentales
PASH= Parejas Adultas Sin Hijos
Al= Adultos Independientes

RET= Retirados

www.barloventocomunicacion.es
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