.t BARLOVENTO
)/ COMUNICACION

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Analisis mensual del Comportamiento de la Audiencia TV

Marzo 2020

Concursos

Informativos pankine T —

Informativos

Audiencias ~ Television Perﬁles Liderazgos ][]f[]] mat]\ ()q

Entretenimiento

v Diforido GONSUMO BINIY

Coberiora E[n 1S10 l] eS

T“’“”’(onsumo Publicidad ViSiOH d AhIE‘I‘tO Perfiles

7 a. 0 Sistemas

Diferido TV ﬂ 0 Analme Consultora E‘““”’f.'"f,?, Iy pago qupe%ﬁ&l"ﬁrg}onas
nvitados

Enln Pl mmu u(
;!\' N Ihr“"'” pﬂmu 1('1((01

L]delrlazloos Enlnu nimiento MinutoOro T[’l[’\ lSlU" C Nﬂ(‘lOllalBS Sistemas S]Stelnas Share

= i Lelevision = (Consuliora BLY

Audiencias
{onsume
Tl[‘(i()tg Rdn nﬁ L\"dlhh(;ddel]db :muks En[l(’[(‘nlml(’nl()“
Cobertura
o mikds Visionado (Qpaneraes g e wa . Pmﬂrama(mn
il e, Audincias i
Generos a enaS Shdf‘t‘ e Invitados
Visionado A ytonomicas “Tancuros MIHUIOOFO Abierto

Autandmicas

www.barloventocomunicacion.es © BarloventoComunicacion, condatosde Kantar | Siguea @BLVCOM enRRSS 1 D m@



Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020

RECORD HISTORICO DE CONSUMO MENSUAL EN MARZO 2020
(VER INFORME ESPECIAL ENTREGADO AYER DE: “CAMBIOS DE HABITOS Y PREFERENCIAS DE LA CIUDADANIA ESPARIOLA FRENTE AL TELEVISOR

POR LA CRISIS DEL CORONAVIRUS

T5 (14.3%) lider por decimo noveno mes consecutivo

-y

BARLOVENTO
COMUNICACION

Metodologia y ficha técnica

Contenido:

1. Ranking Cadenas y Liderazgos .................. 4
2. Consumo televisivo........cccceeveiiienieienn. 5
3. Grupos TeleviSiVos .....cccvvvveeeeeeeeeiiiiiieeenn 6
4. Cadenas AUTONOMICAS ..ocovveeviiieeiiieaiiieans 8
5. Tematicas de Pago.......ccccoevvvieiviiiieeeiiinn. 9
6. Sistemas de Distribucion.............cccc.c..... 10
7. Emisiones mas Vistas.......c.ccevveiiiennennne. 11
8. Informativos diarios ........cccceecveiiiinnenne. 12
9. Audiencia Social ........cccoceviiiniiiiiii, 13
10. Apuntes Publicidad ..........ccocovvvveeeieninnn. 14

lineal).

Siguenos en Redes Sociales:

comenzo a medir Kantar en marzo de 2017.

Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD | Espafia | Fuente: Kantar

El informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la variable “invitados” que

Ademas, en los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto el visionado
en lineal como el diferido (audiencia durante los siete dias siguientes a la emisién en

https://twitter.com/blvcom

O O O O

https://www.facebook.com/barloventocomunicacion/
https://www.instagram.com/blvcom/

https://www.linkedin.com/company/barlovento-comunicacion

www.barloventocomunicacion.es

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar

| Sigue a @BLVCOM en RRSS

wlinlo] f


https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2020/03/INFORMATIVOS-EFECTO-CORONAVIRUS_VIERNES-27-MARZO-2020.pdf
https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2020/03/INFORMATIVOS-EFECTO-CORONAVIRUS_VIERNES-27-MARZO-2020.pdf

Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020

BARLOVENTO
COMUNICACION

Visidon Global Mercado TV | Marzo 2020 | Barlovento Comunicacion

Grupos Comunicacion Cadenalider

=, 00 000000000000000000000000000000000O0C0OC0OCOCQOCBOCOCOD 0000000000000 0000O0C0OC0OCOCROCOCFOFOCOCFOD
BARLOVENTD —— AL = |
S - 30 - @ e kv — vocer WA
( } COMUNICACION L ¥ Ll i i e- T5 A%
.....14 3T 273 26.8 16.4 8.6 26 22 »
hd -23 ey +1.0 ey +1.5 ey +0.7 repite resultado [W - 0.6 I
Abiertovs. Pago Puablicavs. Privada Consumo Televisivo Ranking Cadenas 5 %ver -

Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD | Se tienen en cuenta varios decimales.

BTV Abiert ETVP RNK. Cuota cadenas mar-20 mesant.  afio ant.
lerto ago = P

& MPUBLICA  H PRIVADA Tiempo diario por PERSONA* T B S o~ o:
*Sobre universo consumo: 45.317.000 5 3 11'5 -. 0'3 -. 0'7
s 4:44 & +51'vs. mar-19 3 a1 101 2410  &+09
O.ries ant mes a.m. . L. 4 AUT 8.8 &+07 &+03
i Tiempo diario por ESPECTADOR* 5 LASEXTA 83 a+16 asll
*Sobre la cobertura diaria: 33.554.000 6  TEMATICAS PAGO 82 .04 v.02
o & +65'ys. = 7 CUATRO 5.4 .07 4&+04

mes ant ¥-30 6'11 Vs mar-is ) 27  w-01 =00

i +0.1 _ A . .
mes ant *Lineal+Diferido ° FDF el v-o03 voo3
10 TRECE 222) =0.0 & +03
11 NOVA 2.2 w-0.1 & +0.1
12 ENERGY 2.1 wv-03 w-03
Ve . o« . Leyenda:
Ranking Emisiones R ... T T A
MinutoOro 14 PARAMOUNT NETWORK 1.9 a+01 w-01
0000 0000000000000 COCFOCFOCFOCFOCFOCOCOCFOCOCO0COCOCFOCO0COCOCOCOCOOCFOCODOOCOCOPOOFO 15 24H 17 & 408 a407
0000000000000 16  CLAN 1.6 v.01 ¥-.02
1 LASEXTA »  LASEXTA NOTICIAS 20H (14-mar-20): 3.982.000 y 19,1% [ 17 DMAX B ... v
LA SEXTA NOTICIAS 20H (LA . .
e T 2 15 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (19-mar-20): 3.834.000 y 18,9% [ 18 DIVINITY 15  v-03 v-06
-mar-20) - 21: - -

3 »  TELED. FIN SEMANA 2 (14-mar-20): 3.810.000y 17,2% ] ;(9) XATEF?E‘;ERIES i-: :g: :';’1
4 »  TELED. FIN SEMANA 2 (21-mar-20): 3.796.000 y 17,8% [ 21 BOING 5 BRI RT)

4.655.000 5 15 »  SUPERVIVIENTES:TIERRA DE NADIE (17-mar-20): 3.715.000 y 18,8% [ ] 22 DKISS 08  ¥-02 =00
_ 23 DISNEY CHANNEL 0.7 ¥-01 ¥-02
6 ' EL HORMIGUERO 3.0:QUEDATE EN CASA / MIGUEL ANGEL REVILLA Y ALEJANDRO SANZ (23-mar-20): 3.651.000 y 18,1% I. 2 GoL 0 6 v-05 v.05
Suma Lal+A3+T5 7 15 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (12-mar-20): 3.625.000y 19,8% i %5 BEMADIY S .. .o

ceececccccccccce 8 T5 »  INFORMATIVOS T521:00 (14-mar-20): 3.558.000y 16,1% [ ] 26 AUTPRIV 2
35 9‘ +0.1 9 15 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (26-mar-20): 3.479.000 y 18% i g IE[‘EDEPORTE g: f°g . :gi
o F mes ant. 10 715 »  SUPERVIVIENTES (19-mar-20): 3.465.000y 23,3% [ 29 BOMCine N ... a0

Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS

llinlo)] £ 5

www.barloventocomunicacion.es



Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020

1. Ranking Cadenas y Liderazgos
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T5 (14.3%) LIDER POR DECIMONOVENO MES CONSECUTIVO.

LE SIGUEN A3 (11,5%), LA1 (10,1%), AUT (8,8%), LA SEXTA (8,3%),
TEMATICAS PAGO (8,2%), CUATRO (5,4%), LA2 (2,7%), FDF (2,4%)
Y TRECE (2,2%), ENTRE LAS DIEZ PRIMERAS.

* Los liderazgos por targets se reparten de la siguiente manera:

|u

Telecinco es lider en mujeres, en los mayores de 13 afios en adelante, asi como en el “Target

Comercial”.
Clan es lider entre los nifios de 4 a 12 afios (14.8%).
* En cuanto al desglose por regiones:

Telecinco lidera en la gran mayoria de regiones, a excepcion de Castilla La Mancha y Aragdn, a
favor de Antena3 y Castilla y Ledn a favor de Lal. Por su parte, la autonémica TV3 es primera
opcion en Catalufia.

* Por franjas horarias y dias de la semana lideran:

Telecinco es lider en todas las franjas horarias a excepcién de la madrugada, donde las
Tematicas de Pago se mantienen como la opcién mas vista.

¢ Por dias de la semana:

Telecinco es |la cadena lider en todas las jornadas de la semana.

Liderazgos cadenas cuotas por TARGETS: (O.)
*Se tienen en cuenta varios decimales para el rankin
Ind. 4+ > T5 143 %

HOM -> A3 10.8%
5 17.9%

<
=
13

Ranking Cadenas (cuota%)

*Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD

Dif. mesant.

75 I 14,3% (-0,6)

Lpm— |

11,5% (0,3)

lal | 10,1% (1)
AUT I 3.3% (0,7)

LASExTA I ¢,3%
TEMATICAS PAGO I s,2%
CUATRO I 5,4% (-0,7)

122 I 2,7%(-0,1)

(1,6)
(-0,4)

> 14.8% FOF M 2,4%(-0,3)
TRECE M 2,2%(0)
3 13-24 = T5 11.7% NOVA W 2.2%(-0,1)
- ENERGY WM 2,1%(-0,3)
s 25-44 -> T5 13.8% NEox EE 1.9% (0)
Y 4564 > T5 13.0% PARAMOUNTNETWORK [l 1,9% (0,1)
2aH Il 1,7%(0,8)
>64 -> 5 17.5% CLAN B 1,6%(-0,1)
omax B 1,6%(-0,1)
oviNITY Il 1,5%(-0,3)
MeGA Il 1,4% (-0,2)
.- IAHB 12.9 % ATRESERIES I 1,4% (-0,2)
5 g IC+D TS5 14.8% BOING Ml 0,9%(0,2)
£ 8 okiss W 0,8%(-0,2)
S| IE - T5 16.9% DISNEY CHANNEL | 0,7% (-0,1)
GoL Nl 0,6%(-0,5)
BEMADY I 0,5% (-0,1) (E amoveure
. 50M 5 13.8% AUTPRIV 1 0,4% (0) )/ carluiicacion
& s = - TEN 1 0,4%(0)
S 50-500M > TS 14.8% TELEDEPORTE | 0,3%(-0,1)
2 BOMCine | 0,3%(0,1)
T >500M -> T5 15.0%
Liderazgos cadenas cuotas por FRANJAS:
ANDALUCIA 15.5%
CATALUNA 20.4% Total Dia -> iI5] 14.3%
PAIS VASCO - 13.8%
GALICIA -> 5 15.1% Ma#i. (De 07:00h a 14:00h) -> 5 15.1%
MADRID = T5 16.6 % Sobr. (De 14:00h a 17:00h) -> T5 13.5%
.. C.VALENCIANA - T5 13.5% Tard. (De 17:00h a 20:30h) - T5 15.7%
@
IS8l CASTILLA LA MANCHA > A3 14.4% PT (De 20:30h a 24:00h) = iI5] 14.1%
o
Eﬂ CANARIAS = LT (De 24:00h a 26:30h) -> T5 14.7%
© > A3 129% s
ASTURIAS > 5 18.0% Liderazgos por DiAS DE LA SEMANA: D
BALEARES - T5 13.3%
MURCIA = 17.0% Lunes > T5 14.7%
Martes = 5 143 %
RESTO Miércoles - T5 14.5%
Jueves -> 5 17.2%
‘T COMERCIAL* = T5 13.2% Viernes - 5 14.4%
*T.COM: Personas de 18 a 59 afios, dentro del Indice Socioeconémico Sabado > T 12.7%
A+B+C+D y de hébitats de mas de 10.000 habitantes. Domi - TS5 13.1%
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2. Consumo televisivo
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RECORD DE CONSUMO HISTORICO MENSUAL

EL CONSUMO TOTALIZADO DE ESTE MES ES DE 4 HORAS Y 44
MINUTOS DIARIOS POR PERSONA, 51 MINUTOS MAS QUE EL MES

Minutos TV por personaal dia

DE MARZO DEL ANO PASADO.

* Elconsumo en Lineal es de 276 minutos, que incluye el concepto de ‘invitados’ (el 97%

TTV) vy el Diferido suma 9 minutos (el 3% TTV), que representa 284 minutos por

espectador y dia (4 horas y 44 minutos).

* Por targets, los que mas tiempo dedican al dia a ver la television son, por sexo, las
mujeres (5 horasy 03 minutos de promedio diario) y por franjas de edad, los mayores
de 64 afios (con 7 horas y 13 minutos de media por persona al dia).

El tiempo de consumo diario de los espectadores que ven cada jornada la television

es de 6 horas y 11 minutos al dia, +65* minutos que el mismo mes del afio pasado.

* En cuanto a la cobertura televisiva, 33.6 Mill. de espafioles contacta diariamente
con el medio televisivo ( +719* mil mads que el mismo mes del afio anterior), que
representa el 74% de la poblacién. Ademas, en el acumulado mensual la cobertura
alcanzada es de 43.5 Mill., que representa el 95.9% de la poblacién total que ha visto
al menos un minuto la television.

De los 45.3 Mill. de espectadores potenciales como universo de consumo, 1.858.000
de personas no han sintonizado ni un solo minuto con la televisién en este ultimo
mes, estos “telefdbicos” representan este mes el 4.1% del total.

www.barloventocomunicacion.es

Lineal+Diferido Lineal Diferido
284" 276 9'
4:44 97% TTV 3% TV
i 451% s +50% Pyl
* Diferencial mismo mes afio anterior
Tiempo diario
por persona
i, +51%*
vs. mar-19
[ *Sobre universo consumo: 45.317.000 ]

Media consumo diario por PERSONA

(Lineal+Diferido)

Ind.4+

HOM
MuJ

4-12
13-24
25-44
45-64

>64

AND
CAT
P.VAS
GAL
MAD
VAL
M
CAN

AST
BAL
MUR
cyL
RES
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N 4:44 (51, 22%) | |
N 425 (49, 23%)

N 5:03 (53, 21%) m’ X

BN 2:30 (28',23%)

. 212 (31, 31%) °ee
I 3:32 (37',21%) 'H'H‘H‘

I 555 (69, 24%)
I 7:13 (64, 17%)

I 5:00 (56, 23%)
N 4:20 (45, 21%) 9
I 4:36 (45", 19%)
I 4:36 (47, 21%)
I 4:31 (50, 23%)
I 502 (43, 17%)
I 5:13 (73, 30%)
I 4:34 (50, 22%)
I 4:56 (54', 22%)
I 517 (79, 33%)
I 4:18 (39', 18%)
I 4:41 (57, 25%)
I 501 (68', 29%)
I 4:48 (42, 17%)
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Contactos diarios

Cobertura mes

MAA AA
33.6 Mill. | 43.5 mill.
74.0 %Pobl. 95.9 %Pobl.
A 4719 w-525+

Tiempo diario
por espectador

6:11

il +65%*
vs. mar-19

[ *Sobre la cobertura diaria:33.554.000 ]

Media consumo diario por ESPECTADOR

(Lineal+Diferido)

Ind.4+

HOM
MuUJ

4-12
13-24
25-44
45-64

>64

I 6:11 (65, 21%)

N 5:53 (65, 23%)
I 6:28 (65, 20%)

I 3:32 (46, 28%)

I 3:55 (45, 24%)
I 455 (537, 22%)
I 6:53 (77, 23%)
I 3015 (74, 18%)

I 6:25 (69, 22%)
I 5:50 (58', 20%)
I 6:05 (59, 19%)
I 6:02 (63", 21%)
I 6:08 (71, 24%)
I 623 (55, 17%)
I 621 (78, 26%)
I 6:16 (69, 22%)
I 6:10 (63, 21%)
I 637 (88, 28%)
I 6:06 (57, 18%)
I 500 (62, 21%)
I :11 (80, 27%)
I 6011 (55, 17%)
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2. Consumo televisivo

RECORD MENSUAL DE “OTROS CONSUMOS” CON 32 MINUTOS PERSONA/DIA, QUE DUPLICA EL MES DE MARZO 2019

TOTAL USO TELEVISOR © m mar mar [ o |

TOTAL USO TELEVISOR 249 316 s, +67'
Kantar, ademas de medir el consumo de televisién convencional,

.. . , TV Y 51'
también recoge el consumo en el televisor de conceptos que no estan | | 233 | 284 | | ’ ‘
siendo incorporados en el TTV. Estos consumos se refieren a tres

o CONSUMO NO TTV 16 32 a6
actividades: INTERNET 10 21 . +11°
- INTERNET: Consumo en el televisor de video "No identificado" como PLAY 4 6 P

OTROS CONSUMOS 3 5 s +2'

television cuyo origen es Internet. Streaming.
- PLAY: Consumo de video "No identificado" como television que se

consume en el televisor procedente de aparatos de reproduccidn OTROS USOS TELEVISOR:

- OTROS CONSUMOS: Consumo de tiempo de uso del televisor
§ N 32 Mminutos

dedicado a Videojuego y Radio TDT.

ESTA ACTIVIDAD DE “CONSUMO NO TTV” MUESTRA UN EXTRAORDINARIO CRECIMIENTO Y REPRESENTA 32 MINUTOS. AL
SUMAR ESTE CONCEPTO, EN ESTE MES SE DEDICO UNA MEDIA DE 316 MINUTOS A USAR LA TELEVISION POR PERSONA AL
DA, QUE SUPONE +67' MAS QUE EL ANO PASADO.

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS
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3. Grupos Televisivos

)\ BARLOVENTO
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MEDIASET OCUPA LA PRIMERA POSICION EN EL
RANKING DE GRUPOS EMPRESARIALES CON EL 27.3%
- 2.3)*.

* Atresmedia, en segunda posicién, firma el 26.8% ( + 1.0).

* El Grupo RTVE suma el 16.4% ( + 1.5), mientras que FORTA
consigue el 8.6% ( + 0.7), Grupo Vocento el 2.6% (repite
resultado) y Unidad Editorial registra el 2.2% ( - 0.6).

* Los dos grupos de comunicacion principales (Mediaset vy
Atresmedia) concentran el 54.1% del mercado de la audiencia
(+1.3).

* La suma de las tres grandes cadenas, Lal, Telecinco y Antena3,
registran el 35.9% de cuota ( + 0.1), mas de tres puntos que en
agosto.

* La TV Privada suma el 68.5% de cuota de pantalla ( - 3.0),
mientras que TV publica firma el 25.2%.

*Diferenciales de cuota con respecto al mes anterior al del analisis.

Cuotas por Grupos de Comunicacion:

Cadenas feb-20 mar-20 DIF

MEDIASET 29.6 273 23w —
ATRESMEDIA 25.8 26.8 +1.0 & aZenae
GRUPO RTVE 14.9 16.4 +1.5 & S 3
GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2.8 2.2 -06 ¥ o
GRUPO VOCENTO 2.6 2.6 0 = >4.1%
FORTA 7.9 8.6 +0.7 &

-MEDIASET: T5, CUATRO, FDF-T5, DIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv.

-ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA, ATRESERIES.
-RTVE: LA1, LA2, CLAN, TELEDEPORTE, 24H.

-VOCENTO: PARAMOUNT CHANNEL, DISNEY CHANNEL.
-UNIDAD EDITORIAL: DISCOVERY MAX y GOL .

- FORTA: TV Autondmicasincluidas enla Federacion.

© Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar
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4. Cadenas Autondmicas
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EL CONJUNTO DE LAS AUTONOMICAS PROMEDIA
EL 8.8% DE CUOTA DE PANTALLA ( +0.7).

* El ranking de autondmicas por cuota de pantalla estd
encabezado porTV3(16,3%), ETB2 (10,5%), TVG (9,8%), ARAGON
TV (9,5%), C.SUR (7,9%), C.EXT.TV (6,8%), TPA (6,3%), TVCAN
(6%), TELEMADRID (5,8%) y CMM (5,3%).

LAS AUTONOMICAS PRIVADAS FIRMAN EL 0.4%,
REPITE RESULTADO RESPECTO AL MES ANTERIOR.

* La 7 (CyL) (1.4%) continla como la cadena mas vista en este
grupo, seguida de La 8 (CyL) (1%) y 8TV (CAT) (0.9%).

Cuota ambito emision

Autondémicas >

TV3

ETB2

TVG
ARAGON TV
C.SUR
C.EXT.TV
TPA
TVCAN
TELEMADRID
CMM

B3

LA 7TV

A PUNT
3/24

ETB1
LAOTRA
TPA2

ETB4

TVG2
SUPER3/33
TV3CAT
ETB3
AND-TV
ESPORT3
GALICIATV

Leyenda cuota:
+10 10-5

V220 20\ 20 28 28 28\ 20 2 28 R 2 2 N 2R N 2\ 2 2R N 2N 2N\

mar-20 Difmesant.

8.8 & +0.7

16.3 4 +1.3
10.5 4 +1.3

9.8 A +0.3
9.5 A +0.8
7.9 4 +0.6
6.8 A +0.7
6.3 == 0.0

6.0 == 0.0

5.8 4 +0.7
5.3 w-038
5.1 A +1.1
4.2 4 +1.3
3.2 4 +1.3
2.6 4 +1.0
1.4 w-04
1.0 & +0.2
0.9 & +0.2
0.6 == 0.0

0.6 w-0.1
0.5 w-02
0.5 w-0.1
0.4 & +0.2
0.4 =0.0

0.3 w-02
0.1 w-02

<3

CUOTA% AUTONOMICAS POR REGIONES

Por encima del promedio.
Por debajo del promedio.

Sin TV Autonémica propia

: ¢ .0% } @ﬂnmousum
H ® = ) comumicacién
A e 7

*Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD

Autondémicas Privadas - Cuota 4mbito emisién%
=0.0 Dif mes ant.

a7 v [ 1 4% (0,1)
ey [ 1% (0,2)
ervcan [ oo ()
v meomerraneo (vaL) [ 0.6% (0,2)
amaorip (vAD) [ o,5% (0)

racios (ca) [l 0,1% (0)
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5 Teméticas de PagO Ranking 30 Tematicas Pago cuota TTV%:

Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPANA @iéiﬂ%‘.’fﬁim
, RNK Cadenas mar-20 bif.mes
EL CONJUNTO DE TEMATICAS DE PAGO PROMEDIA EL 8.2% DE CUOTA ant.
TEMATICAS PAGO 8.2% -0.4
DE PANTALLA (-0.4). 1 Fox 0.3% 01
2 AXN 0.3% 0
El ranking de cadenas de este grupo estd conformado por FOX (0,3%), AXN (0,3%), 3 MOVISTAR LALIGA 0.3% -0.5
MOVISTAR LALIGA (0,3%), TNT (0,3%), CANAL HOLLYWOOD (0,3%), CALLE 13 (0,2%), #0 4 TNT i 0
(0,2%), COMEDY CENTRAL (0,2%), FOX LIFE (0,2%), AMC (0,2%) y HISTORIA (0,1%) > CANALFOLLYWOOD 9.3% 0.1
1700 100 1o ’ 1 6 CALLE13 0.2% -0.1
De todo el consumo televisivo en la modalidad de pago, el 35% corresponde a TV's que ; ic(;MEDY CENTRAL ::Z: g
emiten solo en la TV de Pago. El restante 65% es el visionado de TV’s en Abierto que se 9 FOX LFE 0.2% 0
ven a través de TV de Pago, de los cuales, el 58,7% corresponde a cadenas en Abierto 10 AMC 0.2% 0
Nacionales y el 6,3% a las Autondmicas respectivamente. 11 HISTORIA D.1% 0.1
12 NATIONAL GEOGRAPHIC 0.1% -0.1
13 SOMOS 0.1% 0
14 NGCWILD 0.1% -0.1
PESO DE LAS CADENAS EXCLUSIVAS 15 AXN WHITE 0.1% 0
DE PAGO SOBRE EL TOTAL TV PAGO 16 _SYFY 01%  -0.1
17 DISCOVERY 0.1% 0
I Marzo 2020 18 Tcm 0.1% 0
EXCLUSIVAS 19 CANAL COCINA 0.1% 0
DE PAGO; 20 COSMOPOLITAN 0.1% 0
34% RESTO: 66% 21 MOVISTAR ESTRENOS 0.1% 0
22 ODISEA 0.1% 0
23  #VAMOS 0.1% -0.1
24 NICKELODEON 0.1% 0
25 VIAIAR 0.1% 0
Bz 26 DISNEY JUNIOR 0.1% 0
27 NICKJR 0.1% 0
28 MOVISTAR LIGA DE CAMPEONES 0.1% -0.1
29 SUNDANCE TV 0.1% 0
30 DECASA 0.1% 0

icaci Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS 9:
www.barloventocomunicacion.es (0]



Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020

6. Sistemas de Distribucion

)\ BARLOVENTO

(-
EL CONSUMO DE LA TV DE PAGO FIRMA EL 27.1% DE CUOTA DE o ich
Fecha DT TV PAGO IPTV CABLE sD ot
PANTALLA ( - 0.1). feb-20 72.8% 27.2% —» 15.8% 8.5% 1.9% 1.0%
mar-20 72.9% 27.1% —» 15.8% 8.7% 1.6% 1.0%
Dif> +0.1 -0.1 0 +0.2 -0.3 0
Ind. 4 E 7] Li || TTV | TSD BARLGYENTO
n + | Espafna | Lineal | | é};-—;u.. sure
o . . . ., . . . 72.8%72.9% Cuota% Sistemas Distribucion (LineakDiferido)
El consumo televisivo por Sistemas de Distribucidn se ha repartido de la siguiente
mfeb-20 ™ mar-20
manera:
27.2%27.1%
15.8%15.8%
8. 5% 8.7%
* TDT: 72,9% (+0,1). . P = L9% 16%  1.0% 1.0%
. L, TV PAGO IPTV CABLE SD Ot
* IPTV: 15,8% (repite resultado). Récord mensual.
* Cable: 8,7% (+0,2).
* Satélite Digital: 1,6% (-0,3) Cuota Sistemas Distribucién por Regiones
DT IPTV = CABLE ®m SD M Ot
100
. = T rcalie 2l -
* “Otros”: 1% (repite resultado). w5 s 187 . - - o1 91 o6
15.8 12 6 11 25 17.6 s
50
72.8 717 76.4 77.5 76.4 77.4 74.7 73.6 808 76.9
: : 63.8 67.1 EOS M 629
53.5
(o]
ESP. AND CAT PVAS GAL MAD C.VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR CYL RES
www.barloventocomunicacion.es Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS 10:
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020 e BARLOVENTO

7. Emisiones mas vistas

LA EMISION MAS VISTA DEL MES CORRESPONDE A ‘LA SEXTA TOP 20 EMISIONES MAS VISTAS &
NOTICIAS 20H (14-MAR-20): 3.982.000 Y 19,1%’ (CUATRO). e fenme e L LV
1 LASEXTA » LA SEXTA NOTICIAS 20H (14-mar-20): 3.982.000y 19,1% [ ]|
2 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (19-mar-20): 3.834.000y 18,9% [ ]|
3 »  TELED. FIN SEMANA 2 (14-mar-20): 3.810.000y 17,2% [ ] |
4 »  TELED. FIN SEMANA 2 (21-mar-20): 3.796.000y 17,8% [ ] |
Ranking emisiones por géneros de programacion*: 5 »  SUPERVIVIENTES:TIERRA DE NADIE (17-mar-20): 3.715.000 y 18,8% ===
6 } ELHORMIGUERO 3.0:QUEDATE EN CASA / MIGUEL ANGEL REVILLA Y ALEJANDRO SANZ (23-mar-20): 3.651.000 y 18,1%
o PELICULA: 'PELICULA DE LA SEMANA / PROYECTO RAMPAGE' (Lal, 29-mar) > 4 > SUPERVIVIENTES EXPRES (12-mar-20): 3.625.000y 19,8% i
8 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (14-mar-20): 3.558.000y 16,1% [ ] |
2.690.000y 13,8%. 9 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (26-mar-20): 3.479.000 y 18% [ ]|
10 »  SUPERVIVIENTES (19-mar-20): 3.465.000 y 23,3% [ ] |
o SERIE: 'VIVIR SIN PERMISO' (TS, 16-mar) --> 2.385.000 y 15,4%. u > TUCARA MESUENA (20-mar-20): 3.449.000y 21,2% |
12 »  ANTENA 3 NOTICIAS 2 (16-mar-20): 3.414.000 y 16,9% [ | ] |
13 »  ANTENA 3 NOTICIAS 1 (16-mar-20): 3.384.000 y 18,6%
o INFORMATIVO: 'LA SEXTA NOTICIAS 20H' (LA SEXTA, 14-mar) ->3.982.000y 19,1%. i TN A NGO e oo 160 ===
15 »  ANTENA 3 NOTICIAS 2 (20-mar-20): 3.280.000 y 16,2% [ ]|
O CULTURAL: ‘ANTENA 3 PRESENTA/ TU CARA ME SU ENAI (A3, 27—mar) -—-> 2348000 y 16 13 EL HORMIGUERO 3.0:QUEDATE EN CASA / ANTONIO BANDERAS,SERGIO RAMOS Y PILAR RUBIO (24-mar-20): 3.264.000 y 16,5% lll
o 17 »  ANTENA 3 NOTICIAS 1 FIN DE SEMANA (21-mar-20): 3.258.000y 17,5% [l
1 1,4 %. 18 »  ANTENA 3NOTICIAS 1 (27-mar-20): 3.252.000 y 18,4% [ ]|
19 »  ANTENA 3NOTICIAS 1 (19-mar-20): 3.250.000y 18,2% [ ]|
o ENTRETENIMIENTO/CONCURSO: 'SUPERVIVIENTES EXPRES' (T5, 19-mar) --> 20 »  ANTENA 3 NOTICIAS 1 (20-mar-20): 3.245.000 y 18,3% [T
3.834.000y 18,9%. 21 »  SUPERVIVIENTES EXPRES (05-mar-20): 3.226.000y 18,1% [ ]|
22 »  INFORMATIVOS T5 21:00 (16-mar-20): 3.224.000y 16,2% [ ]|
o DEPORTES: 'FUTBOL:COPA DEL REY / GRANADA-ATH.BILBAQ' (CUATRO, 05-mar) --> 23 > SUPERVIVIENTES (26-mar-20): 3.222.000y 24,8% [ || ]
24 »  TELEDIARIO 2 (18-mar-20): 3.221.000 y 15,5% [ 1] ]
2.831.000y 16,6%. 25 > TELED. FIN SEMANA 1 (14-mar-20): 3.209.000y 18,3% [T
L INUTO ORO
o ANIMACION: 'LOS SIMPSONS' (NEOX, 30-mar) —-> 653.000 y 3,8%. e Leyenda:

>7 mill.
6-7 mil.

- LA SEXTA NOTICIAS 20H (LA SEXTA) (14-mar-20) - 21:18h

4.7 millones

*Segln catalogacion de Kantar, emisiones de mas de 10 minutos de duracién. El ranking oficial de emisiones de Kantar
estd referido a cadenas individuales.

www.barloventocomunicacion.es Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m r@ 11:
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020 a BARLOVENTO

8. Informativos diarios

LOS INFORMATIVOS DE ANTENA 3 LIDERAN EN EL

PROMEDIO DE LAS DOS EDICIONES INFORMATIVAS DE TOTAL ‘I L-V | SOBREMESA L-V | NOCHE
e — 1 RS S ——— S S —
L-D | SOBREM.-NOCHE 1
LUNES A DOMINGO (2'694'000) POR TERCER MES CADENA MILES % 1 CADENA MILES % CADENA MILES %
1 =
CONSECUTIVO. | | H“
' ‘ NH H“ 5.6 : i‘% M H“ 7.8 2,833 15.4
s i
! —
6 2,619| 15.1 : 6 2,425| 15.5 ﬁ‘% H i
1
* Antena 3 es la mas vista en la sobremesa de lunes a viernes. i
o 2,435 13.9 I o 2,107| 13.6 o 2,538| 13.6
* Empate técnico entre Antena3y Telecinco es la sobremesa del fin de !
1
semana, 6 1,821| 11.7 ! 6 1,755| 11.1 6 1,745| 11.0
1
I “
* Telecinco es lider con sus informativos de noche de lunes a viernes. - : S,
SIMULTANEO I SyD | SOBREMESA SyD | NOCHE
L-D | SOBREM.-NOCHE :
¢ Lal lider con sus informativos en la noche del fin de semana, CADENA MILES % ! CADENA MILES % CADENA MILES %
| SLEE L]
* En el concepto “simulcast” (Lal+24 horas) se produce un empate (oad B 15.6 ! @Y |2 15.8 2,826 114.1
1
técnico entre las cadenas de TVE y Antena3. 1) !
oen) 2,673 15.3 ! 2,559 15.5 e 13.8
1
1 =
: P . . - . 2,619| 15.1 i 2,400 14.6 i’% 1.9
*Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de rating, f i H f I . i
que equivale a 45.300 espectadores. i
6 1,821| 11.7 i 6 1,753| 14.2 6 2,296| 13.5
1
e e e e e e e e e e e

Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD

www.barloventocomunicacion.es Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS u m @ 12:
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9. Audiencia Social

BARLOVENTO
COMUNICACION

10.0 MILLONES DE TUITS SOBRE

PROGRAMAS DE TELEVISION*

El réanking de cadenas por numero de tuits estd
encabezado por Lal (43.5% del total), T5 (21.2%) y
LA SEXTA (9.9%).

® En este Ultimo mes, los programas de television que
han contado con mas presencia en la red social de
Twitter son  “OPERACION  TRIUNFO” (Lal),
“SUPERVIVIENTES” (T5) y “MENSAJE DE S.M. EL
REY” (MULTICADENA).

* |os programas de género Concursos agrupan el
38.0% de los “tuits”,
Entretenimiento con el 25.2% del total analizado.

seguido del género

*Total de cadenas monitorizadas por Kantar en el periodo. Kantar
monitoriza 24/7 en las cadenas en abierto, en las cadenas de PAGO solo se

monitoriza el prime time.

*Datos a 30 de marzo de 2020

www.barloventocomunicacion.es

Tweets %Tweets

4,185,516

Lal

T5

LA SEXTA

A3
MULTICADENA
CUATRO
MEGA
DIVINITY

TV3

#0O

Datos a dia 30

2,038,999
951,487
711,771
365,375
361,933
307,234
283,541
276,827
133,207

PROGRAMAS TV (Top 10)

Tweets %Tweets

43.5% OPERACION TRIUNFO

21.2% SUPERVIVIENTES

9.9% MENSAJE DE S.M. EL REY
7.4% SALVAME

3.8% EL CHIRINGUITO DE JUGONES
3.8% ANTENA 3 NOTICIAS

3.2% INADINA ASK

2.9% ACACIAS 38

2.9% ALROJO VIVO

1.4% EL PROGRAMA DE ANA ROSA

3,648,789 52.5%
1,127,159 16.2%
365,375 5.3%
312,151 4.5%
305,777 4.4%
294,563 4.2%
248,955 3.6%
236,497 3.4%
209,460 3.0%
202,076 2.9%

TWEETS TV

Tweets %Tweets

10.0 mitores

Concursos
Entretenimiento
Informacion
Ficcion

Otra

Deportes
Culturales
Musica

Total general

3,810,807
2,526,596
1,792,234
1,099,998
371,590
324,386
90,693
2,871

10,019,175

25.2%

17.9%

11.0%
3.7%

3.2%

0.9%
0.0% & BARLOVYENTO
"‘l COMUNICACION

Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar

| Sigue a @BLVCOM en RRSS

KANTAR

|
|
3
== INSTAR/SOCIAL

omea
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Analisis mensual del comportamiento de la Audiencia TV — Marzo 2020

10. Apuntes Publicidad

PUBLICIDAD TV | Marzo 2020 (5]

Ind. 4+ | Espafa | Lineal | TTV | TSD

MANTENGAN LOS GRPS, A PESAR DE QUE HAY 229 ANUNCIANTES MENOS, Top 5 de los Spots mas vistos (Grp's 20") Total

EL AUMENTO EXTRAORDINARIO DE CONSUMO HACE POSIBLE QUE SE

131.000 SPOTS MENOS Y 276 MARCAS MENOS EN RELACION A MARZO DEL 1 SSANGYONG/KORANDO E R
= 2 JAZZTEL/FIBRAOPTICA VER
WO N \RNNI0l: W ESTE MES SE REGISTRAN 196,758 GRP’S 20’ EN EL TOTAL @ 3 LINEADIRECTAASEGURADORA/COCHES-_
N 4 LO MONACO/CRIOLATEX NATURA/cOLC NN
DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA DE LAS 1,988 CAMPANAS EN ACTIVO. S GILLETTE/SKINGUARD SENSITIVE/MAQU
El spot mas visto corresponde a la campafia “SSANGYONG/KORANDO” en A3, con 43 Grp’s 20” ('TU Top 5 Anunciantes (Grp's 20°) ot
CARA ME SUENA', 20 marzo). 1 PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A. . 6332
Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son: ; EQEEEN%E;EESLECAESN'STA =
« CAMPARA: “GOBIERNO DE ESPANA/CAMPARIA PREVENCION CORONAVIRUS” con 5,046 Grp’s 4 monpeiezespaiaservices Ly IR
5  DANONES.A. [sEss

20”.

« ANUNCIANTE: “PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A.” con 6,332 Grp’s 20" gopsCampanas (Gps200)

u N , ” 1 GOBIERNO DE ESPANA/CAMPANA PREVI[ 5,046

* MARCA: “GOBIERNO DE ESPANA” con 6,052 Grp’s 20”. 2 SECURITAS DIRECT/ALARMAS Bos2
. o 3 GALERIA DEL COLECCIONISTA/IWALK/CIT| 1,918

* SECTOR: ALIMENTACION con el 18% de la presion publicitaria. 4 VINTED/COMPRAY VENTA DE ROPA b 775
5 FANTA 1,687

Top 5 Marcas (Grp's 20'')

Total
1 GOBIERNO DE ESPANA 6,052
Anunciantes 5p°ts Grp's 20" 2 GALERIA DEL COLECCIONISTA 6,009
S ﬂ 3 DANONE 3,685
4 MUTUA MADRILENA 2,217
1,102 619,795 196,758 e aven g 200

Top 5 Sectores (%Grp's 20"')

N

Total

~ 1 ALIMENTACION C18%
Sectores Marcas Campanas 2 BELLEZAE HIGIENE [ 1%
3 DISTRIBUCION Y RESTAURACION 11%
21 1,415 1,988 4 SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS A
5  AUTOMOCION s

www.barloventocomunicacion.es Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS Q m @ 14:
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COMPARATIVO C

Cuota% Ind.4+ | Espafia | Lineal | TV | TSD Levenda cuota: : Cuadro de cuotas \
2 x ] E > % ° .
g g g o £ g e liderazgos de cadenas por
: E 2 g 5 = . -
" = < E = g e los principales grupos
[ )
e sociodemograficos de
[ )
e sexos, edades, Indices
[ )
. Socioeconémicos, tamafio
¢ poblacionales y regiones.
[ )
° ®_0
: 322 @
50-500M
>500M
AND i E X E B d B . E B . E e B . E o . . K B d . . . . . “ ”
caT s | 6o YW s2 | 79 | a5 | 23 | 23 | 1. s | 18|30 11201 5| 19| 06| 0a| 14| 09| 03| 04|10l oal]o. CICLOS DE VIDA TNS
P.VAS
GAL
MAD ' s . : 4 . . . . . . . . . . . ] . . ) : . : ) ! . ’ Se afiaden nuevos conceptos de
preferencia sociodemogréficas

JI= Jévenes Independientes

PISH= Parejas Iévenes Sin Hijos
PHP= Parejas Con Hijos Pequefios
PHME= Parejas Con Hijos Medianos
PHMA=Parejas Con Hijos Mayores

HM= Hogares Monoparentales
PASH= Parejas Adultas Sin Hijos
Al= Adultos Independientes
RET= Retirados

* en azul se sombrean los liderazgos de cada target. En gris, los targets que superan la media general para cada cadena

*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacion, con datos de Kantar | Sigue a @BLVCOM en RRSS @ m r@ - 15:
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Barlovento Comunicacion

Consultora Audiovisual y Digital

José Maria Pérez Gonzalez ‘Peridis’
209 aniversario

' Gyo oS AR
iglo (4 Tom,f/A No HEXES LERADC
D/ 7

A ﬂff’ﬁﬂ@@

A

£RSu - — -,
ACANNERSARIO, =0,
BARINENTO COMNICACION

le Ccomwnca su 9.'1("‘0& deseo de
que tengd ma wy fehz 2069

£S FBR. cereis
DE LA CRISIS

Qs EpqpE2d
CON LEHPIAN

Antonio Fraguas ‘Forges’.

Antonio Mingote
152 aniversario

109 aniversario

Siguenos en Redes

m https://www.linkedin.com/company/barlovento-comunicacion

y https://twitter.com/blvcom

n https://www.facebook.com/barloventocomunicacion/

@ https://www.instagram.com/blvcom/
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