Informe Barlovento Comunicacion @

AUDIENCIAS CAMPANADAS 2020

Top 5 por cadenas it 24:00m
a La1 con 7.365.000 de audiencia media y 33 % de cuota de pantalla.
9 A3 con 6.123.000 de audiencia media y 27,5 % de cuota de pantalla.

TV3 con 1.512.000 de audiencia media y 44,5 % de cuota de pantalla.

*Cuota de pantalla en Cataluia, su dmbito de emisién

e T5 con 1.445.000 de audiencia media y 6,5 % de cuota de pantalla. {}
e La2 con 1.155.000 de audiencia media y 5,2 % de cuota de pantalla. ﬁ

nivato 24:00 | 37de

Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPANA (2rT)

94’4% : 21 Millones

cuota pantalla audiencia media

Se computa la audiencia de las siguientes 32 cadenas, que segun codificacion de Kantar trasmitieron las
campanadas: La1, A3, TV3, T5, La2, LA SEXTA, C.SUR, A PUNT, CUATRO, TVG, ARAGON TV, ETB1, 24H,
TELEMADRID, ETB2, CMM, TPA, FDF, ENERGY, LA 7TV, BEMADtv, TELEMADRID INTERNACIONAL, DIVINITY, IB3,
CSUR-AND, TNT, TPA2, TV MEDITERRANEO, IB3 GLOBAL, LAOTRA y CANAL EXTREMADURA TV.#VAMOS
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La1l con Anne lgartiburu
y Ana Garcia Obregon mantiene

su liderazgo indiscutible durante las doce uvas con
7.365.000 de espectadores y 33% de cuota de
pantalla. Si bien, baja 2,2 puntos de cuota con
relacion a 2019.

' De nuevo este afio en

. Antena 3 los encargados de despedir el
ano tueron Cristina Pedroche y Alberto Chicote.
Logran la segunda posicion del ranking de
audiencia con 6.123.000 y 27,5% de cuota, su récord
historico.

La autondmica catalana, TV3, fue la tercera
mas vista con 1.512.000 espectadores y §\3
44.5% de cuota de pantalla en su &mbito de ”

emision, sube 5,5 puntos en comparacion al
2019.

MEDIASETESpana.

Las Campanadas en Telecinco fueron presentadas
también este aflo por Sandra Barneda y
Christian Galvez desde Canarias y firmaron una
audiencia de 1.445.000 espectadores y 6,5% de
cuota, bajan 3,5 puntos.

En laSexta también repitieron los
presentadores Cristina Pardo e Inaki
Lopez y lograron una audiencia de
968.000 espectadores y 4,3% de
cuota, suben 1,4 puntos. laSexta
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El consumo de television en

el minuto 24:00-24:01

television

de
durante las Doce Campanadas

bate récord historico con 22,3
espectadores

viendo la television en el Ultimo

de
minuto del ano 2020.
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AUDIENCIAS CAMPANADAS 2020

Cuota cadenas Campanadas 2020 TV minuto 24:00 horas

Cadena CuotaAE* AM(000)

1! Lal I * 33,0 7365
________________ 2 A3 w275 6123
................ 3 0v3 o AADx 1512
................ 4 T5 .. ™ 65 1445
oo ka2 5.0 52 . 155
________________ 6 LASEXTA % 43 968
,,,,,,,,,,,,,,,,, 7 CSUR o192 808
................ 8 APUNT % 134 349
,,,,,,,,,, 9 CUATRO % 12 . ...209
10 TVG o133 162
11 _ARAGONTV. .. 187 132
12 ETB1 .. R 96 113
13 24H n.. 0,5 101

14 TELEMADRID | - 32 98
A5 ETB2 »* 9 .98
16 CMM » 6,5 e 69

17 TPA a2 10,6 55
18 FDF * 02 52

19 ENERGY bod 0,2 51

20 LA 7TV bd 55 40

21 BEMADtv K 02 37

22 TELEMADRID INTERNACIONAl .. 0,1 18

23 DIVINITY . N 18

24 1B3 bd 2,7 14

25 CSUR-AND * 02 7

26 TNT » 00 3

27 TPA2 % 0,0 0
,,,,,,,,,, 28 TVMEDITERRANEO % 00 0
29 IB3 GLOBAL * 00 0
30 LAOTRA 3 00 0
31 CANALEXTREMADURATV % 00 0
32 #VAMOS [ 0,0 e 0

*Cuota en su ambito de emision correspondiente
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Informe Barlovento Comunicacién —

AUDIENCIAS CAMPANADAS 2020

Cuota por Comunidades Autonomas

-Por encima del promedio.
Por debajo del promedio.
Sin TV Autonémica propia

ANDALUCIA, con 4.011.000 de espectadores y 95,5% de cuota.
ARAGON, con 689.000 de espectadores y 97,8% de cuota.

ASTURIAS, con 509.000 de espectadores y 97,8% de cuota.

BALEARES, con 475.000 de espectadores y 93,8% de cuota.
CANTABRIA, con 225.000 de espectadores y 94,6% de cuota.

CASTILLA LA MANCHA, con 949.000 de espectadores y 97,4% de cuota.
CASTILLA LEON, con 1.287.000 de espectadores y 98,3% de cuota.
CATALUNA, con 3.188.000 de espectadores y 94% de cuota.

EUSKADI, con 1.001.000 de espectadores y 94,5% de cuota.
EXTREMADURA, con 498.000 de espectadores y 93,8% de cuota.
GALICIA, con 1.183.000 de espectadores y 97% de cuota.

MADRID, con 3.005.000 de espectadores y 95,7% de cuota.

MURCIA, con 671.000 de espectadores y 93,4% de cuota.

NAVARRA, con 339.000 de espectadores y 95,5% de cuota.

LA RIOJA, con 99.000 de espectadores y 96,3% de cuota.

C. VALENCIANA, con 2.456.000 de espectadores y 94,3% de cuota.
CANARIAS, con 474.000 de espectadores y 65,3% de cuota. 5 @
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AUDIENCIAS CAMPANADAS 2020

Simulcast

o El sumatorio de La1, La2 y 24H fue de 8.621.000 espectadores y
38,7% de cuota de pantalla, baja 1,1 puntos de cuota en relacion
al pasado ano.

o En cuanto al conjunto de las cadenas del grupo Mediaset que
emitieron en “simulcast” las campanadas (Tele 5, Cuatro, Divinity,
Energy, FDF y BemadTV) sumaron 1.871.000 espectadores y 8,4%
de cuota, baja de 4,2 puntos.

Liderazgos por targets

Cuota% |24:00H| 31/12/2020

HOM 278|172 50|56|45|13(11]05]05]|03(03(02]03]|01[02(01(02]01(|01(02(01]01]071(071({01]0,1]00]|00]{DO00
MuUJ 271|161 77| 48| 42|14 (13|04]01]|02(02(03]01]03[02(02|01]02(01(00[01]00]|01(|00(00]00]00]|00]{DO00
4-12 308(196(45|61]|28|12(07[03]00|00(f(00[00]|00|00(00[00|00|00(00[00]00]|00|04(00]00]|00]|00]|02]0,1
13-24 299(124(66|59|45|16(27|03]00|04(01(01]01]02|[00(00[05]|00|00(f00f00]00]|00|00(f00]00]00]|00]{DO00
25-44 284|183(57|64|50|07(05|05]00|01(02(04]03]|01[/00(01][00]|00|00(f00[01]01]01|00([00]00]00]00]{DO00
45-64 287|151 65|45|140|16(17|04]07]|05(05([03]02|03|[01(02[02]|02|02(01[00]00]|00|02[00]00]00]|00]{DO00
>64 225|178 78|42|45|16(08|06]03]|02(01(01]02|03[07(03|01]03|02f01({02]01]00|00{071]0,1]0,71]|00 |00
IA+IB 286(179(40|54|54|08(15[05]01)03(01(03]01]01[02(02[00]|01(|01(00[01]00]|00|071({00]00]00]|00]{DO00
IC+ID 274|170(70(53|36|18(08|02]03]|02(02(02]02|03[02(01][03]00(|02(00[00]00]|00|00(f00]00]01]|00]{D00
IE 255(136(96|46|39|16(14|08]07|04(05(02]04)|02[02(02|01]|04|00(f04[01]03]|02(00(f02]0,1]00]|00]{DO00
ANDALUCIA 264|196(80(39|36|12(07|00]01|04(01(04]00]|00[02(01][00]|02|00(f00[00]00]|00|00(f00]00]00]|00]{DO00
CATALUNA 13,7121,3 53|46|20|07|17|(08]|01]|03|00(f(02|01]|00]|01(00[06]03]|03[00[00]|04]|00(|00(f01]01]071]|00 D00
PAIS VASCO 259 190| 65|22 (11,8{22)|24|02(00[00]|01|00(f05[02]00|00(02[02]00]|01|00(f00]00]|00|00(f00]00]03]|00
GALICIA 315(134(76|52|129|09(04|02|00|00(f06|00]|00|08|00(f13][00]|00|08(f02[00]00]|00|00(f00]00]00]|00]{DO02
MADRID 300(36(20|67]|29|22(09|08]06|00(00([05]00]|00[00(f00[00]|00|00(f00[04]00]|00|0400]00]00]|00]{DO00
C. VALENCIANA 31,7|146(63|37|38|10(06|11]10|00(02(00]|05|02|06(04]00]|00(|02(02[02]01]|04]|00(00]00]00]|00]{DO00
CASTILLA LA MAN( 336(69|39|57|91]07(05]00(04]03(05]|00(02|04(00|07[00|00]00(00]|00(f00]00(00]|00(00]00]|O00]O00
CANARIAS 16,5112,9(21,1 - 23|47|34|22(03|06|40|26(00(11]13]05|00(04[03]03|00(00[00]|00]|00|00(f03]00]00]00
ARAGON 28,2 187(49|76(49|03(00|06|04|00|04|08|00f(00|00f(00]|03(02]|00|00]|00|00|00]00|00]00(00]00]|00
ASTURIAS 269(106(67|47|43|06(39(00]00|00(00(f00]|00|00|00(f00|08]00|00(f00f00]00]|00|00(f00]00]00]|00]{DO00
BALEARES 271|142 (104|42]|60|09(32(15]03|05(00(04]10]|07|00(00[00]|00|00(f00[00]00]|05|00(f00]00]00]|00]{DO00
MURCIA 58 (58(52]32|19|00(00|02|00|00(00]|02]|06|02(00[00]02|00(f02[00]00]|00|00(fO00]00]00]|00]|DO00
CASTILLA LEON 225/ 00(58(147|149]|07(05(02]00|00(f02(00]00]|00(07(00][00]|00|00(f03[00]00]|00|00(f00]00]00]|00]{DO00
RESTO 286(20(76(31|80|28(34(00]03|03(03(03|08|06/[00(00[00]|00|00(f03[00]00]|00|00(03]00]00]|00]{DO00
T.COMERCIAL 279|167(58|58|44|12(13|04]01|03(01(02]03]|01[01(02[02]|00|01(00[00]00]|00|071({00]00]00]|00]{DO00

* en VERDE se sombrean los liderazgos de cada target.
*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+Dy de habitats de mas de 10.000 habitantes
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(222 2 2 2 & ; (404 4 4 2 2 4

Cuota Miles if. if. if. if. Miles

>
04 ~ 12 267 01 v 46 1018 03 w
<03 [ 14 309 0.2 o 43 952 0.3 >
A7 W 13 283 -0.1 v 44 985 0.1 o
0.7 ~ 12 269 0.1 [ 43 968 0.1 [
0.1 a 12 n 0.0 & 38 847 05 &
30 @& 14 309 0.2 o 42 929 04 2
0.1 - 1.6 363 03 ~ 53 177 11 a“
34 5 19 407 02 o 456 1000 0.8 [
37 ~ 1.6 348 03 & 34 733 12w
20 & 1.7 373 0.1 o 28 598 06 &
06 w 16 340 -0.1 v 26 554 02 w
-3.1 > 1.7 357 0.1 & 25 531 0.1 R
=39 & 19 399 0.2 & 28 597 03 .
47 & 18 376 0.1 i 30 625 0.1 .

Histérico Campanadas
Minuto 24:00h

Consumo TTV (000) —o—Llal —e—T5 —o—A3

80 - - 25.000
* Desde el 2017 se incluyen "invitados"
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