Informe Barlovento Comunicacion @

AUDIENCIAS CAMPANADAS 2021

Top 5 por cadenas minto 2400
a A3 con 7.534.000 de audiencia media y 37,9 % de cuota de pantalla.
9 La1 con 4.758.000 de audiencia media y 23,9 % de cuota de pantalla.
e T5 con 1.171.000 de audiencia media y 5,9 % de cuota de pantalla.
<

TV3 con 1.163.000 de audiencia media y 5,8 % de cuota de pantalla.

*38,6% Cuota de pantalla en Catalufia,, su dmbito de emision

9 LA SEXTA con 1.156.000 de audiencia media y 5,8 % de cuota de pantalla. ﬁ

\'_r

nivato 24:00 | 37de

Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPANA (2rT)

93’8% . 1 8'6 Millones

cuota pantalla audiencia media

Se computa la audiencia de las siguientes 30 cadenas, que segun codificacion de Kantar trasmitieron las
campanadas: A3, La1, T5, TV3, LA SEXTA, La2, C.SUR, CUATRO, 24H, TVG, ETB2, A PUNT, ETB1, ARAGON TV,
TELEMADRID, FDF, ENERGY, DIVINITY, TPA, IB3, LA 7TV, CMM, BEMADtv, IB3 GLOBAL, CSUR-AND, LAOTRA,
#VAMOS, TELEMADRID INTERNACIONAL, TV MEDITERRANEO y TPA2.
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) Antena3, por primera vez en la historia de
7 television, es la cadena mas vista para seguir
la campanadas. Cristina Pedroche y Alberto
Chicote, baten de nuevo su récord y logran 7,5
millones de audiencia media y el 37.9% de cuota,
crecen 10,4 puntos con respecto al 2020.

La1 con Anne lgartiburu y Jacob Petrus
pasa a ser la 22 cadena mas vista con 4,8
millones y 23,9% de cuota, pierde 9,1
puntos.

Las Campanadas en Telecinco fueron la tercera
mas vista, presentadas también este afio por Paz
Padilla y Carlos Sobera desde Vejer de la
Frontera, firman una audiencia de 1,2 millones de
espectadores y 5,9% de cuota, bajan 6 décimas.

La autondmica catalana, TV3, fue la cuarta
mas vista con cerca de 1.2 millones de

\\3 espectadores y 38,6% de cuota de pantalla
g en su ambito de emision, baja 5,9 puntos en ‘
comparacion al 2020. g (CoMA

En [aSexta los presentadores Cristina
Pardo y Dani Mateo lograron una
audiencia mas de 1,1 millones

espectadores y 5,8% de cuota, suben
1,5 puntos. laSexta
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El consumo de television
durante las Doce Campanadas 1 9 9
logra su 2° récord historico con [
19,9 millones de espectadores
viendo la television en el dltimo | & e ;Ztgée\;ijéglen
minuto del afio 2021. cHminate SRt
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Cuota cadenas Campanadas 2021 TV minuto 24:00 horas

Cadena CuotaAE* AM(000)

1 A3 2.3 37,9 7534
________________ 2 Lai * 239 ... 4758
................ 3 .75 59 .17
................ 4 TV3 386* 1163
5 LASEXTA 58 .15
________________ 6 La2 45 .88
,,,,,,,,,,,,,,,,,, 7 CSUR 136 53
................ 8 CUATRO. 10 .19

.9 24H 09 187
10 TVG 14,5 162
11 ETB2 128 133
,,,,,,,,,,, 12 APUNT % .60 18

13 ETB1 RN .. 94 105
14 ARAGON TV .20 14,1 103
15 TELEMADRID . 0 33 .91
16 FDF R ... 0.3 .68
17 ENERGY . .. 0.3 60
18 DIINITY * 03 56
19 TPA »* 10,1 48
20 IB3 bod 7,8 38
21 LATTV » 4,8 27
22 CMM % 3,3 27
23 BEMADtv . 0,1 19
24 I1B3 GLOBAL bd 0,0 0
25 CSUR-AND * 0,0 0
26 LAOTRA * 0,0 0
27 #VAMOS B 0,0 -0
,,,,,,,,,, 28 TELEMADRIDINTERNACIONAl ® 600 0
29 TV MEDITERRANEO o 0,0 0
30 TPA2 B2 0,0 0

*Cuota en su ambito de emision correspondiente

16,7
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AUDIENCIAS CAMPANADAS 2021

Cuota por Comunidades Autonomas

-Por encima del promedio.
Por debajo del promedio.
Sin TV Autonémica propia

ANDALUCIA, con 3.590.000 de espectadores y 91,4% de cuota.
ARAGON, con 679.000 de espectadores y 93,4% de cuota.

ASTURIAS, con 429.000 de espectadores y 91,3% de cuota.

BALEARES, con 443.000 de espectadores y 91,8% de cuota.
CANTABRIA, con 235.000 de espectadores y 95% de cuota.

CASTILLA LA MANCHA, con 796.000 de espectadores y 95,8% de cuota.
CASTILLA LEON, con 1.086.000 de espectadores y 97,2% de cuota.
CATALUNA, con 2.835.000 de espectadores y 94,4% de cuota.

EUSKADI, con 968.000 de espectadores y 96,4% de cuota.
EXTREMADURA, con 482.000 de espectadores y 91,8% de cuota.
GALICIA, con 1.080.000 de espectadores y 96,9% de cuota.

MADRID, con 2.762.000 de espectadores y 99% de cuota.

MURCIA, con 533.000 de espectadores y 93% de cuota.

NAVARRA, con 254.000 de espectadores y 98,7% de cuota.

LA RIOJA, con 176.000 de espectadores y 100% de cuota.

C. VALENCIANA, con 1.878.000 de espectadores y 96% de cuota.
CANARIAS, con 416.000 de espectadores y 61,7% de cuota. 5 @
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Simulcast

o El sumatorio de La1, La2 y 24H fue de 5.833.000 espectadores y
29,3% de cuota de pantalla, baja 9,4 puntos de cuota en relacion
al pasado ano.

o En cuanto al conjunto de las cadenas del grupo Mediaset que
emitieron en “simulcast” las campanadas (Tele 5, Cuatro, Divinity,
Energy, FDF y BemadTV) sumaron 1.561.000 espectadores 'y 7,9%
de cuota, baja de 0,5 puntos.

Liderazgos por targets

Cuota% |24:00H| 31/12/2021

Ind. 4+ 93,8 239(138|59|58|45(11(10]09]09(03(03]03]03|02(02({02]|02|01(01[01]01]071(071(01]0,71]00]|00]|DO00
HOM 93,0 239|137(49|55(45|11(09|11[11]03|04]|02|01|00|03(04]|01(02|01(01]01(01]01[00]|071]071|071]00
MuJ 94,4 240(138|67|61|44(11(10]|08|08(04(02]|04)|04|03(01(00]|02|01(01[01]01]01(071({01]00]00]|00]|DO00
4-12 96,1 262(145181]159135(08(04]10]|02(00(00]00]|00|00(f00([00]|00|00(f00[00]00]|00(04(03]00]|00]|071]/00
13-24 92,5 230|100 53|29(43|22(06)|08(01]09[03]|05|00|00|00(00]|00(f00|00(f00]00(00]00(O00]|00]0O00]|00]00
25-44 96,0 219(142|65|71|139(07(08]13|01(05(02]02]|01|01(01({00]|00|00(f05[00]02]|00(02(00]00]00]|00]|DO00
45-64 92,9 22,5|135(51|62(49|12(14)|08|06|03[06|04|01|04|04(03]|04(01|00(01]00([01]00(01]|071]00]|0,0]00
>64 92,6 27,3(150|60|53|47(10[09]|08|26(01(01]03]|10]|02(01({03]|02|04([00[02]02]|02(00(f00]01]071]|00]|DO00
IA+IB 95,5 254(147|37|64|64(08(02]|10]|07(04(02]|04)|01|00(00[00]|02|01(01[01]00]|01(00(f00]00]00]|00]|DO00
IC+ID 93,9 22,7(141|57|65|140(08(11]08)|10(03[02]02|03|01(02(01]|01|01[02[01]01]|02|01({01]01]00]|0,7]|00
IE 90,8 238(11,6|96|36|24(21(19]|12]|12(03|(06|04)|06|06(04(05]|02|02[00[01]03]|00(071({00]01]071]|00]|DO00
ANDALUCIA 914 206(138(105| 74|34 (07(15|04)|14(09(05]|02|06|04(03([01]|04|00(f[00[01]00]|00|00(f00]00]00]|00]|DO00
CATALUNA 94,4 14,6 - 34(50|48|11(11|04]05|00(02|06|04]|02|01(03|00|02|08[03[00]01]|00|00(f00]071]00]00
PAIS VASCO 96,4 233(223|30|54|20(19(04]|14)00(02(02]|04)|00|06(02[00]|02|00(f00[00]00]|02(00(f00]02]|00]|00]|DO00
GALICIA 96,9 203(148| 48|80|71(08|04]|08)|00(00[03]|02|04|00(00({03]|02|04[00[00]00]|03[00(02]|00]00]|00]|DO00
MADRID 99,0 360(33|40|81|50(04(02]|26]|02(06[00]00]|00|00(f(00[00]|00|00(f00[00]00]|00|00(f00]00]00]|00]|DO00
C. VALENCIANA [ 96,0 235(65|48|39|16(19(22]00]|02(00(03]02]|00|02(00({03]00|00(f00[00]08]|04]|00(00]00]00]|00]|DO00
CASTILLA LA MAN( 95,8 285(32|61)32|119(06(07]12)02(00(f12]11])00|02(02([00|04|00(f[00[00]00]|03|00(f00]00]00]|00]|DO00
CANARIAS 61,7 116|188(106(49|06|63|03(11|17|06|20(05[04]|04|12(09(05]|09|00(04({00]|00]|23|12(00]03]00]00
ARAGON 934 264(143]134)55|58(05(06|06)10(00(f04]01)00|00(f00(00]|00|00(fO00[04]00]|00(00(f00]03]|00]|00]|DO00
ASTURIAS 91,3 273|101 42| 76(57|10(00]|00(f22]|04[00|00|00|00|04(00]|03(06|00(f04]00[00]00(05]|03]|00]|00]00
BALEARES 91,8 192|78(57(35(38|19|00(05[34|04|00(05[07]|00|04(15[00]|00|00|00([06|00]|00|00(f00]00]11]|00
MURCIA 93,0 241(52189)33|60(00(32]00)20(04(00]00|00|00(f00({00]|07|04(f00[00]00]|00|00(fO00]00]00]|00]|DO00
CASTILLA LEON 97,2 27,7(00|76|43|128(00|(06|17]|21(00|(00]|00|07|00(f00[00|04|00(f00[00]00|00(00(f00]|03]|00]|00]|DO00
RESTO 95,1 339(21(31]|40|46(14(05]|16]|19(00|(00]|06]|00|00(03[00]|00|04([00[00]00]|00(00(f00]03]|00]|00]|DO00
T.COMERCIAL |94.6 225(139|44|76|143(09|06]|09]|02(05|[02]|04)|01|01(01({01]01|01[02[00]01]01(00(01]00]00]|00]|DO00

* en VERDE se sombrean los liderazgos de cada target.
*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+Dy de habitats de mas de 10.000 habitantes
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AUDIENCIAS CAMPANADAS 2021
[ (5] A [*) ()

2388

2356 | 229 a8 03 4| 61 ts2 02 o ETWERCCM 03 & | 13 260 01 | 55 1072 02
2357 [ 228 4495 00 » | 58 1148 02 & [BETEERCCE 14 4 11 22 03 & | 57 M@ 02 &
23:58 | 237 4676 08 | 62 1216 03 & WECFEEERCUN 03 & 10 203 01 & | 52 1034 05 #
2:58 [ 289 w23 02 4| 57 13 04 & [ECFRERGCM 02 4 10 195 00 « | 853 1058 01 &

Bl 239 4758 04 @[ 58 171 01 & EEGIEERCIE 15 & ( 10 195 00 & | 58 156 05 @
242 4817 03 W[ 50 1% 01 & WELEENECM 02 & 11 22 01 &| 55 1086 04 &
244 4846 02 @ | 70 1398 10 & WG 35 & | 13 259 02 @ 82 1623 27 &
238 4568 06 & [ 76 1wz 05 & EECREEECIM 03 & ( 16 309 03 & | 77 1504 05 &
32 4526 06 @ | 75 1464 00 & [EECUNEECCEN 14 ® [ 18 341 02 @] 65 21 41 &
Lw0s |1 228 4428 04 5| 87 1303 08 & [WEUCNRAITEN 26 4| 17 324 04 & [ 46 8% 43 &
2406 | 227 4378 01 w [ 71 1373 04 & OANERGEE 06 & [ 17 335 01 & | 45 886 00 &
2407 | 228 435 00 4 70 1330 02 & [MoEEEEEN 04 < | 17 330 00 & [ 40 761 05 &
2408 | 244 4623 16 & 77 1463 03 & [ECEEEE M 61 & [ 16 301 01 & | 42 803 02 &
24:08 [ 262 4954 18 4| 75 1427 02 & [BERREECEEM 21 w [ 16 307 00 & | 34 652 08
|20 258 4855 03 & | 87 1628 11 & [ESAIEETN 22 § | 17 321 01 & 30 572 04 &

Histérico Campanadas

Minuto 24:00h

Consumo TTV (000) —o—Llal —e—T5 —o—A3
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