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INTRODUCCION - ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION 4

Impacto Econémico de la Produccién de Cine Publicitario en Espana

FACTURACION
BRUTA

DESTINO
DELA
FACTURACION

ACTIVIDAD
ECONOMICA

VOLUMEN
CONTRATACION

IMPACTO
ECONOMICO
PRODUCCION
CINE
PUBLICITARIO

En 2015 la APCP (Asociacion de Productoras de Cine Publicitario) en
colaboracion con SCOPEN, sentaron las bases de un estudio que midiera el
impacto econdémico de la produccién de cine publicitario en Espafa.

En 2022 llegamos a la quinta edicion del estudio, cuyo principal objetivo es
ofrecer un andlisis actual y real del mercado de la produccién de cine
publicitario en Espafia, en términos econdmicos.

El estudio, de periodicidad bienal, tiene en cuenta seis indicadores clave a la
hora analizar el mercado de la produccion de cine publicitario en Espana:

VOLUMEN de facturacién

DESTINO de la facturacion

ACTIVIDAD econdmica generada

Volumen de CONTRATACION de personal
Estimacion de la INVERSION DURANTE 2022
Politicas de IGUALDAD e INCENTIVOS FISCALES

R wWN e

En este informe mostramos los principales resultados obtenidos en las cinco
ediciones del estudio

E IMPACTO ECONOMICO DE LA PRODUCCION DE CINE PUBLICITARIO EN ESPANA. QUINTA EDICION. 2022 I SCOPEN |



INTRODUCCION - METODOLOGIA 5
Universo, Muestra, Tipo de Entrevistas y Fechas de Trabajo de Campo

UNIVERSO
Productoras de cine publicitario que operan en el mercado espanol. Contactos extraidos de bases de datos facilitadas por la APCP.

90 128 143 133 160

MUESTRA
Entrevistas a profesionales que conozcan la actividad econémica de su productora:

s 2017 v | 220 [ 202 |
41 60 56 66 55
(46% del universo) (47% del universo) (39% del universo) (50% del universo) (34% del universo)

En 2022 hemos entrevistado a un total de 55 productoras (40 pertenecientes a la APCP).

TIPO DE ENTREVISTA

Autoadministrada. Con refuerzo telefdnico a partir de un cuestionario semi estructurado.

Los entrevistados debian cumplimentar la encuesta con datos de la actividad econdédmica de la productora del ejercicio anterior (en el estudio de 2015 se
refiere a 2014, estudio de 2017 se refiere a 2016 y estudio de 2019 se refiere a 2018 y el estudio de 2022 se refiere a 2021). La duracién estimada para la
cumplimentacién de la entrevista es de 15 minutos de media.

FECHAS TRABAJO DE CAMPO
Del 23 de mayo al 18 de agosto de 2022
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2. RESULTADOQOS
Producciones Llevadas a Cabo




RESULTADOS - PRODUCCIONES LLEVADAS A CABO NUEVO EN ESTA EDICION 12

NUmero de Producciones Llevadas a Cabo en 2021

PREGUNTA NUEVA EN 2022. ;CUANTAS PRODUCCIONES DE CINE PUBLICITARIO HA REALIZADO SU EMPRESA EN 2021?

TAMARNO DE LA U= ol
PRODUCTORA PRODUCCIONES
PROMEDIO
MUY GRANDES 900
(> 20 MILLONES €) '
. MAS DE 50 PRODUCCIONES
GRANDES P
W DE21-50 (DE 10 A 20 MILLONES €) '
24,5
PRODUCCIONES B DE11-20 MEDIANAS 290
DE MEDIA (DE 3 A 9 MILLONES €) '
B HASTA 10 PRODUCCIONES
PEQUENAS Lo
(DE 1 A 3 MILLONES €) :
MUY PEQUENAS s

(< 1 MILLON €)

MUESTRA REAL. BASE: 55 PRODUCTORAS. DATOS EN PORCENTAJES (%) Y NUMERO MEDIO DE PRODUCCIONES.
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RESULTADOS - PRODUCCIONES LLEVADAS A CABO NUEVO EN ESTA EDICION 13

Producciones Sostenibles Llevadas a Cabo en 2021

PREGUNTA NUEVA EN 2022. :DE LAS POLITICAS DE SOSTENIBILIDAD QUE APLICAN A LA PRODUCTORA (RECICLAR, CONTRATAR ECO ASSISTANT, CALCULADORA DE HUELLA DE
CARBONO, COMPENSACION, ...). ;QUE PORCENTAJE HA SIDO CONTRATADO DIRECTAMENTE POR LA AGENCIA/ANUNCIANTE? Y, ;QUE PORCENTAJE HA SIDO CONTRATADO SOLO POR
LA PRODUCTORA?

% PRODUCCIONES SOSTENIBLES

|
CONTRATADAS DIRECTAMENTE POR
AGENCIA / ANUNCIANTE

(]
% PRODUCCIONES SOSTENIBLES
CONTRATADAS SOLO POR LA PRODUCTORA

MUESTRA REAL. BASE: 44 PRODUCTORAS. DATOS EN PORCENTAJES (%).
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2. RESULTADQOS
Facturacion Bruta




526.513.557 €

Es el volumen de facturacion de la industria del cine
publicitario en 2021.

La cifra mads elevada de nuestra serie historica.
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RESULTADOS - FACTURACION BRUTA 19

Facturacion Bruta (VOLUMEN TOTAL DEL MERCADO)

PREGUNTA. INDIQUE LA FACTURACION BRUTA DE SU EMPRESA EN EL EJERCICIO ANTERIOR 0
+36%

600.000.000 €

526.513.557 €
+4%

4
+37%

438.573.575 €

457.244.026 €
450.000.000 €

PROMEDIO
2015-2022
426.063.272 €

320.021.901 €

300.000.000 €

150.000.000 €

0€

2015

2017

2019

2020 2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2015 (90) | 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (£)
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RESULTADOS - FACTURACION BRUTA 21

Promedio de Facturacién Bruta por Productora «oLumven Mebio beL MERCADO)

PREGUNTA. INDIQUE LA FACTURACION BRUTA DE SU EMPRESA EN EL EJERCICIO ANTERIOR

6.000.000 € ' ' ' '
| » | | |
27% : 4 : | *
relrve ! 7% : ¥ ! +6%
1 -2% 1

i i 4.354.272 €
4.214.344 € I 4.118.387 € ;

4.520.595 €

4.500.000 €

PROMEDIO

2015-2022 3.555.799 €

4.152.679 €

3.000.000 €

1.500.000 €

0€
2015 | 2017 | 2019 | 2020 | 2022

MUESTRA REAL. BASES: 2015 (41) | 2017 (60) | 2019 (56) | 2020 (66) | 2022 (55). DATOS EN EUROS (€)
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2. RESULTADOS
Origen de la Facturacidén




El 61% son clientes espanoles e invierten:

319.593.729 €

El 39% son clientes extranjeros e invierten:

206.919.828 €

Europa se consolida como principal ‘cliente extranjero’,

Cataluna y Madrid son las comunidades auténomas
con mayor numero de dias de rodagje.
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 25

Origen de la Facturacién de Clientes (Espafoles / Extranjeros) erarto oe La FACTURACION)

PREGUNTA. DEL TOTAL DE SU FACTURACION, sQUE PARTE PROVIENE DE CLIENTES ESPANOLES? Y ;QUE PARTE DE CLIENTES EXTRANJEROS?

100
75
g CLIENTES
ESPANOLES
S0 . s
CLIENTES 3 CLIENTES
P ROMEDIO : B £xTRANJEROS
2015-2022 |
47,4% !
25 é
: ;

2015 2017 2019 2020 2022

MUESTRA REAL. BASES: 2015 (41) | 2017 (60) | 2019 (56) | 2020 (66) | 2022 (55). DATOS EN PORCENTAJES (%)
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 27

Origen de la Facturaciéon de Clientes (Espaﬁoles / Extranjeros) (VOLUMEN TOTAL DE FACTURACION)

PREGUNTA. DEL TOTAL DE SU FACTURACION, sQUE PARTE PROVIENE DE CLIENTES ESPANOLES? Y ;QUE PARTE DE CLIENTES EXTRANJEROS?

600.000.000 €
450.000.000 €
CLIENTES
319.593.729 € B copaAROLES
00000000 € 258.097.923 €
EX(TEII;IAEI\TJTEER'SOS 151.898.634 € 236.657.614 € CLIENTES

PROMEDIO 2015-2022
199.049.109 €

150.000.000 €

B EXTRANJEROS

199.146.103 € 206.919.828 €

168.123.267 €

151.305.687 €

o€

+8%
ESPANOLES (vs. 2015)

+35%

ESPANOLES (vs. 2017) ESPANOLES (vs. 2019) ESPANOLES (vs. 2020)

+63%
EXTRANJEROS (vs. 2015)

-27%
EXTRANJEROS (vs. 2017)

-24%
EXTRANJEROS (vs. 2019)

+37%
EXTRANJEROS (vs. 2020)

2015 2017 2019 2020 2022

+57% -8%

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2015 (90) | 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (€) Y PORCENTAJES (%)
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION

Origen de la Facturaciéon de Clientes Extranjeros (REPARTO Y VOLUMEN DE FACTURACION)

PREGUNTA. LA FACTURACION DE CLIENTES EXTRANJEROS, ;DE QUE CONTINENTE PROVIENE?

2019

2020

29

¥
-50pp (VR
TOTAL AL
EXTRANJEROS EXTRANJEROS EXTRANJEROS
199.146.103 € 151.305.687€ 206.919.828 €
B ASIA 20.113.756 € H ASIA 16.697.663 € Il ASIA 5.586.835 €
@ EUROPA 115.504.740 € @ EUROPA 85.838.958 € M EUROPA 144.016.200 €
Il ESTADOS UNIDOS / CANADA 36.642.883 € Il ESTADOS UNIDOS / CANADA 29.936.911 € Il ESTADOS UNIDOS / CANADA 30.624.135 €
H LATINOAMERICA 26.685.578 € B LATINOAMERICA 18.021.588 € B LATINOAMERICA 21.933.502 €
AFRICA / OCEANIA 199.146 € AFRICA / OCEANIA 810.566 € AFRICA / OCEANIA 4.759.156 €

MUESTRA PONDERADA (VOLUMEN) / MUESTRA REAL (DISTRIBUCION). BASES: FACTURAN A CLIENTES EXTRANJEROS 2019 (143 / 45) | 2020 (133 / 56 | 2022 (160 / 44) . DATOS EN PORCENTAJES (%) Y EUROS (£€)
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RESULTADOS - ORIGEN DE LA FACTURACION 30

Dias de Rodaje por Comunidad Auténoma ®eparTO Y VOLUMEN DE FACTURACION)

PREGUNTA. DEL TOTAL DE SU FACTURACION, ;QUE PORCENTAJES DE DIAS DE RODAJE HAN IDO A PARAR A CADA UNA DE LAS SIGUIENTES COMUNIDADES AUTONOMAS?

H 2019 m2017 w2020 m 2022

» ¢ | | | | |
50 +5,1 pp : : : : : :
43,3 | -4 4pp3 : i : | :
| 39,0 | | | | 3 |
40 : : i ‘ : : :
2 1 1 1 | 1 i 1
" | | | | : | :
. | | | | | | |
: : I 42 29 | 1 1 : &9
! : ! o : : 9 | I I l
i i i | i i I i
0 | - N I H mE E_= - | U m . | - |
CATALUNA | COMUNIDAD |  BALEARES | COMUNIDAD |  CANARIAS | ANDALUCIA | PAis OTRAS
' DEMADRID | | VALENCIANA* : | VASCO* | COMUNIDADES

(*) NUEVO EN 2022. MUESTRA PONDERADA (VOLUMEN) Y MUESTRA REAL (DISTRIBUCION). BASES: 2017 (128/16) | 2019 (143/56) | 2020 (133/53) | 2022 (160/49). DATOS EN PORCENTAJES (%) Y EUROS (€)
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2. RESULTADOS

Actividad




266.388.617€

Es el total de inversiéon en producciones de cine
publicitario.

La cifra mas elevada de nuestra serie historica.

Representa algo mds del 52% de la facturacion.
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RESULTADOS - ACTIVIDAD

33

Inversion de las Producciones (VOLUMEN DEL GASTO EN PRODUCCIONES DE CINE PUBLICITARIO)

PREGUNTA. ;CUANTO HA INVERTIDO EN EL ULTIMO EJERCICIO?

350.000.000 €

300.000.000 €

250.000.000 €

200.000.000 €

150.000.000 €

100.000.000 €

50.000.000 €

0€

PROMEDIO
2015-2022
196.317.971 €

103.717.561 €

4+
4 +59%
¥
9 266.388.617 €
+9% -18%
230.794.519 € <4
209.989.929 € -18%
""""" 170.699.229 €

2015 2017 2019 2020 2022
32,4% 52,6% 4 45,9% ¥ 44,0% 52,3% 4
DE LA FACTURACION BRUTA DE LA FACTURACION BRUTA DE LA FACTURACION BRUTA DE LA FACTURACION BRUTA DE LA FACTURACION BRUTA
2015 2017 2019 2020 2022

'
'
'
'
1
'
1
+
1
'
'
1
1
'
1
'
1
'
1
'
'
+
1
1
1
1
'
1
1
'
1
'
1
'
'
I
1
1
'
'
'
T
1
'
1
'
'
'
T
1
'
'
1
'
1
'
1
'
'
1
1
1
'
1
'
1
'
1
'

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (€) Y PORCENTAJES (%)
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RESULTADOS - ACTIVIDAD 34

Inversion de las Producciones (VOLUMEN Y REPARTO DEL GASTO EN PRODUCCIONES DE CINE PUBLICITARIO)

PREGUNTA. ;CUANTO HA INVERTIDO EN EL ULTIMO EJERCICIO EN LOS SIGUIENTES CONCEPTOS?

100 i i i |
m ALQUILER DE MATERIALES
1 1 * i .
3 3 | | = DERECHOS DE IMAGEN Y VOZ-MUSICA
7 3 | i |
1 ! 1 : m POSTPRODUCCION
| | | | = VIAJES, TRANSPORTE Y COMBUSTIBLE
50 !
| | ALQUILER DE LOCALIZACIONES
| | | m CONSTRUCCION DE DECORADOS
: | ; | |
m HOSTELERIA
| | m ALOJAMIENTOS
0 1 1 v 1

2015 2017 2019 2020

MUESTRA REAL. BASES: 2015 (41) | 2017 (60) | 2019 (56) | 2020 (55 | 2022 (43) . DATOS EN PORCENTAJES (%) Y EUROS (€)
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RESULTADOS - ACTIVIDAD 36

Inversion de las Producciones por Comunidad Auténoma (voLUMEN ¥ REPARTO DEL GASTO EN PRODUCCIONES DE CINE PUBLICITARIO)

PREGUNTA NUEVA EN 2022. DEL TOTAL DEL GASTO EN PRODUCCIONES, ;QUE PORCENTAJE PROVINO DE CADA UNA SIGUIENTES COMUNIDADES AUTONOMAS?

comunioap oe maorio  113.215.162 € |, <25

CATALUNA 112.415.996 €
BALEARES  11.721.099 € - 4,4
COMUNIDAD VALENCIANA  10.389.156 € - 3,9
ANDALUCIA  4.794.995 € . 18
CANARIAS  4.794.995 € . 18
PAISVASCO  1.598.332€ l 0,6

OTRA COMUNIDAD  7.458.881 € - 2,8

MUESTRA PONDERADA (VOLUMEN) Y MUESTRA REAL (DISTRIBUCION). BASES: 2017 (128/16) | 2019 (143/56) | 2020 (133/53) | 2022 (160/49). DATOS EN PORCENTAJES (% Y EUROS (€))
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2. RESULTADOS

Gastos de Personal




Total Gastos de Personal

272.533.951 €

La cifra mas elevada de nuestra serie historica.

La modalidad 'por cuenta ajena’ representa algo
mMmAds de 7 de cada 10 nuevas contrataciones.
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RESULTADOS - GASTOS DE PERSONAL 39

Gastos de Personal (VOLUMEN DEL DESTINO DE LA FACTURACION PARA LA CONTRATACION DE PERSONAL)

PREGUNTA. DEL DINERO FACTURADO, ;CUANTO HA SIDO DESTINADO A CONTRATACION DE PERSONAL DE MANERA DIRECTA POR CUENTA AJENA Y CUANTO POR CUENTA PROPIA?

350.000.000 € E E E *
i i i +61%
300.000.000 € ; 0 ; ; 272.533.951 €
! o, ! !
250.000.000 € i +9 A) § * i
______________ ; é_l__i_q_é_géz_é_____________f____________292.890,153_€._____________;__________________:_1_§‘f/9__________________;
200.000.000€ "ROMEDIO . . : : :
210305164 € i i 169.823.041 € 1
150.000.000 € ‘ ‘ ‘
100.000.000 € i i i
50.000.000 € ‘ ‘ ‘
os ; ; ;
43,6% i 45,5% i 43,8% i 53,0%
DE LA FACTURACION BRUTA i DE LA FACTURACION BRUTA i SOBRE EL TOTAL FACTURACION i SOBRE EL TOTAL FACTURACION
2017 | 2019 | 2020 | 2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (€) Y PORCENTAJES (%)

IMPACTO ECONOMICO DE LA PRODUCCION DE CINE PUBLICITARIO EN ESPANA. QUINTA EDICION. 2022 I SCOPEN I



RESULTADOS - GASTOS DE PERSONAL 42

Gastos de Personal (VOLUMEN DEL DESTINO DE LA FACTURACION PARA LA CONTRATACION DE PERSONAL)

PREGUNTA. DEL DINERO FACTURADO, ;CUANTO HA SIDO DESTINADO A CONTRATACION DE PERSONAL DE MANERA DIRECTA POR CUENTA AJENA Y CUANTO POR CUENTA PROPIA?

+15%
CUENTA AJENA (vs. 2017)

-20%
CUENTA AJENA (vs. 2019)

+49%
CUENTA AJENA (vs. 2020)

-13%
CUENTA PROPIA (vs. 2017)

-9%
CUENTA PROPIA (vs. 2019)

+107%
CUENTA PROPIA (vs. 2020)

2017 2019 2020 2022

300.000.000 € :
250.000.000 €
200.000.000 €
| | | 205.417.122 €
150.000.000 € ‘ : |
150.599.769 € § 172.509.544 € | 3 M TOTAL
100.000.000 € ' : 137.461.769 € 1 CUENTA AJENA
i Il TOTAL
50.000.000 € : | CUENTA PROPIA
! ; 67.116.829 €
40.693.737 € 35.380.614 € : 32.361.272 € 1
0€ : | i

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (€) Y PORCENTAJES (%)
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RESULTADOS - GASTOS DE PERSONAL

Gastos de Personal (VOLUMEN DEL DESTINO DE LA FACTURACION PARA LA CONTRATACION DE PERSONAL)

43

PREGUNTA. ;PODRIA INDICAR EL IMPORTE DESTINADO A PAGAR A PROVEEDORES A TRAVES DE OTRAS EMPRESAS TALES COMO ELECTRICOS O CATERING?

300.000.000 €

250.000.000 €

200.000.000 €

150.000.000 €

100.000.000 €

50.000.000 €

0€

95.082.181 €

55.517.589 €

40.693.737 €

63,2%
% CUENTA AJENA DIRECTA

36,8%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

118.867.558 €

53.641.986 €

35.380.614 €

68,9%
% CUENTA AJENA DIRECTA

31,1%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

88.866.439€ MY

48.595.331 €

32.361.272 €

% CUENTA AJENA DIRECTA

35,4%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

+
145.374.627 € PRYAS

I CUENTAAJENA
DIRECTA

4 W CUENTAAJENA
INDIRECTA

60.042.495€ EEYIA

H TOTAL
CUENTA PROPIA

67.116.829 €

70,8%
% CUENTA AJENA DIRECTA

29,2%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

2017

2019

64,6% i
2020 §

2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN EUROS (€) Y PORCENTAJES (%)
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2. RESULTADOS

NUmero de Puestos de Trabajo Creados




103.392

Son los puestos de trabajo creados durante 2021.

Durante 2021 observamos una recuperacion del

nUmero de contrataciones tras la crisis de la
pandemia COVID-19 de 2020.
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RESULTADOS - NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO CREADOS 46

Contrataciéon de Personal (VOLUMEN DE PUESTOS DE TRABAJO CREADOS)

PREGUNTA. DEL DINERO FACTURADO, ;CUANTO HA SIDO DESTINADO A CONTRATACION DE PERSONAL DE MANERA DIRECTA POR CUENTA AJENA Y CUANTO POR CUENTA PROPIA?

140.000

2

120.000

100.000

PROMEDIO
2017-2022

80.000 99.535

60.000

40.000

20.000

2017

2019 2020 2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO
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RESULTADOS - NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO CREADOS 48

NUmero de Puestos de TI'CIbCIjO Creados (voLUMEN DE EMPLEADOS EN PRODUCCION)

PREGUNTA. DEL TOTAL DE PUESTOS DE TRABAJO CREADOS, ;CUANTOS HAN SIDO DE MANERA DIRECTA POR CUENTA PROPIA Y CUANTOS POR CUENTA AJENA?

+8%
CUENTA AJENA (vs. 2017)

-18%
CUENTA AJENA (vs. 2019)

+12%
CUENTA AJENA (vs. 2020)

-43%
CUENTA PROPIA (vs. 2017)

-25%
CUENTA PROPIA (vs. 2019)

+82%
CUENTA PROPIA (vs. 2020)

140.000 i
120.000
100.000
80.000
| 74.420 i i
60.000 ; 1 : Il TOTAL
3 : 60.966 ! CUENTA AJENA
40.000 ; ; |
: | ; B TOTAL
20.000 ‘ ‘ , CUENTA PROPIA
0 | 1 |

2017 2019 2020 2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO
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RESULTADOS - NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO CREADOS 49

NUmero de Puestos de TI'CIbCIjO Creados (RePARTO DE EMPLEADOS EN PRODUCCION)

PREGUNTA. ;CUANTOS PUESTOS HAN SIDO CREADOS DE MANERA INDIRECTA TALES COMO LOS CONTRATADOS A TRAVES DE OTRAS EMPRESAS COMO ELECTRICOS O CATERING?

140.000

120.000

100.000

44,934 130/

80.000 4 “+77° W CUENTAAJENA
50.439 DIRECTA

60.000 23.939 42.629 o A W CUENTAAJENA

. +84%  INDIRECTA

40.000
23.981 o B TOTAL

0000 : CUENTA PROPIA

25.807 19.316

65,2%
% CUENTA AJENA DIRECTA

67,8%
% CUENTA AJENA DIRECTA

69,9%
% CUENTA AJENA DIRECTA

50,7%
% CUENTA AJENA DIRECTA

34,8%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

32,2%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

30,1%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

49,3%
% CUENTA AJENA INDIRECTA

+
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2017 2019 2020 2022

MUESTRA PONDERADA. BASES: 2017 (128) | 2019 (143) | 2020 (133) | 2022 (160). DATOS EN NUMERO DE PUESTOS DE TRABAJO
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Impacto sobre la Facturacién y NOmero de Proyectos

PREGUNTA. PREGUNTA.
({CUANTO HA VARIADO SU ‘ ¢(CUANTO HAN VARIADO EL NUMERO
FACTURACION EN 2022 CON DE PRODUCCIONES EN 2022 CON
RESPECTO AL MISMO ; RESPECTO AL MISMO PERIODO

PERIODO DE 20212 DE 2021?

PROMEDIO § PROMEDIO | INCREMENTO
2022 ‘ 2022 ' +10% / +100%
10,0% 3 7.3% I ESTABILIDAD

1 (-10% / +10%)

PROMEDIO 2020 i PROMEDIO 2020 B REDUCCION

-22,6 1 :
‘ 24,5 (-10% / -100%)

MUESTRA REAL. BASES: 2020 (66) | 2022 (49/48) . DATOS EN PORCENTAJES (%)
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Incentivos Fiscales

PREGUNTA NUEVA EN 2022. ¢;EL HECHO DE TENER INCENTIVOS FISCALES AUMENTARIA EL NUMERO DE PRODUCCIONES EXTRANJERAS REALIZADAS EN ESPANA?

B si
Bl No

MUESTRA REAL. BASE: 2022 (48). DATOS EN PORCENTAJES (%)
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Politicas de Igualdad

PREGUNTA NUEVA EN 2022. PREGUNTA NUEVA EN 2022.
¢QUE PORCENTAJE DE HOMBRES ‘ Y, ENTRE LAS POSICIONES DE
Y MUJERES TIENE LA DIRECCION, ;:CUAL ES EL
PLANTILLA DE SU EMPRESA ; PORCENTAJE DE HOMBRES Y

(FIJO + TEMPORAL)? MUJERES (FIJO + TEMPORAL)?

[l HOMBRES

B MUJERES

MUESTRA REAL. BASES: 2022 (51/50) . DATOS EN PORCENTAJES (%)
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* Por término medio, una productora (nacional o multinacional) que opera en Espana ha realizado casi 25
producciones durante el ano 2021. Cifra superior entre las productoras ‘Muy Grandes', que realizaron, de mediaq,
hasta 90 producciones durante el mismo periodo de tiempo.

* El volumen estimado de facturacién del sector de la Produccién de Cine Publicitario en Espana en 2021 se situd
en algo mads de 526 millones de euros (crece un 36% en los Ultimos dos anos). La media de facturacién por
productora es algo superior a los 4 millones de euros (cifra muy estable en el tiempo, aunque supone un repunte
del 6% con respecto a 2019 (la entrada de un mayor nUmero de productoras medianas, grandes y muy grandes,
entre otros motivos, puede explicar este crecimiento del volumen de negocio).

* Los clientes extranjeros suponen el 39% de los ingresos con 207 millones de euros durante 2021. Se mantiene
estable desde 2016. Por otro lado, la facturacién proveniente de clientes espanoles (que representa el 61% de
los ingresos - 319 millones de euros) ha crecido en los Ultimos anos (en 2016 representaban el 37% de los
ingresos).

* Las empresas europeads son el principal ‘cliente extranjero’ de las producciones que se realizan en Espana (7 de
cada 10 euros de los ‘clientes extranjeros' provienen de dicho mercado), cifra que ha crecido 13 puntos
porcentuales en los Ultimos dos anos). El volumen de facturacién generado por empresas europeas asciende a
144 millones de euros.

* Los rodajes en Espana (ya sean de clientes espafnoles o extranjeros) durante 2021 se realizaron
mayoritariamente en las comunidades de Cataluia (43%) y Madrid (39%). Sin embargo, en términos de
inversion la Comunidad de Madrid (42,5%) estd ligeramente por delante de Cataluna (42,2%)
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* En cuanto a la inversién generada por la Producciéon Publicitaria en Espafia, en el ano 2021, se invirtieron 267
millones de euros, cifra que ha crecido, aproximadamente, un 59% con respecto a 2019. Entre otros conceptos,
en Alquiler de materiales (26%), Derechos de imagen (13%), Postproduccién (13%), ... Una cifra que representa
el 52% del volumen de facturacién total. Respecto a la edicién anterior, la inversién media por productora ha
crecido un 30% en los Ultimos dos afios (de 1.3 millones en 2019 a 1.7 millones de euros en 2021).

» La cifra total de gastos de personal asciende a algo mds de 272 millones de euros (supone el 53% de la
facturacién total). Los empleados por cuenta ajena (sumando puestos generados de manera directa e indirecta)
suponen el 75% de ese gasto (algo mds de 205 millones de euros). Mientras que los trabajadores por cuenta
propia representan el 25% del total gastos de personal (67 millones). Respecto a la edicién anterior el volumen
de gastos de personal ha aumentado un 61%.

* El nUmero de puestos de trabajo creados durante el afo 2021 es de 103.392 puestos. Supone un crecimiento del
29% con respecto a la edicién anterior. Los contratos ‘por cuenta ajena’ tienen un peso superior (66%), mientras
que los puestos de trabajo ‘por cuenta propia’ representan el 34% restante.

» Por Ultimo, por término medio, las productoras declaran que se ha producido un aumento de su ‘facturacién’' y
del 'nUmero de producciones de cine publicitario’ durante los primeros meses del aio 2022 (+10% y +7%,
respectivamente).
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