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INSIDE ESPORTS

2017 fue un gran ano para el sector de los eSports en Espafa, para su crecimiento ha sido crucial el
papel de las marcas colaboradoras y patrocinadoras, gue suponen gran parte del impulso econdmico
de los principales agentes del territorio: los jugadores, los equipos, las ligas y los,eventos

MUESTRAME MAS
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{QUE ES INSIDE ESPORTS?

INSIDE ESPORTS es un documento elaborado por el
equipo de MKTG Espafia (La agencia de Lifestyle
Marketing del grupo Dentsu Aegis Network) y que
redne informacion relevante sobre lo acontecido en el
ambito de los patrocinios en el territorio de los
eSports.

El documento recoge informacion de diferentes
caracteristicas sobre cémo se han relacionado las
marcas patrocinadoras con el territorio durante el afio
2017, destacando en cada caso a las marcas mas
relevantes y activas en el territorio.
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INSIDE ESPORTS

La inversion de las marcas ha sido muy relevante en 2017, batiendo records de nuevas marcas en el territorio.
Especialmente destacable es la incorporacion de un gran numero de marcas de las que se consideran no
endémicas del territorio, advirtiendo el caracter cada vez mas mainstream de los eSports

21+ 76,19%

Marcas patrocinadoras De las nuevas marcas patrocinadoras se
nuevas en 2017 en Espana consideran no endémicas del territorio

Las 3 grandes operadoras
de telefonia ya patrocinan
eSports



CRITERIOS DE SELECCION

Para la seleccion de marcas que forman parte de la
muestra se han tomando aquellas que patrocinan
activos que formen parte del ecosistema de las
principales ligas y eventos de eSports en Espafa.

También se han incluido casos especiales de marcas
qgue no forman parte de ese ecosistema pero que son
relevantes por sus caracteristicas, como pueda ser el
hecho de ser la primera marca de su categoria en
participar en los eSports.

Se han tomado para la muestra aguellas marcas cuya
relacion con el activo sea tanto de sponsor como
partner.

Solo cuentan como patrocinadores en eventos las
marcas que tengan una verdadera presencia como
patrocinador del evento, no cuentan las marcas que
ejecutan activaciones en dichos eventos.

COMENCEMOS
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DONDE SE GENERA EL
TRAFICO

Analizamos las fuentes de trafico de las
principales webs del ecosistema eSports
(Ligas, equipos, eventos y sites de noticias
especializados)

Principal plataforma de
generacion de trafico en los
entornos sociales
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EL ROL DE LAS MARCAS
EN EL MUNDO ESPORTS

EQUIPOS

2017

/9

1 8 /o De las marcas tiene
presencia en mas de un

activo

Marcas patrocinadoras
con presencia relevante
en el territorio eSports

LIGAS

EQUIPOS

0

LIGAS EVENTOS

\$

Marca patrocinadora de un
mayor numero de activos en
Espana




EL ROL DE LAS MARCAS
CON LOS EQUIPOS

2017

+/70%

De los ingresos de los equipos de eSports
proviene de la publicidad y el patrocinio

Clubes profesionales que no
cuentan con ningun
patrocinador

EQUIPOS LIGAS
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Clubes profesionales que tienen
O han tenido una marca
patrocinadora en su naming

EVENTOS

rcas

patrocinadoras

Clubes
orofesionales

43%



EL ROL DE LAS MARCAS one enTOs
CON LOS EQUIPOS

0:8 N¢ Seguidores en Redes Sociales*

(Twitter, Facebook, Instagram y Youtube)

Equipos con mayor numero de patrocinadores

8 157.387
V4 60.486

5 679.809

*Ultima actualizacion: 28/12/2017



EL ROL DE LAS MARCAS
EN LAS LIGAS

2017

Marcas patrocinan a las
principales ligas* de
eSports en Espana

*Ligas/organizadores de competiciones

@ ESL Liga con mayor nimero
MERIERS de patrocinadores en su
ESPANA P
~ ecosistema

EQUIPOS

Marcas que repiten
patrocinio en Mas de una

liga

EVENTOS

D ESL

MRASTERS
ESPANA
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EL ROL DE LAS MARCAS

EN LAS LIGAS

EVENTOS

B ESL Nl s—
MASTERS AL o
ESPANA - g A S o

De las marcas se vinculan a las ligas
a través de League of Legends

O eSport con mayor presencia de
sssssssssssssss marcas en las ligas



EL ROL DE LAS MARCAS EQUIPOS LIGAS
EN LOS EVENTOS

EVENTOS

2017

Eventos con presencia
relevante de + +
competiciones de

eSports en Espana . Personas impactadas por
Marcas patrocinadoras en
las marcas en eventos de
eventos de eSports
eSports

n ) Marcas con mayor
orange’ ‘ ntel presencia en eventos de

eSports
&) mouvistar



CLASIFICACION DE LAS
MARCAS PATROCINADORAS

=
HARDWARE / PERIFERICOS / SOFTWARE TELECOMUNICACIONES TELEFONIA
COMPONENTES ACCESORIOS
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APPS / ALIMENTACION FINANCIERO / COMERCIO AGENCIAS /
PLATAFORMAS TRANSACCIONES EMPRESARIAL
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ROPA DEPORTIVA



SECTORES MAS
RELEVANTES

PERIFERICOS / HARDWARE COMERCIO
ACCESORIOS

cQuieres los datos de todos los sectores? Contacta con nosotros: alvaro.giner@mktg.com



ENDEMICAS VS NO
ENDEMICAS

Marcas no endémicas

M mOVIStar Marcas no endémicas
mas relevantes que
entraron al territorio en
2017

b O/ m /. Marcas endémicas mas

relevantes en patrocinio
(lntel)

en 2017

Marcas endémicas



OPERACIONES MAS
RELEVANTES DEL ANO

movistar
(M) mov & mouvistar
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COMO SE MUESTRAN LAS
MARCAS | GENERAL

APARICION/

GENERACION

PRESENCIA CONTENIDOS
PUBLICITARIA cquipos LIGAS

® ) @

48,1% (0. ¥

De las marcas patrocinadoras llevan

a cabo los 3 tipos de acciones en el .-—1

territorio

ACTIVACION
EVENTOS



DONDE SE MUESTRAN LAS
MARCAS | EQUIPOS

. Pagina web . Encabezados . Advertising
RR.SS. RR.SS.

B Camisetasy [ ] Stands eventos B Generacién de Baija Intermedia
merchandising contenidos

Activaciones
especiales

270

De las marcas patrocinadoras de equipos
tienen presencia en la camiseta oficial

Alta



LA GRAN APUESTA| MOVISTAR

Movistar anunciaba en Enero de 2017 su apuesta por el territorio de los eSports, presentando acuerdos con diferentes activos, en la que se
podria considerar una de las entradas mas ambiciosas de una marca en el territorio.

PORTAL DE NOTICIAS
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{QUIERES SABER MAS?

Trabajamos por y para las marcas

En MKTG analizamos el territorio de los eSports,
observamos a las marcas y tratamos con los activos
para obtener una panoramica completa del sector.

Disponemos de herramientas especializadas que nos
proporcionan informacion cualificada que nos permite
conocer el target, como interactua con las marcas vy
cuales son las claves de éxito para las marcas en el
territorio de los eSports.

Nuestra inteligencia en el analisis de territorios y en la
ejecucion de patrocinios y experiencias de marca nos
ha permitido desarrollar las mejores habilidades para
la elaboracidon de estrategias de marca en el territorio
eSports.

Hemos ayudado a grandes marcas y contamos con
personal dedicado a este territorio. Ademas, somos
comercializadores oficiales de los principales activos

Analizamos el rol de tu
marca en el territorio

Seleccionamos los mejores
activos para la ejecucion de
la estrategia

Definimos el camino a
seguir para triunfar

Negociamos con |los activos
y cerramos los acuerdos



Nuestra vision del marketing es simple. Cuanto mas humana sea una marca, mas gente
conectara con ella y adoptara sus valores.

Nuestro trabajo consiste en humanizar las marcas y conectarlas con las comunidades mas
apasionadas

Alvaro Giner Lloret
Sponsorship Manager | eSports Specialist

Alvaro.Giner@mktg.com



