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El 66% de los espaioles salié de vacaciones en algun momento en 2014.

Mas del 18% de la poblacién escogen un destino extranjero para disfrutar de sus
vacaciones.

Andalucia, la Comunidad Valenciana y Cataluia lideran los destinos nacionales
preferidos por los viajeros.

Francia, Italia y Portugal, los paises mas escogidos por los espafoles para sus
vacaciones en el extranjero.

Mas del 70% de los espaioles organiza sus viajes personalmente.

Casi el 47% de los viajeros utiliza Internet como método preferente de reserva o
compra para sus vacaciones.

Los Millennials y miembros de la Generacién Z muestran mayores preferencias por
viajar a destinos extranjeros y por conectar con otras personas cuando salen de
viaje.

Los espaioles demandan “tranquilidad y familia” cuando disfrutan de unos dias de
descanso.

Madrid. 6 de octubre de 2015.- Los espafoles continuaron saliendo de vacaciones en 2014, a pesar de la crisis
econdmica. Asi lo reflejan los resultados del ultimo estudio AIMC Marcas donde, ademas, se recogen datos acerca
de cuales son los destinos favoritos de los espainoles, tanto nacionales como extranjeros, cuantos dias de
vacaciones disfrutan en funcién del lugar donde residan, cuanto dinero se gastan en estos dias de asueto, de qué
forma eligen su destino de vacaciones y hasta cuales son las actividades que mas les gusta hacer durante esos
periodos de mas relax.

AIMC Marcas es un estudio elaborado por la Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacién
(AIMC) desde 2003 y que basa sus resultados en mas de 10.000 entrevistas validas. El estudio ofrece datos sobre
los habitos de vida y las actitudes de los espafioles frente al consumo, tanto en general como ante determinadas
marcas y productos.

Ofrecemos a continuacion los datos mas significativos que revela el estudio, realizado a lo largo de 2014, sobre
temas como la duracién de las vacaciones, los destinos preferidos o la forma de organizar nuestros viajes:

Madrilefios, navarros y vascos, los que mas salen de vacaciones fuera del hogar

De acuerdo con los resultados del estudio, el 66% de la poblacién ha disfrutado de unos dias de descanso fuera del
hogar en algun momento en el ultimo afio. Respecto al lugar elegido, 6 de cada 10 encuestados se ha decantado por
Espafia como destino de vacaciones, mientras que 2 de cada 10 ha salido al extranjero en el ultimo afio.
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Madrid, con un 82,8%, es la comunidad autbnoma que cuenta con un mayor porcentaje de viajeros en vacaciones,
seguida de Navarra (72,9%), Pais Vasco (71,7%) y Aragoén (70,6%).

En cuanto a los viajes al extranjero en el Ultimo afio, Catalufia (26,9%) es la comunidad auténoma donde se registran
mas viajeros, seguida de Navarra (25,2%), Madrid (23,8%) y Pais Vasco (22,2%).

%HAN SALIDO DE
VACACIONES
ULTIMO ANO

% VACACIONES A | 9% VACACIONES AL

ESPANA EXTRANJERO

~ Total 66,0 63,6 18,3
59,8 58,2 13,5
70,6 69,7 13,8
68,2 67,1 12,0
55,4 53,0 133
66,2 60,9 16,4
60,1 59,6 16,6
61,0 59,0 14,3
57,7 55,8 10,0
69,5 65,0 26,9
60,6 59,8 12,7
54,0 51,0 16,9
| Madrid | 82,8 8L8 23,9
58,1 57,8 14,9
72,9 70,5 252
61,9 58,9 17,9
771 74,7 22,2
653 653 11,7

Contamos con una media de 21 dias de vacaciones

La duracién media de las vacaciones en 2014 se situé en torno a los 21 dias, cifra muy parecida a la de 2012,
aunque un tercio mayor que los dias de vacaciones que se registraron en 2010, en plena crisis econémica. Los que
mas cambiaron de aires en 2014, tanto dentro como fuera de nuestro pais fueron los jévenes de 20 a 24 afios (74%),
seguido de cerca por el grupo de los de 25 a 34 afos (72,4%).

N° MEDIO DE DiAS DE VACACIONES FUERA DEL HOGAR

(Base: realizaron viajes de vacaciones en 2014)

2,31 3,09 3,04
15,28 21,34 21,29

Por comunidades auténomas, los que mas dias se escapan de su ciudad en vacaciones son los madrilefios (con una
media de 27,5 dias al afo entre aquellos que van de vacaciones), seguidos de los navarros (24,9 dias), vascos (23,8
dias) y catalanes (22 dias). Sin embargo, las comunidades autbnomas cuyos viajeros pasan menos dias fuera de
casa por vacaciones son Baleares (17,6 dias), Murcia Y Comunidad Valenciana (18,1 dias), Andalucia (18,2 dias) y
Castilla La Mancha (18,4 dias).
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N° MEDIO DE DiAS DE VACACIONES FUERA DEL HOGAR

(Base: realizaron viajes de vacaciones en 2014)

~ Total Poblacién 213
18,2
222
199
17,6
196
19,2
21,2
184
22,0
193
18,5
275
18,1
24,9
18,1
238
24,6

Andalucia y Francia, los destinos preferidos para salir de viaje

Los destinos nacionales preferentes son Andalucia (un 20,9% ha visitado esta comunidad autdbnoma en algun
momento de sus vacaciones), seguido de Comunidad Valenciana (14,2%), Catalufa (12%) y Castilla y Le6n (10,2%).

En cuanto a salir fuera de Espafia, parece que nos gusta salir cerca de nuestras fronteras. Francia encabeza la lista
de destinos extranjeros preferidos (un 4,2% ha viajado a este pais en los ultimos 12 meses), seguido de ltalia (3,2%),
Portugal (2,9%), Gran Bretafa (2,2%) y Alemania (1,8%).

¢ Cuanto nos gastamos?

Para los viajes cortos (de 3 noches o menos), el coste total de las vacaciones se situd, de forma mayoritaria, entre
los 251 y los 500 euros. En lo que respecta a periodos vacacionales mas largos (de 4 noches o mas), este gasto se

situ6 entre los 1.001 y 1.750 euros en 2014.

Base: realizaron viajes de Largos Cortos
vacaciones en 2014 (4 noches o mas) (3 noches o menos)

Menos de 100 €
100-250 €
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Internet modifica los habitos de los consumidores a la hora de organizar sus viajes

Si en 2008 el 62,9% de aquellos que salieron de vacaciones organizé personalmente algun viaje, en 2014 este
colectivo se sitia en un 71,1%.

Base: realizaron viajes de vacaciones en 2014 2008 2012 2014
37,1 38,6 36,2
4,1 59 6,8
62,9 68,9 71,1

En los resultados de este estudio se observa también un decrecimiento de la gente que utilizé una agencia de viajes
para organizar sus vacaciones (36,2%), 2,4 puntos por debajo de la misma cifra registrada en 2012.

Ademas, el estudio pone en evidencia que el comportamiento de lo espafoles frente a los distintos métodos de
reserva de vacaciones ha experimentado un cambio relevante a raiz de la creciente penetraciéon de Internet. Si en
2003 menos de un 5% del colectivo que disfrutaba de vacaciones mencionaba Internet como método de reserva
utilizado, esta cifra asciende a casi el 47% en 2014, siendo el principal método de reserva en la actualidad.

Base: realizaron viajes de vacaciones en 2014 2003 2008 2012 2014

4,9 21,5 40,4 46,9

El hotel + desayuno, mejor para viajes cortos; la casa de familiares y amigos, para estancias mas largas

Las formas de alojamiento de los espafioles son variadas en sus vacaciones, aunque también estan vinculadas a la
duracion de éstas. En estancias cortas, el lider indiscutible es la modalidad “hotel (alojamiento + desayuno)”,
escogida por casi el 33% de aquellos que han salido en algun momento de escapada. Sin embargo, esta cifra es
12,6 puntos superior en el caso de viajes mas largos.

También se deduce que la opcidn de escoger un alojamiento rural para hacer una escapada esta fuertemente
vinculada a la duracién de nuestro viaje: si un 8,7% de la gente que ha realizado viajes cortos escoge esta
alternativa, unicamente lo hace el 3,2% de los espafioles que han realizado viajes largos. Y es que, para estancias
de 4 o mas noches, para los espafnoles no hay nada como alojarse “en cada de amigos/ familiares”, de acuerdo con
lo que afirma el 20,6% de los encuestados.

¢Playa o conocer una ciudad? Depende de lo que dure nuestro viaje

Para viajes de 4 o mas noches de estancia, la playa, con casi el 48%, es el destino preferido por los espafoles,
seguido a gran distancia por los viajes que tiene que ver con la visita de una ciudad (21,1%).

Sin embargo, los viajes a ciudades son la opcion preferida para viajes mas cortos, con un 29,6%. También cobran
una gran importancia los viajes de turismo rural para escapadas cortas: con un 16,8%, se sitian a 9,6 puntos de
distancia con el dato que registran en el caso de viajes largos.
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Millennials y Generacion Z muestran mas necesidad de comunicacioén y sociabilidad a la hora de viajar

En los datos de AIMC Marcas de 2014 se puede observar como los jovenes de 14 a 30 afos, cuyas edades se
asocian a la generacion de los Millennials y miembros de la Generacién Z, presentan diferencias de actitud respecto
al resto de grupos de edad. Por ejemplo, un 33,7% de este grupo dice que antes de viajar a un pais procura
aprender algo de su lengua (cifra 12,1 puntos superior a la del total de la poblacion).

Mientras que el 35,5% de la poblacion prefiere evitar los sitios turisticos, masificados, para irse de vacaciones,
aquellos con edades comprendidas entre los 14 y los 30 afios lo hace unicamente en un 27%, lo que pone en
evidencia que, para este grupo de poblacién, el que un lugar sea mas turistico y con mas gente les proporciona mas
alternativas para poder socializar.

A este grupo de edad le apasiona viajar, de acuerdo con lo que apunta el 61,9%, y cuando mas lejos sea, mejor.
Salir al extranjero es una actividad seleccionada por el 61,8% por este tipo de jovenes, frente al 49,9% del total de la
poblacion, aunque su presupuesto sea mas bajo que el de otros grupos de edad. Esta afirmacion se deduce en el
estudio porque un 63,7% de este tipo de encuestados busca la compafia aérea que les ofrezca un precio mas bajo,
mientras que en otros grupos, como los mayores de 50 afios, sélo un 44% declara buscar la opcion mas econdémica.

Descanso y familia, premisas fundamentales para unas buenas vacaciones

Al analizar las actividades favoritas de los espafioles cuando estan de vacaciones, el estudio sefiala que el hecho de
poder “relajarse y no hacer nada” (26,4%) y el “estar con la familia” (25,5%) son las dos opciones escogidas en
primer lugar por los encuestados. Les siguen a gran distancia el “visitar monumentos y museos” (17,1%) e “ir a la
playa a broncearse” (16,2%).

BASE: Total Poblacion

26,4 55
17,1 16,2
14,9 13,7
I I I u ; ;

Felajarse / Mo Estarcon la Visitar Playa, Descubrir las Visitar sitios  De aventura  Visitar el Descubrir y
hacer nada familia monumentos, broncearseal regiones de dela extranjeroy disfrutardela
museos, etc... sol Espafia naturaleza conocer gente cocina local

nueva

La importancia del “boca a boca” en los viajes y vacaciones

Casi un 10% de los espafoles declara que en los ultimos 12 meses ha hablado con mucha gente sobre viajes y
vacaciones, dato que es bastante superior para el caso de aquellos que se conectan mas de una vez al dia a Internet
(13,6%), y mucho mas en el caso de aquellos que acceden con frecuencia a las redes sociales (14,9%).

Un 14,1% de los entrevistados afirma que ha enviado algun comentario por correo electrénico o por Internet, siendo
el dato superior en aquellos que usan frecuentemente las redes sociales (26,1%).

Solo un 6,3% de los espafioles cree que tiene mucha informacion que dar sobre los viajes y vacaciones vy, sin
embargo, un 15,7% cree que tiene mucho o bastante poder de conviccion sobre los demas en lo que se refiere a
este tema. Este dato es muy superior en el caso de aquellos que se conectan a Internet mas de una vez al dia
(19,8%) y aun mayor en los asiduos a las redes sociales (21%), quiza porque este grupo utiliza estas mismas vias
para exponer su poder de conviccién en relacién a los viajes y vacaciones.
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Qué es AIMC Marcas y como se hace

AIMC Marcas publicod su primera edicién en el afio 2003 y desde entonces se ha convertido en una fuente
indiscutible para suministrar amplia informacion tanto de consumo de marcas y productos, como de actitudes y
opiniones en relacién a la audiencia de medios. El estudio AIMC Marcas, a disposicién exclusivamente de los
asociados a AIMC, es de periodicidad anual.

Este tipo de estudios combina la informacién sobre la exposicion de la poblacién a los medios de comunicacion, sus
consumos para una larga lista de productos y marcas, sus estilos de vida y sus actitudes ante el consumo, los
propios medios y la sociedad.

Su utilizaciéon como instrumento de segmentacién y analisis, definicion de targets muy precisos, etc., a los efectos de
optimizar las estrategias publicitarias y la politica comercial de los medios se hace mas indispensable cada dia.

FICHA TECNICA:

La encuesta va dirigida a individuos de 14 6 mas anos residentes en hogares del territorio peninsular espaniol, Islas
Baleares y Canarias. Se excluye, por lo tanto, Ceuta y Melilla. La muestra de 2014 es de 10.334 entrevistas y se basa
en un cuestionario auto-administrado entregado personalmente o por envio postal.

El estudio es realizado por TNS, por encargo de AIMC vy siguiendo las directrices del Grupo de Trabajo de AIMC
Marcas, constituido dentro de AIMC para el desarrollo y el control del proyecto.

El cuestionario recoge informaciéon sobre: los medios de comunicacion; la ropa, calzado y juguetes infantiles y
articulos para puericultura; la alimentacién, las bebidas y los productos y articulos para el hogar; el consumo
personal; ropa y calzado; el comercio y sus compras; los equipamientos personales y de la casa; los servicios
financieros, seguros y el automovil; viajes, vacaciones, deporte y tiempo libre; el empleo del tiempo; el aseo, la
belleza y la salud; el trabajo, los estudios y otras opiniones.

Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin animo de lucro que en la actualidad cuenta con 138 empresas asociadas, entre las que se encuentran los medios de
comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, periodicos, revistas, distribuidoras de publicidad en cine,
exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de medios, consultores, etc.). Sus fines son la
investigacion, medicion y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir sus informes entre sus asociados.

Para mas informacion visite: http://www.aimc.es

Ldin!

Mas informacion:

Asesores de Relaciones Publicas y Comunicacién

Laura Velazquez / e-mail: lvelazquez@comunicacionrrpp.es
Tfno.: 91 577 45 54




