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Marco de Analisis

0 Meaningful Brands es una

. METRICA EXCLUSIVA de
HAVAS GROUP que mide
+375.000 entrevistas  ® T la fuerza y relevancia de
76.000 en Espana ’- N | : UNa MArca.

@ Es el primer MARCO DE
. ANALISIS GLOBAL que
' /’ conecta marcas y bienestar
de las personas.

o |

33 mercados é\ f .
"

15 industrias @ ! f :

& 4
+1.500 marcas \"é .
281 en Espana \ \
.
Bienal desde hace 8 anos

@ Mide la calidad de los
beneficios que las marcas

' e producen para las personas y

el RETORNO en TERMINOS de

NEGOCIO.
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Definiendo la relevancia
. = @

Entendiendo o gue realmente importa

Irmas alld del producto,
explorar como las
Marcas mejoran de
forma tangible la vida
de la gente y el papel
que juegan en la

ey Beneficios
J SOCIAL Personqles

sociedad.
I
Beneficios : | ﬁﬁﬁﬁ
Funcionales  oveowar @ oo
................................................................. o & &
{ MEANINGFUL MB INDEX = Brand Performance + Brand KPlIs HAVAS



:Nos importan las marcas? @
Resultados Globales MB 2017

A LA MAYORIA NO
LES IMPORTARIA
QUE EL

Continu CI 7 4% (EDICION 2015+ 74%)
|C| b CIj q DE LAS MARCAS

percepCIon DESAPARECIESEN
d e Vq Ior MENOS DEL

en la relacion con las 27% ,
EDICION2015:28 %
MArcaos. DE LAS MARCAS ‘ R
CONTRIBUYEN DE FORMA
IMPORTANTE A MEJORAR
NUESTRA CALIDAD DE
VIDA
't MEANINGEUL P IS

BRANDS GROUP



Ranking Marcas mas relevantes @
Resultados Globales MB 2017
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:Nos importan las marcas?
Resultados Espana MB 2017

A LA MAYORIA NO
LES IMPORTARIA
QUE EL

En Espana tambien 91% (oo ms:92%
continvua DE LAS MARCAS
DESAPARECIESEN

la baja
percepcion 87
d e Vq Ior DE LAS MA?QCAS

en la relacion con las CONTRIBUYEN DE FORMA

IMPORTANTE A MEJORAR
Marcdas. NUESTRA CALIDAD DE VIDA

(EDICION 2015: 9 %)
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Ranking Marcas mas relevantes
Resultados Espana MB 2017
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Crecen marcas de internet, ocio y vigjes

BRANDS GROUP

: MEANINGFUL



SECTORES

2017 MBI: Evoluciones vs 2015*

Tecnologia e
Infemet cada vez
MASs Necesarncs.

MQAs restauracion vs
solo comer en casa
sPostcrisise

Operadoras y
finanzas aun mucho
que mejorar...
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*Comparativa marcas comunes
** Alguna marca si destaca (ver detalle)
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Crece la demanda de mas implicacion de las
marcas en el bienestar de la gente vy de la sociedad

® 2015

-
@ 9%

69% ‘ 82%

® 2017

/5%

— Crecen las
expectativas
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sDeben las companias y
marcas contribuir a la
mejora de nuestra calidad
de vida y bienestar?

...Pero pocas marcas
lo estan haciendo ya

OO

39% 40%

___ Aumenta la percepcion

de estuerzo, pero aun
Insuficiente

sEstan las companias y las marcas
trabajando realmente para mejorar
nuestra calidad de vida y bienestare
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@ Un toque de atencién @) Las personas tienen grandes

para las marcas expectativas
Las marcas son prescindibles El consumidor espera un valor mds alld del producto
Tienen que reaccionar para que a los Pero las marca s no lo estdn aportando,
consumidores les importen . especialmente en Beneficios Personales
@ Retorno en relevancia @ Las marcas digitales en
cabeza

La relevancia produce mejores KPI's
para las marcas Gracias a su aportacion en beneficios

personales y funcionales

La gente espera
@ cogfenidos P @ Las marcas pierden
muchas oportunidades

El contenido adecuado generarelevancia, sobre todo si g : - contenido rel t
se relaciona con Beneficios Personales --.QE proporcionarconteniao reilevante

Oportunidad para las marcas: cerrar esta brecha en Entretenimiento e Inspiracion son contenidos
Beneficios Personales deseados
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Contacto Prensa:
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