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AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS
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AUDIENCIA
DLaULRV: lectores / día
SXSOHPHQWRV: lectores / semana
RHYLVWaV: lectores / periodo puElicaciyn
RaGLR: oyentes / día
THOHYLVLyQ: espectadores /día
E[WHULRU: soportes vistos / semana
CLQH: espectadores / semana
IQWHUQHW: usuarios / día
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RANKING DE MEDIOS IMPRESOS
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EXTERIOR
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FICHA TECNICA  

UQLYHUVR: poElaciyn de 14 o mis axos (39.716.000 individuos)

MXHVWUa aQXaO WUHV ~OWLPaV ROaV: 32.427 multimedia (� 46.756  monomedia radio
� 42.606  monomedia prensa
� 23.829  monomedia revistas
� 10.592  monomedia televisiyn)

MpWRGR GH UHFRJLGa GH LQIRUPaFLyQ: entrevista �Iace to Iace� (� entrevista teleIynica para ampliaciyn  
radio, prensa y televisiyn, � entrevista �Iace to Iace� para ampliaciyn revistas)

DLVHxR PXHVWUaO: selecciyn aleatoria de hogares y elecciyn de una persona del hogar

� AIMC - ProhiEida su reproducciyn  total o parcial sin citar a AIMC como Iuente y titular de la inIormaciyn y datos. 


